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1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 บริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) (“บริษัท”) ก่อตั้งขึ้นในประเทศไทยเมื่อปี 2425 โดยนายอัลเบิร์ต ยุคเกอร์ และ
นายเฮนรี่ ซิกก์ โดยใช้ชื่อว่า “ห้างยุคเกอร์ แอนด์ ซิกก์ แอนด์ โก” ประกอบกิจการค้าในด้านเป็นตัวแทนบริษัทเรือฝรั่งเศส 
อังกฤษ และอิตาลี พร้อมกับเป็นตัวแทนบริษัทประกันภัยของต่างประเทศ และยังเป็นตัวแทนธนาคารต่าง ๆ ด้วย เช่น ธนาคาร
อินโดจีน ระหว่างปี 2421 - 2433 ธนาคารฮ่องกงและเซี่ยงไฮ้ ระหว่างปี 2428 - 2431 นอกจากนั้นยังท าการค้าโรงสีข้าวและ
เป็นตัวแทนจ าหน่ายสินค้าทั้งน าเข้าและส่งออกด้วย 

 เมื่อนายอัลเบิร์ต เบอร์ล่ี ผู้เป็นบุตรเขยของนายยุคเกอร์ ได้เข้ามารับช่วงงานต่อจึงเปล่ียนชื่อห้างเป็น “เอ. เบอร์ล่ี  
แอนด์ โก” เมื่อปี 2439 ด าเนินธุรกิจต่าง ๆ ทั้งการเป็นพ่อค้าเบ็ดเตล็ด ธุรกิจโรงสีข้าว การส่งออกสินค้า เช่น ข้าว ไม้ ยางสน 
ครั่ง และหนังสัตว์ นอกจากนั้น นายอัลเบิร์ต เบอร์ล่ี ยังเป็นผู้ริเริ่มธุรกิจการส่ังสินค้าเข้ามาจ าหน่าย โดยส่งนมกระป๋องจาก
สวิตเซอร์แลนด์เข้ามาขายในเมืองไทยเป็นเจ้าแรก ต่อมาได้ส่ังส่ิงทอจากสวิตเซอร์แลนด์ อังกฤษ และเยอรมนี โกโก้จาก
เดนมาร์กและกระดาษเช็ดมือจากสหรัฐอเมริกาเข้ามาจ าหน่าย 

 ต่อมาในปี 2456 ห้าง เอ. เบอร์ล่ี แอนด์ โก ได้หันมาสนใจในกิจการเหมืองแร่ โดยเฉพาะดีบุกและวูลแฟรม จึงได้เปิด
สาขาแห่งใหม่ที่จังหวัดนครศรีธรรมราช และในปี 2467 ได้เปล่ียนชื่อห้างเป็น “ห้างเบอร์ล่ี ยุคเกอร์ แอนด์ โก”  

 ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ยุติลง นายอัลเบิร์ต เบอร์ล่ี มีสุขภาพไม่สมบูรณ์ ไม่สามารถบริหารงานต่อไปได้ จึงได้
แต่งตั้งนายเอ็ดวาร์ด ยุคเกอร์ ให้ด ารงต าแหน่งหุ้นส่วนผู้จัดการ และเปิดกิจการ “ห้างเบอร์ล่ี ยุคเกอร์ แอนด์ โก” ขึ้นอีกครั้งเมื่อ
เดือนกันยายน 2489 โดยมีที่ท าการอยู่ที่ถนนเจริญกรุง 

 ในปี 2508 นายวอลเตอร์ ไมเยอร์ ได้พิจารณาว่าการด าเนินธุรกิจแบบหุ้ นส่วนภายในครอบครัวเป็นอุปสรรคต่อ
ความก้าวหน้าและการเจริญเติบโต จึงได้มีการชี้แจงและชักชวนหุ้นส่วนอื่น ๆ ให้เห็นชอบต่อการเปล่ียนแปลงรูปแบบของ
บริษัทไปสู่การเป็นบริษัทมหาชนที่เปิดโอกาสให้ประชาชนทั่วไปเข้ามาถือหุ้น และเมื่อมีการจัดตั้งตลาดหลักทรัพย์แห่ง 
ประเทศไทยขึ้นในปี 2517 บริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด ก็ได้เป็น 1 ใน 7 บริษัทแรกที่เข้าเป็นสมาชิกในตลาดหลักทรัพย์   
เมื่อเดือนเมษายน 2518 

 ในปี 2510 นับเป็นปีมหามงคลของบริษัท เนื่องจากได้รับพระมหากรุณาธิคุณจากพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว  
ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าโปรดกระหม่อมพระราชทานตราตั้งแก่บริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด 

 ในปี 2544 มีการเปล่ียนแปลงครั้งส าคัญเกิดขึ้นกับบริษัท เมื่อบริษัทในเครือบริษัทไทยเจริญ คอร์ปอเรชั่น หรือ  
ทีซีซี กรุ๊ป ได้เข้าถือครองหุ้นทั้งหมดของบริษัทที่ถือโดยเฟิร์สแปซิฟิค ท าให้เป็นผู้ถือหุ้นใหญ่แต่ผู้เดียวในบริษัท ซึ่งหลังจาก
กระบวนการท าค าเสนอซื้อหลักทรัพย์ เสร็จส้ินลง บริษัท นครชื่น จ ากัด ซึ่งเป็นบริษัทในเครือของบริษัทไทยเจริญ  
คอร์ปอเรชั่น หรือ ทีซีซี กรุ๊ป ได้ถือหุ้นทั้งสิ้นร้อยละ 83.50 ของหุ้นที่ออกจ าหน่ายแล้วทั้งหมดของบริษทั ปัจจุบันบริษัทมีผู้ถือหุ้น
หลัก คือ บริษัท ทีซีซี โฮลดิ้ง จ ากัด ถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 73.689 (ณ วันท่ี 19 ธันวาคม 2557)  
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1.1 วิสัยทัศน์และพันธกิจในการด าเนินงานของบริษัท 

 วิสัยทัศน์ 

 บริษัทมุ่งมั่นที่จะเป็นผู้ให้บริการด้านซับพลายเชนอย่างครบวงจรในภูมิภาค ในการน าสินค้าและบริการที่มีคุณภาพ  
สู่ชีวิตประจ าวันของผู้บริโภค 

 พันธกิจ 

 สร้าง เครือข่ายประสิทธิภาพทางด้านการตลาด ที่ครอบคลุมทั่วทั้งภูมิภาค 

 เป็น คู่ค้าที่ดีและไว้วางใจได้ในภูมิภาค 

 มอบ ผลตอบแทนสูงสุดให้แก่ผู้มีส่วนร่วมในธุรกิจ 

1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญในปี 2557 

 ปี 2557 บริษัทได้มีการขยายธุรกิจการด าเนินงานในลักษณะต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการขยายก าลังการผลิตในธุรกิจเดิม 
การเข้าร่วมทุนเพื่อต่อยอดไปสู่ธุรกิจปลายน้ าของบริษัท โดยเฉพาะธุรกิจค้าปลีกที่บริษัทได้ให้ความส าคัญเข้าไปลงทุน ท้ังนี้ 
เพื่อให้บริษัทสามารถบรรลุวิสัยทัศน์ ท่ีจะเป็นผู้น าในการจัดจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ใช้ในชีวิตประจ าวันให้แก่ลูกค้า  
ในภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนเพื่อรักษาไว้ซึ่งผลประโยชน์สูงสุดของผู้มีส่วนได้เสียในบริษัท ได้แก่ ผู้ถือหุ้น พันธมิตรคู่ค้า เจ้าหนี้ 
พนักงาน ตลอดจนสังคมโดยรวม  โดยเหตุการณ์ส าคัญที่เกิดขึ้น ในปี 2557 สามารถสรุปได้ดังนี้ 

กันยายน 2557  บริษัทได้ท าการปิดโรงงานราษฎร์บูรณะในวันที่ 8 กันยายน 2557 และได้จัดพิธีอุ่นเตาหลอมแก้ว  
โรงผลิตที่ 3 (TM3) ณ บริษัท ไทย มาลายา กลาส จ ากัด ในวันที่ 11 กันยายน 2557 การเปิดเตาหลอม
แก้วโรงผลิตขึ้นมาใหม่นี้มีจุดประสงค์เพื่อแสดงถึงความพร้อมและความส าเร็จของโครงการขยายก าลัง
การผลิตเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่มีมากยิ่งขึ้น รวมถึงแสดงถึงความมุ่งมั่นในการขยาย
กิจการของบริษัทที่ก าลังเจริญ เติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืน นอกจากนี้  บริษัทยังได้รับรางวัล 
เชิดชูเกียรติระดับประเทศ เป็นปีที่ 7 ติดต่อกัน ในด้านสถานประกอบการดีเด่นด้านแรงงานสัมพันธ์
และสวัสดิการแรงงานประจ าปี 2557 

พฤศจิกายน 2557  บริษัทได้รับรางวัล บริษัทจดทะเบียนด้านนักลงทุนสัมพันธ์ดีเด่น (Outstanding Investor Relations 
Awards) งาน SET Awards 2014 ส าหรับบริษัทที่มีมูลค่าหลักทรัพย์ 20,000 – 50,000 ล้านบาท 

1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 

 บริษัทมุ่งมั่นความเป็นเลิศในการพัฒนาการผลิตสินค้าและบริการท่ีเปี่ยมด้วยคุณภาพตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า และเป็น
ผู้น าในการจัดจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ใช้ในชวีิตประจ าวนั เพื่อตอบสนองความต้องการในทุกวันของผู้บริโภค และบริษัท
ได้ขยายธุรกิจมาอย่างต่อเนื่อง จนปัจจุบันบริษัทมีการประกอบธุรกิจใน 4 กลุ่มธุรกิจ ดังนี้ 
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1. กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ์ 

 ด าเนินกิจการด้านการผลิต ท าการตลาด และจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ด้านบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์แก้ว บรรจุภัณฑ์
กระป๋องอลูมิเนียม และบรรจุภัณฑ์พลาสติกแข็ง 

2. กลุ่มสินค้าและบริการทางอุปโภคบริโภค 

 ด าเนินกิจการด้านการผลิต ท าการตลาด และจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ด้านอุปโภคบริโภค ได้แก่ ขนมขบเคี้ยว เครื่องดื่ม 
ลูกอม ผลิตภัณฑ์ซึ่งท าจากนม เต้าหู้ สินค้าเครื่องใช้ส่วนตัว (สบู่ แชมพู และเครื่องส าอาง) สินค้าเครื่องใช้ในครัวเรือน 
(กระดาษทิชชู่และผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด) รวมถึงการท าการตลาดและจัดจ าหน่ายสินค้าทั้งที่เป็นตราสินค้าของบริษัท และ
สินค้าภายใต้สัญญากับบริษัทอื่น นอกจากนี้ยังให้บริการด้านพิธีการออกสินค้า คลังสินค้า ขนส่งและจัดส่งสินค้า (โลจิสติกส์) 
ให้แก่กลุ่มบริษัทเดียวกันและบริษัทอื่น 

3. กลุ่มสินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์และทางเทคนิค 

3.1 สินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์ 

 ด าเนินกิจการด้านการน าเข้าและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ด้านเวชภัณฑ์ ได้แก่ เภสัชภัณฑ์ เวชภัณฑ์ เครื่องมือและวัสดุ
ทางการแพทย์ โดยให้บริการครอบคลุมทั่วประเทศทั้งในโรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาลเอกชนและคลินิก 

3.2 สินค้าและบริการทางเทคนิค 

 ด าเนินกิจการด้านการน าเข้าและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ด้านเทคนิค ได้แก่ เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์เทคโนโลยี
ทางภาพ รวมถึงออกแบบ จัดหา และจัดจ าหน่ายเครื่องมือและอุปกรณ์ ระบบควบคุมอัตโนมัติ เครื่องมือเพื่อการอุตสาหกรรม 
อุปกรณ์คลังสินค้า และขนส่งสินค้า และโครงเหล็กเสาไฟฟ้าแรงสูงชุบสังกะสี 

4. กลุ่มธุรกิจอื่น ๆ 

4.1 ฝ่ายธุรกิจต่างประเทศ 

 ฝ่ายธุรกิจต่างประเทศ เป็นหน่วยงานท่ีให้การสนับสนุนในการขยายธุรกิจของบริษัทสู่ตลาดต่างประเทศ  ทั้งด้านการค้า
และการลงทุน โดยมุ่งเน้นให้ความส าคัญกับกลุ่มประเทศประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โดยเฉพาะกลุ่มประเทศในลุ่ม
แม่น้ าโขง ได้แก่ กัมพูชา ลาว เมียนมาร์ และ เวียดนาม เป็นล าดับแรก ซึ่งมุ่งเน้นในการสร้างเครือข่าย และฐานธุรกิจใน 
ระยะยาว ภายใต้ความท้าทายและข้อจ ากัดทั้งด้านการค้าและการเมืองในภูมิภาคนี้ 

4.2 กลุ่มธุรกิจค้าปลีก 

 ด าเนินกิจการด้านการน าเข้า ท าการตลาด และจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ด้านหนังสือและนิตยสาร เครื่องเขียนและ
เครื่องใช้ส านักงาน และผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ รวมถึงด าเนินกิจการร้านค้าปลีกเพื่อสุขภาพและความงาม 
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 4.3 ธุรกิจอื่น ๆ 

 ด าเนินธุรกิจด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยให้บริการศูนย์ข้อมูลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ (Commercial Data Center) 
ศูนย์จัดการดูแลระบบ และศูนย์ส ารองข้อมูลแก่กลุ่มบริษัทและลูกค้าภายนอก 

 นอกจากนี้ บริษัทยังมีธุรกิจอื่น ๆ อีก เช่น ด าเนินการผลิตแคลเซียมคาร์บอเนต เพื่อใช้ในอุตสาหกรรมกระดาษ 
อุตสาหกรรมพลาสติก และอุตสาหกรรมสี ผลิตและจ าหน่ายหินอ่อน การให้เช่าบ่อเล้ียงกุ้งและอุปกรณ์ ซึ่งเคยด าเนินธุรกิจมา
ในอดีต แต่ในปัจจุบันธุรกิจดังกล่าวได้หยุดด าเนินการแล้ว 

 ทั้งนี้ บริษัทมีการแบ่งการด าเนินงานของบริษัทในกลุ่ม ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



โครงสร้างการถือหุ้นกลุ่มบริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) 
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1.4 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถือหุ้นใหญ่ 

 ผู้ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท คือ บริษัท ทีซีซี โฮลดิ้ง จ ากัด ถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 73.689 ของหุ้นที่จ าหน่ายได้แล้วทั้งหมด
ของบริษัท (ณ วันปิดสมุดทะเบียนผู้ถือหุ้นวันที่ 19 ธันวาคม 2557) แต่การด าเนินธุรกิจหลักของบริษัทไม่ได้มีความสัมพันธ์ 
พึ่งพิง หรือแข่งขันกับธุรกิจอื่นในกลุ่มธุรกิจของผู้ถือหุ้นใหญ่อย่างมีนัยส าคัญ 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 โครงสร้างรายได้ 

กลุ่มบริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ สามารถจ าแนกโครงสร้างรายได้ ดังนี้ 

กลุ่มธุรกิจ 
ปี 2557 ปี 2556 ป ี2555 ปรับปรุง 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
( ร้อยละ ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
( ร้อยละ ) 

กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ ์  18,074   41.62   17,748   42.03   16,865   45.06  

กลุ่มสินค้าและบริการทางอุปโภคบริโภค  16,285   37.50   15,742   37.28   11,934   31.88  

กลุ่มสินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์และทางเทคนิค   7,750   17.85   7,315   17.32   7,153   19.11  

กลุ่มธุรกิจอ่ืน ๆ   1,996   4.60   1,773   4.20   1,637   4.38  

  44,105   101.57   42,578   100.83   37,589   100.43  

หัก รายการขายระหวา่งกัน   (682)  (1.57)  (352)  (0.83)  (160)  (0.43) 
รวม  43,423   100.00   42,226   100.00   37,429   100.00  

 

กลุ่มธุรกิจ / ด าเนินการโดย 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2557 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2556 
%  

การถือหุ้น 

ป ี2555 ปรับปรุง 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ์ 
บมจ. เบอร์ลี ่ยุคเกอร ์ บริษัทแม่  4,744   10.93  บริษัทแม่  6,019   14.24  บริษัทแม่  6,228  16.64  

บมจ. อุตสาหกรรมท าเครื่องแก้วไทย  98.59%  6,358   14.64  98.59%  7,060   16.72  98.59% 7,516 20.08 

บจ. ไทย มาลายา กลาส  100.00%  5,123   11.80  100.00%  3,987   9.44  100.00% 3,611 9.65 

บจ. ไทยเบเวอร์เรจแคน  50.00%  5,552   12.79  50.00%  5,167   12.24  50.00% 5,182 13.84 

TBC-Ball Beverage Can Holding 
Limited 

26.79%  873   2.01  26.79%  738   1.75  26.79% 639 1.71 

TBC-Ball Beverage Can Vietnam 
Limited 

26.79%  1,914   4.41  26.79%  1,654   3.92  26.79% 729 1.95 

Malaya-Vietnam Glass Limited 35.00%  537   1.24  35.00%  569   1.35  35.00% 389 1.04 

Malaya Glass Products Sdn Bhd 50.00%  1,110   2.55  50.00%  1,014   2.40  50.00% 1,062 2.84 

BJC International (Vietnam) Limited 100.00%  54   0.12  100.00%  28   0.07  100.00% 352 0.94 

BJC International Company Limited 100.00%  28   0.06  100.00%  9   0.02  100.00% 8 0.02 

บจ. ไทยกลาสเทคโนโลย ี 100.00%  19   0.04   -     -     -  - - - 

   26,312   60.59    26,245   62.15   25,716 68.71 

หัก รายการขายระหวา่งกัน   (8,238)  (18.97)  (8,497)  (20.12)  (8,851) (23.65) 
   18,074   41.62    17,748   42.03   16,865 45.06 
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กลุ่มธุรกิจ / ด าเนินการโดย 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2557 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2556 
%  

การถือหุ้น 

ป ี2555 ปรับปรุง 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

กลุ่มสินค้าและบริการทางอุปโภคบริโภค 

บมจ. เบอร์ลี ่ยุคเกอร ์ บริษัทแม่  9,777   22.52  บริษัทแม่  10,074   23.86  บริษัทแม่ 9,408 25.13 

บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ ฟู้ดส ์ 100.00%  2,365   5.44  100.00%  2,620   6.20  100.00% 2,501 6.68 

BJC Foods (Malaysia) Sdn. Bhd. 100.00%  344   0.79  100.00%  384   0.91  100.00% 345 0.92 

บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ เซลล็อกซ์  94.84%  2,506   5.77  94.84%  2,591   6.14  94.84% 2,375 6.35 

บจ. รูเบียอุตสาหกรรม  99.85%  1,999   4.60  99.85%  1,841   4.35  99.85% 1,899 5.08 

บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ โลจิสติกส ์ 100.00%  750   1.73  100.00%  708   1.68  100.00% 641 1.71 

Thai Corp International (Vietnam) 
Company Limited 

75.00%  1,264   2.91  75.00%  1,114   2.64  75.00% 822 2.20 

บจ. บีเจซี ดานอน แดรี่ 51.00%  508   1.17  51.00%  651   1.54  51.00% 273 0.73 

BJC International (Vietnam) Limited 100.00%  29   0.07  100.00%  32   0.08  100.00% 39 0.10 

Ichiban Company Limited 75.00%  92   0.21  75.00%  80   0.19  0.00% - - 

Thai An Group 65.00%  3,313   7.63  65.00%  2,609   6.18  0.00% - - 

   22,947   52.84    22,704   53.77   18,303 48.90 

หัก รายการขายระหวา่งกัน  (6,662)  (15.34)  (6,962)  (16.49)  (6,369) (17.02) 

   16,285   37.50    15,742   37.28   11,934 31.88 

 

กลุ่มธุรกิจ / ด าเนินการโดย 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2557 
% การถือ

หุ้น 

ปี 2556 
%  

การถือหุ้น 

ป ี2555 ปรับปรุง 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

กลุ่มสินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์และทางเทคนิค 
 บมจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ บริษัทแม่  4,744   10.93  บริษัทแม่  5,857   13.87  บริษัทแม่ 5,842 15.61 

 บจ. บีเจซี เฮลท์แคร ์ 100.00%  1,572   3.62  100.00%  677   1.60  100.00% 25 0.07 

 บจ. มัณฑนา  100.00%  61   0.14  100.00%  48   0.11  100.00% 20 0.05 

 บจ. คอสม่า เมดิคอล  100.00%  1,044   2.41  100.00%  646   1.53  100.00% 668 1.78 

บจ. ไทย-สแกนดคิ สตลี 100.00%  1,456   3.35  100.00%  509   1.21  100.00% 515 1.38 

 บจ. บีเจซี อินดัสเตรียล แอนด์ เทรดดิ้ง  100.00%  1   -  100.00%  10   0.02  100.00% 4 0.01 

บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ สเปเชียลตีส้ ์ 99.15%  176   0.41  99.15%  135   0.32  99.15% 229 0.61 

BJC International Company Limited  100.00%  88   0.20  100.00%  80   0.19  100.00% 102 0.27 

BJC International (Vietnam) Limited 100.00%  48   0.11  100.00%  41   0.10  100.00% 40 0.11 

   9,190   21.17    8,003   18.95   7,445 19.89 

 หัก รายการขายระหวา่งกัน   (1,440)  (3.32)  (688)  (1.63)  (292) (0.78) 
   7,750   17.85    7,315   17.32   7,153 19.11 
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กลุ่มธุรกิจ / ด าเนินการโดย 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2557 
%  

การถือหุ้น 

ปี 2556 
%  

การถือหุ้น 

ป ี2554 ปรับปรุง 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

รายได้
(ล้านบาท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

กลุ่มธุรกิจอื่น ๆ 
บมจ. เบอร์ลี ่ยุคเกอร ์ บริษัทแม่  71   0.17  บริษัทแม่  51   0.12  บริษัทแม่ 83 0.23 

BJC International Company Limited 100.00%  -     -  100.00%  -     -  100.00% - - 

BJC International (Vietnam) Limited 100.00%  -     -  100.00%  -     -  100.00% - - 

บจ. เอเซียบุ๊คส  100.00%  914   2.11  100.00%  994   2.35  100.00% 1,041 2.78 

บจ. ดิสทรี-่ไทย 100.00%  1   -  100.00%  7   0.02  100.00% 4 0.01 

บจ. บีเจซี โอเกนกิ 100.00%  55   0.13  100.00%  8   0.02  100.00% - - 

บจ. บีเจซ-ีเอ็มพ็อยท์ อินเตอร์เนชั่นแนล 51.00% - - 51.00% 28 0.07 - - - 

BJC-MPM (Lao) Sole Company 
Limited 

51.00% 60 0.14 51.00% 13 0.03 - - - 

บจ. ที.ซี.ซี.เทคโนโลยี   51.00% 579 1.33 51.00% 667 1.58 51.00% 633 1.69 

Thai An Vietnam Trading Company 
Limited 

64.55% 358 0.82 64.55% 34 0.08 - - - 

  2,038 4.70  1,802 4.27  1,761 4.71 

หัก รายการขายระหวา่งกัน   (42) (1.10)  (29) (0.07)  (124) (0.33) 

  1,996 4.60  1,773 4.20  1,637 4.38 

          

รวม   44,105   101.57    42,578   100.83   37,589 100.43 

หัก รายการขายระหวา่งกัน   (682)  (1.57)  (352)  (0.83)  (160) (0.43) 

รวมกลุ่มธุรกิจ   43,423   100.00    42,226   100.00   37,429 100.00 
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2.2 ลักษณะการประกอบธุรกิจจ าแนกตามกลุ่มธุรกิจ 

1.  กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ ์

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

(1.1) บรรจุภณัฑ์แก้ว 

ด าเนินธุรกิจผลิตบรรจุภัณฑ์แก้วรูปแบบต่าง ๆ ได้แก่ ขวดปากแคบ ขวดปากกว้าง ทั้งประเภทที่สามารถ  
น ากลับมาใช้ใหม่ และประเภทน้ าหนักเบาแบบใช้ครั้งเดียว ด าเนินการโดยบริษัท อุตสาหกรรมท าเครื่องแก้วไทย 
จ ากัด (มหาชน) (“TGI”) และบริษัท ไทย มาลายา กลาส จ ากัด (“TMG”) และมีฝ่ายบรรจุภัณฑ์แก้วของบริษัทเป็น             
ผู้ท าการตลาดและจัดจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์แก้วทั้งหมดที่ผลิตจาก TGI และ TMG นอกจากนี้ยังให้บริการสินค้า 
ฝาเขี้ยว (Lug Cap หรือ Twist-Off) ส าหรับท้ังขวดปากแคบและขวดปากกว้าง โดยน าเข้าจากต่างประเทศ  

นอกจากนี้ บริษัทยังได้ร่วมทุนกับพันธมิตร บริษัท โอเว่น อิลลินอยส์ อิงค์ ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์แก้วที่ใหญ่ที่สุด 
ในโลกจากสหรัฐอเมริกา จัดตั้งบริษัทร่วมทุน บีเจซี โอ-ไอ กลาส พีทีอี แอลทีดี (“BJC O-I”) เพื่อลงทุนใน มาลายา 
กลาส โปรดักส์ เอสดีเอ็น บีเอชดี (“MGP”) และ มาลายา เวียดนาม กลาส ลิมิเต็ด (“MVG”) ผู้ผลิตและจ าหน่าย 
บรรจุภัณฑ์แก้วรูปแบบต่าง ๆ ให้แก่กลุ่มอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ภายในประเทศและต่างประเทศ เช่น เบียร์ สุรา 
เครื่องดื่ม และอาหาร เป็นต้น 

(1.2) บรรจุภัณฑ์กระป๋องอลูมิเนียม 

ด าเนินธุรกิจผลิตบรรจุภัณฑ์ท าจากอะลูมิเนียมส าหรับบรรจุเครื่องดื่ม ประกอบด้วย กระป๋องและฝา โดยมีการ
พิมพ์ตามค าส่ังของลูกค้า ด าเนินการโดยบริษัท ไทย เบเวอร์เรจแคน จ ากัด (“TBC”)  

นอกจากนี้ TBC ยังได้ร่วมลงทุนกับบริษัท บอลล์ คอร์ปอเรชั่น จ ากัด ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ชั้นน าจากสหรัฐอเมริกา 
สร้างโรงงานผลิตกระป๋องอลูมิเนียมในประเทศเวียดนาม ภายใต้ ทีบีซี-บอล เบเวอร์เรจ แคน เวียดนาม ลิมิเต็ด 
(“TBC-BALL VN”) ด าเนินการผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์กระป๋องอลูมิเนียมส าหรับบรรจุเครื่องดื่ม และเป็น 
ผู้น าเข้าและจ าหน่ายฝาอลูมิเนียมส าหรับบรรจุเครื่องดื่ม 

(1.3) บรรจุภัณฑ์พลาสติก 

ด าเนินธุรกิจผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์พลาสติกในรูปแบบขวด กล่อง และฝา พร้อมทั้งพิมพ์ 
หรือติดสติ๊กเกอร์ หรือหุ้ม ฉลากพลาสติก โดยควบคู่กับการพัฒนาทางวิศวกรรม การปรับปรุงต้นทุน และเพิ่ม
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ด าเนินการโดยบริษัท เบอร์ล่ี ไดน่าพลาส จ ากัด 
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(2) การตลาดและการแข่งขัน 

(2.1) บรรจุภัณฑ์แก้ว 

นโยบายการตลาด 

ในด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว นโยบายหลักยังคงเน้นการดูแลลูกค้าเดิมทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ การตรง
ต่อเวลา และการหาตลาดเพิ่มจากต่างประเทศ รวมถึงการรักษามาตรฐานคุณภาพของผลิตภัณฑ์ การขยายคุณภาพ
ด้านการให้บริการ  การริเริ่มเทคโนโลยีใหม่ ๆ การยกระดับความพึงพอใจของลูกค้าและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
ให้สูงขึ้นตามมาตรฐานคุณภาพระดับโลก การมีกระบวนการผลิตที่ดี เช่น ระบบ ISO ทั้งนี้ มีเป้าหมายส าคัญ  คือ 
เพื่อมุ่งสร้างความเชือ่มั่นและความพึงพอใจสูงสุดแก่ลูกค้าในทุกด้าน ตอบสนองต่อข้อก าหนดและความคาดหวังของ
ลูกค้าที่มีต่อผลิตภัณฑ์ รวมทั้งการบริการและการส่งมอบ ด าเนินการท างานอย่างมีประสิทธิภาพและมีความ
ตระหนักด้านต้นทุนเพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มุ่งมั่นพัฒนาระบบบริหารคุณภาพอย่างต่อเนื่อง ท้ังด้านผลิตภัณฑ์ 
การส่งมอบ และกระบวนการท างาน 

ในด้านการท าการตลาดและการจัดจ าหน่ายมีนโยบายขยายตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ โดยด าเนิน 
กลยุทธ์ทางธุรกิจในการสร้างความแตกต่างด้วยการผลิตสินค้าที่มีคุณภาพสูงและผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด 
เพื่อสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ พัฒนาปรับปรุงคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ขยายคุณภาพทางด้านบริการ    
รวมถึงริเริ่มเทคโนโลยีใหม่ ๆ เพื่อสามารถผลิตขวดที่ใช้ทรัพยากรณ์น้อยลงและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ตลอดจน
พัฒนาระบบมาตรฐานการด าเนินงาน ทั้งนี้ เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีที่สุด 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

ในด้านการผลิต เนื่องจากอุตสาหกรรมผลิตบรรจุภัณฑ์แก้วเป็นธุรกิจที่ต้องใช้เงินลงทุนและเทคโนโลยีสูง และ 
ที่ส าคัญคือต้องมีค าส่ังซื้อจากลูกค้าอย่างต่อเนื่องและมากเพียงพอที่จะท าการผลิตตลอด 24 ชั่วโมง ตลอดทั้งปี  
ท าให้เป็นการยากที่จะมีผู้ผลิตรายใหม่เข้ามาในอุตสาหกรรมนี้ โดยปัจจุบันมีผู้ผลิตรายใหญ่ในอุตสาหกรรมผลิต
บรรจุภัณฑ์แก้วในประเทศไทยจ านวน 4 ราย ซึ่งผู้ผลิตแต่ละรายต่างมีลูกค้าหลักของตนเอง  

ส าหรับคู่แข่งขันจากต่างประเทศ บริษัทยังคงความได้เปรียบคู่แข่งจากต่างประเทศ เพราะการน าเข้าขวดแก้วจาก
ต่างประเทศมีต้นทุนค่าขนส่งระหว่างประเทศและภาษีน าเข้าสูง เนื่องจากขวดแก้วมีขนาดใหญ่และน้ าหนักมาก และใช้
วัสดุหีบห่อขนส่งแบบใช้เที่ยวเดียว ท าให้มีการแข่งขันจากต่างประเทศน้อย 

ส่วนการแข่งขันจากบรรจุ ภัณฑ์ชนิดอื่น เช่น กระป๋องอลูมิ เนียม ขวดพลาสติก และกล่องกระดาษนั้น  
บรรจุภัณฑ์แก้วจะมีความได้เปรียบบรรจุภัณฑ์อื่น ๆ กล่าวคือ ขวดแก้วไม่ท าปฏิกิริยากับผลิตภัณฑ์ที่บรรจุจึงมี 
ความปลอดภัยสูง ขวดแก้วสามารถน ากลับมาบรรจุใหม่ได้หลายครั้งจึงสามารถช่วยลดต้นทุนของสินค้าส าเร็จรูปได้ 
นอกจากนี้ ขวดแก้วที่ไม่ใช้แล้วหรือเศษแก้วยังน ามาเป็นวัตถุดิบในการผลิตขวดใหม่ โดยยังคงคุณภาพเดิมได้ไม่ส้ินสุด 
และบรรจุภัณฑ์แก้วยังเสริมสร้างภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑอ์ีกด้วย 
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ในด้านการท าการตลาดและการจัดจ าหน่าย ในปี 2557 ที่ผ่านมา ภาวะเศรษฐกิจทั่วโลกเติบโตในอัตราที่ 
ชะลอตัวลง บางประเทศอยู่ในช่วงก าลังฟื้นฟูเศรษฐกิจ ก าลังการซื้อของผู้บริโภคที่ต่ า ซึ่งส่งผลต่อเศรษฐกิจ
ภายในประเทศไทยซึ่งพึ่งพาการส่งออก รวมทั้งปัจจัยภายในประเทศเอง ท าให้เศรษฐกิจไทยในปี 2557 เติบโตใน
อัตราที่ชะลอตัวลง ส่งผลกระทบต่อสินค้าที่ใช้บรรจุภัณฑ์แก้ว ท าให้เกิดการแข่งขันสูงขึ้น มีการแข่งขันทางด้านราคา
มากขึ้น นอกจากนี้ ในปีนี้ยังมีผู้ผลิตรายใหม่เข้ามา ท าให้ในประเทศไทยซึ่งเดิมมีผู้ผลิตรายใหญ่ในอุตสาหกรรมผลิต
บรรจุภัณฑ์แก้ว จ านวน 3 ราย เพิ่มเป็น 4 ราย จึงท าให้การแข่งขันเพิ่มมากขึ้น ส่งผลให้มีบางบริษัทต้องลดปริมาณ
การผลิตลง แต่เนื่องจากบริษัทมีการบริหารจัดการที่ดี มีฐานลูกค้าบริษัทในเครือ การผลิตและการขนส่งมีคุณภาพ  
จึงท าให้บริษัทไม่ได้รับผลกระทบมากนัก 

(2.2) บรรจุภัณฑ์กระป๋องอลูมิเนียม 

นโยบายการตลาด 

ในปี 2557 TBC มียอดการขายเพิ่มจากปี 2556 ประมาณร้อยละ 7.5 โดยมีสัดส่วนการขายในประเทศและ
ต่างประเทศอยู่ที่ประมาณร้อยละ 78 และ 22 ตามล าดับ มีลูกค้าหลักภายในประเทศ ได้แก่ บริษัท เบียร์ไทย (1991) 
จ ากัด (มหาชน) บริษัท ซีทีฟาร์มาซูติคอล จ ากัด บริษัท ไทยเอเชีย แปซิฟิคบริวเวอร์รี่ จ ากัด บริษัท คาราบาว  
ตะวันแดง จ ากัด บริษัท เสริมสุข จ ากัด (มหาชน) บริษัท บุญรอดบริวเวอร์รี่ จ ากัด เป็นต้น ส่วนลูกค้าหลัก
ต่างประเทศ ได้แก่ F&N Beverages Manufacturing SDN.BHD. Malaysia, Cambrew Limited (Cambodia), Lao 
Brewery Co. Ltd., Coca-Cola Pinya Beverages Myanmar Ltd. เป็นต้น   

ในปี 2557 TBC-BALL VN มียอดการขายเพิ่มจากปี 2556 ประมาณร้อยละ 15.7 เนื่องจากประเทศเวียดนามมี
ประชากรประมาณ 90 ล้านคน โดยมีประชากรที่มีวัยระหว่าง 15-54 ปี อยู่ประมาณกว่าร้อยละ 60 ท าให้ความ
ต้องการในการใช้กระป๋องค่อนข้างสูง นอกจากนี้ยังได้มีการส่งออกให้กับลูกค้าในต่างประเทศด้วย  โดยมีสัดส่วน 
การขายในประเทศและต่างประเทศอยู่ที่ประมาณร้อยละ 75 และ 25 ตามล าดับ ทั้งนี้ ลูกค้าหลักภายในประเทศ 
ได้แก่  บริษัท VBL (Heineken) , HVB ( Carlsberg), Pepsi Vietnam, Coca-Cola Vietnam ลูกค้าหลักต่างประเทศ 
ได้แก่  บริษัท Coca-Cola Cambodia บริษัท Coca-Cola Pinya Beverages Myanmar Ltd 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

เนื่องจากการผลิตกระป๋องอะลูมิเนียมจ าเป็นต้องใช้เทคโนโลยีชั้นสูงเพื่อให้มีต้นทุนด้านการผลิตโดยเฉล่ียต่ า
เมื่อเทียบกับปริมาณการขายจ านวนมาก จึงท าให้มีคู่แข่งน้อย โดยในปี 2557 ประเทศไทย มีผู้ผลิตกระป๋อง
อะลูมิเนียมทั้งหมด 4 ราย และ TBC เป็นผู้ผลิตรายใหญ่ท่ีสุดรายหนึ่ง 

(2.3) บรรจุภัณฑ์พลาสติก 

นโยบายการตลาด 

ลูกค้าหลักเป็นผู้ผลิตสินค้าชั้นน าระดับโลกซึ่งมีมาตรฐานคุณภาพสูงสุด โดยลูกค้ารายใหญ่ ได้แก่ บริษัท 
จอห์นสัน แอนด์ จอห์นสัน (ไทย) จ ากัด บริษัท ยูนิลีเวอร์ ไทย เทรดดิ้ง จ ากัด บริษัท ไบเออร์สด๊อรฟ (ประเทศไทย) 
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จ ากัด บริษัท ลอรีอัล (ประเทศไทย) จ ากัด  บริษัท ฟรีสแลนด์คัมพิน่า(ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน)  และ บริษัท  
เป๊ปซี่-โคล่า (ไทย)  เทรดดิ้ง จ ากัด 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

BDP เป็นผู้ผลิตสินค้าบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพสูงในตลาดสินค้าอุปโภคและบริโภค โดยมี ผู้ผลิตสินค้า  
บรรจุภัณฑ์รายใหญ่ประมาณ 5 รายในอุตสาหกรรมเดียวกัน ทั้งนี้ ผู้ผลิตรายใหญ่จะมีการขยายการผลิตตามความ
ต้องการของตลาดตลอดเวลา โดยการลงทุนในด้านก าลัง การผลิต และเทคโนโลยี ซึ่งต้องใช้เงินลงทุนสูง ท าให้ผู้ผลิต
รายใหม่ยากที่จะเข้ามาแข่งขันในตลาด 

(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

(3.1) บรรจุภัณฑ์แก้ว 

ก าลังและปริมาณการผลิต 

TGI มีโรงงานผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว 2 โรงงาน ได้แก่ 

โรงงานที่ 1 หรือ โรงงานราษฎร์บูรณะ ตั้งอยู่ที่เลขที่ 15 ถนนราษฎร์บูรณะ แขวงราษฎร์บูรณะ เขตราษฎร์
บูรณะ กรุงเทพมหานคร 10140 มีก าลังการผลิต 700 ตันหลอมต่อวัน ในระหว่างปี 2556 TGI ได้ปิดเตาหลอมที่ 2 
และ 3 และในปี 2557 ได้ปิดเตาหลอมที่เหลือทั้งหมด ท าให้อัตราปริมาณการผลิตลดลง เมื่อเทียบกับปีท่ีผ่านมา 

โรงงานที่ 2 หรือ โรงงานบางพลี ตั้งอยู่ที่เลขที่ 78 หมู่ 3 ซอยวัดศรีวารีน้อย ถนนบางนา – ตราด กม.18 ต าบล
หนองปรือ อ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 10540 มีก าลังการผลิต 1,745 ตันหลอมต่อวัน 

โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         737,325 862,665 894,870 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 635,819 751,424 813,129 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                          86.2 97.1 90.9 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ)      -15.38         -7.6 4.4 

TMG ตั้งอยู่ที่เลขที่ 28 หมู่ 1 เขตประกอบการอุตสาหกรรม เอส ไอ แอล ต าบลบัวลอย อ าเภอหนองแค จังหวัด
สระบุรี เตาหลอมแก้วที่ 1 มีก าลังการผลิต 290 ตันหลอมต่อวัน และเตาหลอมแก้วที่ 2 มีก าลังการผลิต 300 ตัน
หลอมต่อวัน (เตาหลอมแก้ว 2 เริ่มผลิตเมื่อ กลางเดือน เมษายน 2556) 

ในเดือนตุลาคมปี 2557 TMG ก็ได้เปิดด าเนินการเตาหลอมแก้วที่ 3 ซึ่งมีก าลังการผลิต 400 ตันหลอมต่อวัน
โดยเตาหลอมแก้วที่ 3 ตั้งอยู่ที่เลขที่ 49 หมู่ 1 เขตประกอบการอุตสาหกรรม เอส ไอ แอล ต าบลบัวลอย อ าเภอหนอง
แค จังหวัดสระบุร ีซึ่งท าให้ TMG มีก าลังการผลิตรวม 990 ตันหลอม ต่อวัน 
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โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         248,950 187,150 106,140 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 230,268 180,469 105,816 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     92.5 96.4 99.7 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 27.6 70.1 9.0 

MGP มีโรงงานผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว 1 โรง ตั้งอยู่ที่เลขที่ 72A, Jalan Tampoi, 81200 Johor Bharu, Johor 
ประเทศมาเลเซีย มีก าลังการผลิต 510 ตันหลอมต่อวัน โดยในปี 2557 MGP ท าการติดตั้งอุปกรณ์ช่วยสนับสนุนใน
การหลอมน้ าแก้วด้วยพลังงานไฟฟ้า ส่งผลให้มีก าลังการผลิตเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปีก่อน โดยมีรายละเอียดก าลังและ
ปริมาณการผลิต ดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         182,500 162,425 163,315 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 171,422 164,965 159,813 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     93.9 101.6 97.5 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 3.9 3.2 2.0 

MVG มีโรงงานผลิตบรรจุภัณฑ์แก้ว 1 โรง ประกอบด้วย ตั้งอยู่ที่นิคมอุตสาหกรรม  My Xuan A, Tan Thanh 
district, Ba Ria Vung Tau province ประเทศเวียดนาม มีก าลังการผลิต 280 ตันหลอมต่อวัน โดยมีรายละเอียด
ก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         102,200 102,200 102,480 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 79,214 72,061 69,507 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     78 71 68 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 9.93 3.67 -6.00 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

วัตถุดิบในการผลิตแบ่งออกเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิตแก้ว วัตถุดิบเสริมในการผลิตแก้วและสีพิมพ์ขวดหรือ
สลากติดขวด โดย 

วัตถุดิบหลัก ได้แก่ ทรายแก้ว หินปูน โซดาแอช เฟลด์สปาร์ เศษแก้ว โดโลไมท์ 

วัตถุดิบเสริม ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่ช่วยเร่งปฏิกริยาทางเคมีและท าให้แก้วเป็นสีต่าง ๆ ตามความต้องการ ได้แก่  
สนิมเหล็ก (ไออ้อนอ็อกไซด์) ไออ้อนโครไมท์ ซิลิเนี่ยม ไออ้อนไพไรท์ ผงถ่าน (โค้กดัส) 
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นอกจากนี้ ยังได้น าเศษแก้วจากขวดใช้แล้วน ามาใช้ใหม่เพื่อทดแทนวัตถุดิบธรรมชาติ 

ส าหรับการจัดหาวัตถุดิบนั้น สามารถต่อรองกับผู้จัดจ าหน่ายวัตถุดิบ เนื่องจากวัตถุดิบมีลักษณะเป็น 
Commodity products ที่มีบริษัทผู้จ าหน่ายวัตถุดิบหลายราย จึงสามารถเลือกซื้อจากผู้จ าหน่ายที่เสนอเงื่อนไขและ
บริการที่ดีที่สุดได้ โดยในปี 2557 มีผู้จ าหน่ายวัตถุดิบให้แก่ TGI และ TMG ได้แก่ บริษัท แก้วกรุงไทย จ ากัด บริษัท 
เบอร์ล่ี เอเชียติ๊ก โซดา จ ากัด บริษัท พีเอส รีไซเคิล จ ากัด บริษัท สยามเซ็นทรัลกลาส จ ากัด บริษัท ซิลิก้า แซนด์ 
เทคโนโลยี จ ากัด และห้างหุ้นส่วนจ ากัด แก้วบางปะอิน นอกจากนี้ ยังสามารถจัดหาวัตถุดิบจากแหล่งจ าหน่าย 
รายอื่น ๆ ซึ่งมีอีกหลายรายในตลาดมาทดแทนได้หากประสบปัญหาวัตถุดิบไม่เพียงพอ ทั้งนี้ TGI ใช้วัตถุดิบจาก
แหล่งก าเนิดภายในประเทศร้อยละ 90 โดยปริมาณ และร้อยละ 71 โดยมูลค่า ส่วน TMG ใช้วัตถุดิบจากแหล่งก าเนิด
ภายในประเทศร้อยละ 80 โดยปริมาณ และร้อยละ 70 โดยมูลค่า 

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

ในปัจจุบัน ผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อมก่อให้เกิดปัญหาขึ้นทั่วทุกมุมโลก จากสาเหตุนี้ บริษัทจึงควบคุมและ
ตรวจสอบกรรมวิธีการบ าบัดน้ าเสีย อากาศเสีย และขยะจากโรงงานอุตสาหกรรมตามมาตรฐานที่กฎหมายก าหนด 
และให้ความใส่ใจเรื่องการประหยัดพลังงาน รวมถึงมุ่งมั่นที่จะควบคุมและลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกโดยอาศัย
หลักการ Cradle-to-Cradle LCA (Life Cycle Analysis) อย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นเครื่องมือที่ใช้ในการวัดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกในทุก ๆ ขั้นตอนของวงจรชีวิตของขวดแก้ว เพื่อเป็นการยืนยันว่าขวดแก้วเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีการ
ปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจกน้อยที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์ประเภทอื่น ๆ 

นอกจากนี้ ในการผลิตบรรจุภัณฑ์แก้วสามารถน าภาชนะแก้วกลับมาแปรรูปใหม่ได้ตลอดเวลา โดยปราศจาก
อันตรายต่อสุขภาพของผู้บริโภค โดยที่คุณสมบัติและคุณภาพไม่เปล่ียนแปลงไปจากเดิม โดย TGI และ TMG เป็น
ผู้น าในการหมุนเวียนน าเศษแก้วกลับมาแปรรูปเป็นบรรจุภัณฑ์แก้วได้ปีละกว่า 400,000 ตันต่อปี ซึ่งสามารถช่วยลด
ปริมาณขยะและรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 

(3.2) บรรจุภัณฑ์กระป๋องอลูมิเนียม 

ก าลังและปริมาณการผลิต 

TBC มีส านักงานและโรงงานผลิต ตั้งอยู่ที่นิคมอุตสาหกรรมเหมราชสระบุรี อ าเภอหนองแค จังหวัดสระบุรี      
บนพื้นที่ 56-2-75 ไร่ และมีสายการผลิต ดังนี้ 

1. สายการผลิตกระป๋อง 3 สายการผลิต ผลิตกระป๋องขนาด 330 มิลลิลิตร และขนาด 250 มิลลิลิตร และ
กระป๋อง Sleek ขนาด 330 มิลลิลิตร และขนาด 250 มิลลิลิตร 

2. สายการผลิตฝา 4 สายการผลิต ผลิตฝา Stay-on-tab, Large Opening End 

3. สายการตัดและการเคลือบพิมพ์แผ่นอะลูมิเนียมส าหรับการผลิตฝา 1 สายการผลิต 
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โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิตตาม ดังนี ้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

สายการผลิต กระป๋อง ฝากระป๋อง กระป๋อง ฝากระป๋อง กระป๋อง ฝากระป๋อง 

ก าลังการผลิตเตม็ที่  
(หน่วย : ล้านกระป๋อง) 

2,200 2,700 2,200 2,700 1,850 1,970 

ปริมาณการผลิตจริง  
(หน่วย : ล้านกระป๋อง) 

1,872 2,563 1,741 2,343 1,796 1,760 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 85 95 79 87 97 89 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต 
(ร้อยละ) 

8 9 -3 33 13 2 

TBC BALL – VN มีสายการผลิตกระป๋อง 1 สาย ผลิต ผลิตกระป๋องขนาด 330 มิลลิลิตร และ 250 มิลลิลิตร 
โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

สายการผลิตกระป๋อง    
ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ล้านกระป๋อง) 850 850 850 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ล้านกระป๋อง) 743 731 300 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 87 86 37 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 1.7 145 - 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

TBC และ TBC-BALL VN น าเข้าอลูมิเนียมจากโรงงานผู้ผลิตในประเทศออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น และเกาหลีใต้  ซึ่ง
เป็นผู้ผลิตอะลูมิเนียมที่มีคุณภาพ  โดย TBC และ TBC-BALL VN มีการร่วมมือกับบริษัทในกลุ่มของบอลล์  
คอร์ปอเรชั่น (สหรัฐอเมริกา) รวมทั้งบริษัทที่ใช้เทคโนโลยีของบริษัท บอลล์ คอร์ปอเรชั่น จ ากัด ท่ัวโลก ในการเจรจา
และการท าสัญญาจัดซื้อวัตถุดิบจากผู้จ าหน่าย ท าให้บริษัทมีความได้เปรียบและมีอ านาจในการต่อรองด้านราคา 

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

TBC และ TBC-BALL VN ได้ให้ความส าคัญต่อส่ิงแวดล้อมในด้านต่าง ๆ โดยได้มีการประเมินการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกจากกระบวนการผลิต โดยใช้แนวทางของ Carbon Footprint  เพื่อควบคุมการปล่อยก๊าซดังกล่าวให้อยู่
มาตรฐาน และเนื่องจากในการผลิตกระป๋องและฝา มีการใช้น้ าเป็นปริมาณมาก จึงได้มีการน าน้ าจากกระบวนการ
ผลิตกลับมาใช้ใหม่โดยผ่านกระบวนการ Reverse Osmosis นอกจากนี้ยังได้เข้าร่วมกิจกรรมการเรียกคืนวัสดุ
อลูมิเนียมเพื่อจัดท าขาเทียมพระราชทานกับ  กรมควบคุมมลพิษ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม      
และมูลนิธิขาเทียม ในสมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี 



 

 
ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                               แบบ 56-1 ประจ าปี 2557 

รับรองความถกูต้อง                    สิทธิชัย ชัยเกรียงไกร                    อัศวิน  เตชะเจริญวิกุล                    ส่วนท่ี 1 หน้า 17 / 74 
                                                         กรรมการ                                      กรรมการ 

(3.3) บรรจุภัณฑ์พลาสติก 

ก าลังและปริมาณการผลิต 

BDP มีอาคารโรงงาน คลังสินค้า เครื่องจักร และอุปกรณ์ต่าง ๆ ตั้งอยู่เลขที่ 166 หมู่ 3 ต าบลนิคมสร้างตนเอง 
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 15000 โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเต็มที่ (หน่วย : ตัน) 33,412 32,514 30,707 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตัน) 16,412 16,332 16,100 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 49.12 50.23 52.43 
อัตราเพิ่มของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 0.48 1.44 7.36 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นวัตถุดิบในประเทศและบางส่วนจากต่างประเทศ โดยวัตถุดิบในประเทศ
คิดเป็นร้อยละ 86.08 ได้แก่ เม็ดพลาสติก สี หมึกพิมพ์ สติ๊กเกอร์ ฉลากพลาสติก และกล่องกระดาษ และวัตถุดิบจาก
ต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 13.92 ได้แก่ เม็ดพลาสติกเกรดพิเศษ และลูกบอลโรลออน ทั้งนี้ ผู้ผลิตวัตถุดิบหลัก 
มีจ านวน 3 - 4 ราย แต่บริษัทมีการส่ังซื้อในปริมาณสูง ดังนั้นท าให้มีอ านาจในการต่อรองการซื้อมาก 

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

การผลิตของ BDP ไม่มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม เนื่องจากพลาสติกเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถน ามาใช้หมุนเวียนได้ใน
การผลิตครั้งต่อไป นอกจากนี้ ในการผลิตไม่มีน้ าหรืออากาศเสียออกจากระบบการผลิต 

(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 

2.  กลุ่มสินค้าและบริการทางอุปโภคบริโภค 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

(1.1) ผลิตภัณฑ์อาหาร 

- ด าเนินธุรกิจผลิตสินค้าประเภทขนมขบเคี้ยวและเครื่องดื่มช็อคโกแลต ภายใต้ตราสินค้า (1) มันผสมทอดกรอบ
เคลือบเนยคาราเมลและข้าวโพดเคลือบเนยคาราเมล ตรา ปาร์ตี้ (2) มันฝรั่งทอดกรอบ ตรา เทสโต (3) ขนม 
อบกรอบเคลือบรสช็อคโกแลตและเครื่องดื่มช็อคโกแลตมอลต์ ตรา แคมปัส (4) ข้าวอบกรอบปรุงรสและ
สาหร่ายทอดกรอบ ตรา  โดโซะ และ (5) มันฝรั่งทอดกรอบสไตล์ญี่ปุ่น ตรา คารามูโจ้ ด าเนินการโดยบริษัท 
เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ ฟู้ดส์ จ ากัด (“BJF”)  
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- ด าเนินธุรกิจผลิต รับจ้างผลิต และจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทขนมขบเคี้ยว ภายใต้ตราสินค้า มันฝรั่งทอดกรอบ 
ตรา ไวส์ เทสโต คาลบี้ และเทสโก้ ด าเนินการโดย บีเจซี ฟู้ดส์ (มาเลเซีย) เอสดีเอ็น บีเอชดี (“BJFM”)  

- ด าเนินธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์นมเปรี้ยวและโยเกิร์ต ภายใต้ตราสินค้า แอคทีเวีย ด าเนินการโดย
บริษัท บีเจซี ดานอน แดรี่ จ ากัด (“BDD”) 

- ด าเนินธุรกิจด้านการตลาดและจัดจ าหน่ายสินค้าในกลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์อาหารที่ผลิตภายในกลุ่มบริษัทท้ังใน
และต่างประเทศ รวมถึงวางแผนการตลาดและโฆษณาอย่างครบวงจร ทั้งการโฆษณาทางส่ือต่าง ๆ เช่น 
โทรทัศน์ นิตยสาร วิทยุ ส่ือส่ิงพิมพ์ อีกทั้งการจัดกิจกรรม เพื่อสร้างการรับรู้และการยอมรับในหมู่ผู้บริโภคอย่าง
ทั่วถึง รวมถึงการจัดจ าหน่ายให้กับผู้ผลิตรายอื่น ๆ ด าเนินการโดยฝ่ายผลิตภัณฑ์อาหารของบริษัท  โดยมี
รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

สินค้าที่เปน็ตราของบริษทั สินค้าที่รับจัดจ าหน่าย 

- มันฝรั่งทอดกรอบ เทสโต 
- มันผสมทอดกรอบเคลือบเนย คาราเมล ปาร์ตี ้
- ขนมอบกรอบเคลือรสช็อคโกแลต แคมปัส 
- ข้าวอบกรอบ โดโซะ 
- ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มยเูอชทีรสชอ็คโกแลตมอลต์ 
แคมปัส ช็อคโกดริง้ 

- มันฝรั่งทอดกรอบ คารามูโจ ้
- ผลิตภัณฑ์น้ าผลไม้พร้อมดื่ม กาโตะ 
- เครื่องดื่มชาพร้อมดื่ม ที-เบรค 
- ผลิตภัณฑ์นมยูเอชที จิตรลดา 
- เครื่องดื่มรสโกโก้ โกโก้ดัทช ์
- ผลิตภัณฑ์ผลไม้ในบรรจุภัณฑ์ โดล 
- น้ าผลไม้พร้อมดื่มตรา ซัมเมอร ์

(1.2) สินค้าอุปโภค 

- ด าเนินธุรกิจผลิตผลิตภัณฑ์กระดาษทิชชู่ ทั้งที่เป็นตราสินค้าของบริษัทเอง ได้แก่ เซลล็อกซ์ ซิลค์ เบลล์  
แม๊กซ์โม่  และบีเจซี  ไฮจินิสท์  และตราสินค้าของห้างค้าปลีก ด าเนินการโดยบริษัท เบอร์ล่ี  ยุคเกอร์  
เซลล็อกซ์ จ ากัด (“CPC”)  

- ด าเนินธุรกิจผลิตและรับจ้างผลิตสินค้าจ าพวก สบู่ แชมพู เครื่องส าอาง ลูกอม และช็อคโกแลต ด าเนินการโดย
บริษัท รูเบียอุตสาหกรรม จ ากัด  โดยมีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
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รายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ ์

สบู ่ เคร่ืองส าอาง ขนม 

ภายใต้ตราสินค้าของ
กลุ่มเบอร์ล่ี ยุคเกอร์ 

- สบู่พฤกษานกแก้ว 
- สบู่แพรอท โกลด์ 
- สบู่สุขภาพผิวแพรอท 
  แนทเชอรัลการ์ด  
- สบู่สมุนไพรแพรอท 
  เฮอร์เบิล 
- สบู่เดอร์มาพอน 

- ครีมอาบน้ าพฤกษานกแกว้ 
- ครีมอาบน้ าแพรอท โกลด ์
- ครีมอาบน้ าสุขภาพผิวแพรอท 
  แนทเชอรัลการ์ด 
- ครีมอาบน้ าส าหรับเด็กเดอร ์
   มาพอน 
- ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวเบอร์ล่ีป๊อบ 
- ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวพรีมดีิกา้ 

- ช็อคโกแลต 
Thailand Deluxe  
 

รับจ้างผลิต 

- เบบ้ีมายด ์
- เอว่อน 
- ดอกเตอร์สมชาย 
- แอคเน่เอด 
- เดอร์มิส 

- เดทตอล 
- เอว่อน 
- นีเวีย 
- นาทริฟ 
- ตาบ ู
- ยาสีฟัน Sparkle , Dentrium 

- ลูกอมซูกัส 
- ลูกอมคลอริฟินซี 
- ช็อคโกแลตสวีท  
เพอร์เฟค 
- ช็อคโกแลตบิ๊กบ ี
 

- ด าเนินธุรกิจด้านการตลาดและการจัดจ าหน่าย รวมถึงวางแผนการตลาด โฆษณา และจัดกิจกรรม ณ จุดขาย 
เพื่อสร้างการรับรู้และการยอมรับของผู้บริโภคอย่างทั่วถึง ให้กับสินค้าที่ผลิตภายในกลุ่มบริษัททั้งในและ
ต่างประเทศ และจัดจ าหน่ายสินค้าให้กับคู่ค้ารายอื่น ๆ ด าเนินการโดยฝ่ายผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส่วนตัวและ
เครื่องใช้ในครัวเรือนของบริษัท โดยมีผลิตภัณฑ์ 3 กลุ่ม ได้แก่ 

1. กลุ่มเครื่องใช้ส่วนตัว ได้แก่ สบู่ ตรานกแก้ว เครื่องส าอาง ตราเบอร์ล่ีป๊อปส์ ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้า        
ตราพรีเมดิกา ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส่วนตัว ตราหิมาลายา ผลิตภัณฑ์เด็ก ตราเดอร์มาพอน และยากันยุง   
ตราเบลส์ 

2. กลุ่มเครื่องใช้ในครัวเรือน ได้แก่ กระดาษทิชชู่และผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด ตราเซลล็อกซ์ ซิลค์  เบลล์ 
แม๊กซ์โม่ และบีเจซี ไฮจีนิสท์ 

3. กลุ่มสินค้ารับจัดจ าหน่าย ทั้งเครื่องใช้ส่วนตัวและในครัวเรือน ได้แก่ แปรงสีฟัน ตราวิคตอรี่ ผ้าอ้อมเด็ก 
ตราดรายเพอร์ส ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด ตราเป็ด มิสเตอร์มัสเซิล สปาคลีน เพนกวิน ผลิตภัณฑ์        
ปรับอากาศ ตราซาวาเด เกลด ผลิตภัณฑ์ป้องกันและก าจัดแมลง ตราไบกอน และผลิตภัณฑ์กันยุง        
ตราออฟ และผลิตภัณฑ์ถุงพลาสติก ตราฮีโร ่
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(1.3) บริการด้านการจัดเก็บและจัดส่งสินค้า 

 ด าเนินธุรกิจด้านโลจิสติกส์ ได้แก่ 1) บริการรับฝากและบริหารสินค้าคงคลัง 2) บริการขนส่งเพื่อกระจายสินค้า
ทั่วประเทศ 3) บริการตัวแทนพิธีการศุลกากร ใบอนุญาตเลขที่ 208 ส าหรับสินค้าน าเข้าและส่งออก 4) ให้ค าปรึกษา
ด้านซัพพลายเชนและโลจิสติกส์ ทั้งนี้ ให้บริการทั้งลูกค้าในกลุ่มบริษัทและลูกค้าภายนอก ด าเนินการโดยบริษัท  
เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ โลจิสติกส์ จ ากัด (“BJL”) 

(1.4) ธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายในประเทศเวียดนาม 

- ด าเนินธุรกิจน าเข้า ส่งออก จัดจ าหน่าย และกระจายสินค้าประเภทอุปโภคบริโภค และสินค้าอื่น ๆ ในประเทศ
เวียดนาม โดยได้รับใบอนุญาตลงทุน ( Investment License) หมายเลข 411043001315 ลงวันที่  17 
พฤษภาคม 2553 จากรัฐบาลเวียดนาม ด าเนินการโดย ไทยคอร์ป อินเตอร์เนชั่นแนล (เวียดนาม) ลิมิเต็ด 
(“TCI-VN”) 

- ด าเนินธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทเต้าหู้ ภายใต้ตราสินค้า Ichiban ได้รับใบอนุญาตลงทุน 
(Investment Certificate) หมายเลข 412023000408 โดยมีสินค้าดังนี้  1) เต้าหู้ขาว Tafu และ Fuji San  
2) เต้าหู้ไข่ Tafu และ Fuji San 3) เต้าหู้นิ่ม Tau Hu Non และ Tau Hu OME 4) เต้าหู้แข็ง Tau Hu Momen 
Chien ทั้งนี้ ด าเนินการโดย อิจิบัง คัมปะนี ลิมิเต็ด (“Ichiban”) 

- ด าเนินธุรกิจจัดจ าหน่ายและกระจายสินค้าอุปโภคบริโภคในประเทศเวียดนาม ดังนี้ 1) สินค้าอุปโภค ได้แก่ 
เครื่องใช้ไฟฟ้า เช่น หม้อหุงข้าว เตาไฟฟ้า เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดในครัวเรือน 
และผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนตัว 2) สินค้าบริโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์นม อาหาร และขนมขบเคี้ยว ด าเนินการโดย  
ไทอัน กรุ๊ป (“TAG”) 

(1.5) ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและไลฟ์สไตล์ 

- ด าเนินธุรกิจน าเข้าและจัดจ าหน่ายสินค้าเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานต่าง ๆ ส าหรับใช้ ในหน่วยงาน
ราชการ ส านักงาน สถาบันการศึกษา นักเรียน นักศึกษาและบุคคลทั่วไป  โดยมีทั้งผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในประเทศ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงาน 3M ภายใต้ยี่ห้อ Scotch® และ Post-it® และผลิตภัณฑ์
กลุ่มสมุดและกระดาษภายใต้ยี่ห้อดับเบิ้ลเอ (Double A) และผลิตภัณฑ์ที่น าเข้าจากต่างประเทศ ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนสตาบิโล (STABILO)  ผลิตภัณฑ์กาวทั้งประเภทเครื่องเขียนและซ่อมแซมของใช้ 
ในครัวเรือนยู้ฮู (UHU) จากประเทศเยอรมัน  และผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานจากประเทศจีน 
ด าเนินการโดยฝ่ายเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานของบริษัท 

- ด าเนินธุรกิจเป็นตัวแทนจ าหน่าย และท าการตลาด โดยเป็นตัวกลางในการจัดกระจายสินค้ากลุ่มสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์ อันได้แก่ โทรศัพท์มือถือ แท็บเล็ต คอมพิวเตอร์โน้ตบุ๊ค เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้านและส านักงาน 
ภายใต้เครื่องหมายการค้าของผู้อื่น เช่น ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์  ภายใต้ยี่ห้อ ซัมซุง (Samsung) แอปเปิ้ล 
(Apple) อิเลคทรอลักซ์ (Electrolux) แอลจี (LG) โซนี่  (Sony) เดล (Dell) โตชิบา (Toshiba) พานาโซนิค 
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(Panasonic) และอื่น ๆ โดยมีการรับจากผู้ผลิตโดยตรง หรือผู้จัดจ าหน่ายอื่น โดยมีหน่วยธุรกิจเสริม 3 ธุรกิจ 
คือ 1) ศูนย์บริการ 2) ธุรกิจบริการถ่ายภาพ 3) ธุรกิจนวัตกรรมเพื่อการศึกษา ด าเนินการโดยฝ่ายผลิตภัณฑ์
อิเล็กทรอนิกส์ของบริษัท 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

(2.1) ผลิตภัณฑ์อาหาร 

นโยบายการตลาด 

BJF มุ่งเน้นสร้างความแตกต่างของตราสินค้ามันฝรั่งตรา “เทสโต” ให้มีต าแหน่งของผลิตภัณฑ์เป็นที่ชื่นชอบ
ของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการออกรูปแบบและรสชาติใหม่เพื่อสร้างความตื่นเต้นกระตุ้นการบริโภค เช่น เทสโต 
วาฟเฟิล การสร้างตลาดข้าวอบกรอบผ่านกิจกรรมทางการตลาดที่เน้นตอกย้ าตราสินค้าและเพิ่มความถี่ของการ
บริโภค ส่วนขนมขึ้นรูป “ปาร์ตี้” และ “แคมปัส” ยังคงเน้นการสร้างและขยายตลาด โดยได้น าเสนอสินค้าใหม่และ
โปรแกรมส่งเสริมการขายและการตลาดใหม่ ๆ ในด้านเครื่องดื่มช็อคโกแลตมอลต์ “แคมปัสช็อคโกดริ๊งค์” จัดท า
กิจกรรมทางการตลาดและโปรโมชั่นอย่างต่อเนื่องเพื่อสร้างความจดจ าและชื่นชอบตราสินค้าของผู้บริโภค ท้ังนี้ โดย
ผ่านฝ่ายผลิตภัณฑ์อาหารของบริษัท 

BJFM มุ่งเน้นการรักษามาตรฐานคุณภาพสินค้าให้มีความสดใหม่ รสชาติดีและถูกสุขลักษณะอนามัย เพื่อ
รักษาความพึงพอใจของผู้บริโภค และมีการตรวจเยี่ยมลูกค้าอย่างสม่ าเสมอในทุก ๆ กลุ่มลูกค้าเพื่อศึกษาข้อมูล
ความต้องการ ตลอดจนศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดของคู่แข่งอย่างต่อเนื่อง รวมถึงการจัดกจิกรรมส่งเสริมการขายให้
แตกต่าง อยู่ในความสนใจของลูกค้าและให้มีประสิทธิภาพในการกระตุ้นการขายสินค้าอย่างต่อเนื่องเพื่อรักษ า
เสถียรภาพต าแหน่งของสินค้าในตลาด สร้างความเชื่อมั่นและบ ารุงขวัญให้ผู้แทนจัดจ าหน่ายสินค้าในรูปแบบต่าง ๆ 
ยกระดับประสิทธิภาพการผลิตและเทคโนโลยี เพื่อเพิ่มศักยภาพ การควบคุมต้นทุน และการรักษาส่ิงแวดล้อม  และ
ลงทุนเพิ่มเติมเพื่อขยายฐานกลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพทั้งในปัจุบันและอนาคต 

BDD มุ่งเน้นการสร้างความแตกต่างของตราสินค้าผลิตภัณฑ์นมเปร้ียวและโยเกิร์ต “แอคทีเวีย” ให้มีต าแหน่ง
ของผลิตภัณฑ์เป็นที่ชื่นชอบของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย โดยใช้ส่วนผสมส าคัญที่เป็นลิขสิทธิ์เฉพาะของบริษัท ดานอน 
ฝรั่งเศส คือ จุลินทรีย์แอคทิเรกูลารีส ซึ่งมีส่วนช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการขับถ่ายให้ดีขึ้น รวมทั้งมีการออกรูปแบบ
และรสชาติใหม่ เพื่อสร้างความตื่นเต้นและกระตุ้นการบริโภค เช่น โยเกิร์ตพุดดิ้ง โยเกิร์ตดูดได้ ป๊อปแอนด์โก  
นมเปรี้ยวรสสตรอเบอร์รี นมเปรี้ยวรสล้ินจี่ เป็นต้น โดย BDD ด าเนินกิจกรรมด้านการผลิต การตลาด และการขาย 
เฉพาะห้างเทสโก้ โลตัส และบิ๊กซี และมีฝ่ายขายของบริษัทเป็นผู้จัดจ าหน่ายในช่องทางที่เหลือ ได้แก่ ช่องทางร้านค้า
ปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) ช่องทางขายตรง (สาวแอคทีเวีย) และช่องทางร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิม (Traditional 
Trade) 

ฝ่ายผลิตภัณฑ์อาหารของบริษัท ท าการตลาดและจัดจ าหน่ายสินค้าในกลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์อาหารผ่าน 5
ช่องทางใหญ่  ๆ ได้แก่  1) ร้านค้าปลีกสมัยใหม่  (Modern Trade) ได้แก่  ไฮเปอร์มาร์เก็ต ซุปเปอร์มาร์เก็ต              
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และร้านสะดวกซื้อแคช แอนด์ แครี่ 2) ร้านสะดวกซื้อ/ร้านค้าในสถานีบริการน้ ามัน (Convenience Store/Gas 
Station) 3) ร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิม (Traditional Trade) 4) ขายตรงให้ผู้บริโภค (Direct to Home) โดยปัจจุบัน 
ยังเน้นจ าหน่ายเฉพาะผลิตภัณฑ์โยเกิร์ตแอคทีเวียเป็นหลัก และ 5) ขายส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้าน เช่น กัมพูชา 
พม่า และลาว โดยแต่งตั้งตัวแทนในแต่ละประเทศ 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

การแข่งขันในตลาดขนมขบเคี้ยวในปัจจุบันมีผู้ประกอบการจ านวนมาก ท าให้เกิดการแข่งขันสูง ทั้งในตลาด
ขนมขบเคี้ยวเองและตลาดสินค้าทดแทนอื่น ๆ รูปแบบการแข่งขันมีลักษณะการแข่งขันด้านราคา ด้านการบริหาร 
ด้านเทคโนโลยี การพัฒนารูปแบบสินค้าในรูปแบบต่าง ๆ เป็นเหตุให้ผู้ผลิตส่วนใหญ่ต้องใช้วิธีการโฆษณาและ
ส่งเสริมการขาย เพื่อสร้างความรับรู้ในตราสินค้าของตนเองในกลุ่มผู้บริโภค รวมถึงเตรียมความพร้อมและ 
ความได้เปรียบทางด้านการแข่งขัน โดยมุ่งเน้นเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตเพื่อให้ สินค้ามีความหลากหลาย  
มีคุณภาพดี ต้นทุนต่ าและมีความโดดเด่นในการตลาด รวมทั้งต้องมีการก าหนดนโยบาย และกลยุทธ์ทางการตลาด
ให้ผู้มีส่วนร่วมทางธุรกิจมีความพึงพอใจในการท าธุรกิจกับบริษัทอย่างยั่งยืน และสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภค
อย่างแท้จริง โดยสามารถที่จะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม การด าเนินกิจกรรมโดยรวม
อย่างต่อเนื่องดังกล่าว ท าให้บริษัทมั่นใจว่าจะสามารถเผชิญกับการแข่งขันได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป  

การแข่งขันในตลาดนมเปรี้ยวและโยเกิ ร์ตในปัจจุบันมีแข่งขันสูง ผู้ประกอบการหลายราย มีการออก 
ผลิตภัณฑ์ใหม่ และโปรโมชั่นอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ตลาดเปล่ียนแปลงง่าย จากการทดลองใช้ และการสลับซื้อของ
ผู้บริโภคจากผลิตภัณฑ์หนึ่งสู่อีกผลิตภัณฑ์หนึ่ง การโฆษณาและส่งเสริมการขายอย่างต่อเนื่องเป็นกลยุทธ์ที่แต่ละ
ตราสินค้าน ามาใช้เพื่อดึงดูดผู้บริโภค 

ในด้านการตลาดและจัดจ าหน่ายที่ด าเนินการโดยฝ่ายผลิตภัณฑ์อาหารนั้น ส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ขนมขบเคี้ยวและเครื่องดื่ม ซึ่งมูลค่าการตลาดสูงมากกว่า 60 ,000 ล้านบาทต่อปี และ มีอัตราการเจริญเติบโต 
อย่างต่อเนื่อง ประกอบกับเป็นสินค้าที่มีวงจรการบริโภคเร็วและถี่ เพราะกลุ่มเป้าหมายจะเป็นเด็ก วัยรุ่นและ 
คนหนุ่มสาว จึงมีการแข่งขันเต็มรูปแบบและรุนแรง ไม่ว่าจะเป็นการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในทุกส่ือ เช่น 
โทรทัศน์ นิตยสาร วิทยุ และส่ือบน Social Media ยังรวมไปถึงการจัดโปรโมชั่นอย่างหนักให้กับผู้บริโภคโดยตรง  
ณ จุดขาย ทั้งไฮเปอร์มาร์เกต ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าสมัยใหม่ และร้านค้าปลีกดั้งเดิม ดังนั้น จึงต้องพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เดิมให้หลากหลายและถูกใจผู้บริโภคมากขึ้นจากสินค้าตราของบริษัทเอง รวมไปถึงพัฒนาสินค้าใหม่ เพื่อ
น าเสนอแก่ผู้บริโภคในการสร้างการเจริญเตบิโต นอกจากนี้ยังต้องขยายธุรกิจการเป็นตัวแทนจ าหน่ายในประเทศไทย 
ส าหรับสินค้าอาหารและเครื่องดื่มของคู่ค้าธุรกิจที่มีศักยภาพสร้างความแข็งแกร่งในช่องทางการขายเดิม รวมถึงการ
พัฒนาช่องทางการขายใหม่ ๆ ในอนาคต 
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(2.2) สินค้าอุปโภค 

นโยบายการตลาด 

ในปี 2557 กระดาษทิชชู่เซลล็อกซ์และแม๊กซ์โม่ มีอัตราการเติบโตมากที่สุด โดยเซลล็อกซ์เติบโตจากการเพิ่ม
การกระจายสินค้าของสินค้าหลักให้ทั่วถึงยิ่งขึ้นในทุก ๆ ช่องทาง พร้อมกับออกแคมเปญโฆษณาใหม่ผ่านส่ือต่าง ๆ 
ควบคู่ไปกับกิจกรรมส่งเสริมการขายทั้งในและนอกร้านคา้ ส่วนแม๊กซ์โม่ยังคงเน้นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ในฐานะ
กระดาษส าหรับใช้เช็ดท าความสะอาดอเนกประสงค์ด้วยพลังซึมซับที่ดีเยี่ยม ผ่านส่ือรูปแบบต่าง ๆ เพื่อให้ผู้บริโภค
รู้จักใช้งานผลิตภัณฑ์ได้ในหลายวัตถุประสงค์ ในขณะเดียวกันตลาดกระดาษช าระระดับดีถดถอยลงอย่างมาก       
แต่ซิลค์ยังคงมีอัตราการเติบโตได้ อันเนื่องจากการผลักดันสินค้ากระดาษช าระระดับดีเยี่ ยมหนา 3 ชั้น กระดาษ
เช็ดหน้า และกระดาษเช็ดปากเข้ามาแทน และการจัดกิจกรรมชิงโชคเพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย ส าหรับกลุ่มลูกค้า
สถาบัน ในปี 2557 นี้แม้ว่าจะได้รับผลกระทบจากเศรษฐกิจที่ชลอตัว รวมทั้งการแข่งขันจากคู่แข่งที่รุนแรงขึ้นเพื่อ  
แย่งชิงฐานลูกค้า โดยเฉพาะลูกค้าสถาบันที่มีการส่ังซื้อสินค้าต่อเนื่องในระยะยาว แต่บริษัทยังคงรักษาฐานลูกค้า
เดิม และยอดขายของกลุ่มสินค้ากระดาษไว้ได้ ด้วยการเน้นการให้บริการที่ดีอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งได้เน้นเข้าท าตลาด
ในกลุ่มโรงแรม ร้านอาหาร รวมทั้งสถานบันเทิงเพิ่มขึ้น ขณะเดียวกันตลอดปี 2557 ได้ผลักดันการส่งออกผลิตภัณฑ์
กระดาษทิชชู่ไปจ าหน่ายยังประเทศในกลุ่มอาเซียนอย่างต่อเนื่องจนท าให้ภาพรวมธุรกิจต่างประเทศเติบโตร้อยละ 
12 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 8 ของยอดขายกลุ่มกระดาษทิชชู่ โดยเฉพาะประเทศพม่าเติบโตถึงร้อยละ 53 

ในด้านสินค้าจ าพวก สบู่ แชมพู เครื่องส าอาง ลูกอม และช็อคโกแลต RIL ท าการผลิตโดยยึดหลักคุณภาพและ
การบริการจะต้องตรงตามที่ตกลงไว้กับลูกค้า โดยให้ความส าคัญในด้านความสะอาด สุขอนามัย ตลอดจนเคร่งครัด
ตามกฎ GMP, HACCP, HALAL, ISO 9001:2008 และ FSSC 22000 ส าหรับตลาดของสินค้าสบู่นกแก้วจะให้
ความส าคัญในเรื่องคุณภาพดี ภาพลักษณ์ดี ราคาแข่งขันได้ ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายจะอยู่ระดับรายได้ปานกลางและ
ทั่วไป ท้ังนี้ ขึ้นอยู่กับชนิดของสินค้า โดยใช้ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทผ่านฝ่ายผลิตภัณฑ์
เครื่องใช้ส่วนตัวและเครื่องใช้ในครัวเรือนของบริษัท ทั้งตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ 

ในด้านการตลาดและการจัดจ าหน่ายโดยฝ่ายผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส่วนตัวและเครื่องใช้ในครัวเรือนของบริษัท  
ได้ท าการตลาดและจัดจ าหน่ายสินค้าในกลุ่มธุรกิจสินค้าอุปโภคผ่าน 6 ช่องทางใหญ่ ๆ ได้แก่ 1) ร้านค้าปลีก
สมัยใหม่ (Modern Trade) ได้แก่ ไฮเปอร์มาร์เก็ต ซุปเปอร์มาร์เก็ต และร้านสะดวกซื้อแคช แอนด์ แครี่ 2) ร้าน  
สะดวกซื้อ/ร้านค้าในสถานีบริการน้ ามัน (Convenience Store/Gas Station) 3) ร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิม (Traditional 
Trade) 4) กลุ่มลูกค้าสถาบัน (Institutional Channel) คือ ลูกค้าที่ซื้อสินค้าของบริษัทเพื่อน าไปใช้หรือให้บริการแก่
ผู้บริโภคโดยไม่ได้มีการขายต่อ เช่น กลุ่มลูกค้าโรงแรม โรงงานอุตสาหกรรม ร้านอาหารและ ส านักงาน เป็นต้น โดยมี
ตัวแทนจ าหน่ายของบริษัทเป็นผู้แทนในการขาย 5) ร้านค้าในต่างประเทศ ปัจจุบันมีจ าหน่ายสินค้าไปยังประเทศ
เวียดนาม ลาว กัมพูชา พม่า สิงคโปร์ และมาเลเซีย และ 6) ช่องทางในตลาดออนไลน์ 
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สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

การแข่งขันในตลาดกระดาษทิชชู่ ในปี 2557 มีความรุนแรงขึ้นด้วยสภาวะตลาดที่เติบโตเพียงเล็กน้อย          
โดยมูลค่าเติบโต 3.9% ท าให้ผู้ผลิตทุกรายต่างทุ่มท าโปรโมชั่นเพื่อกระตุ้นยอดขาย อีกทั้งคู่แข่งได้ขยายก าลัง 
การผลิตและบางรายได้ขยายช่องทางการจ าหน่ายเข้าไปในร้านค้าปลีกสมัยใหม่ด้วย ท าให้การแข่งขันด้านราคา
สูงขึ้น  อย่างไรก็ดี แม้ว่าตลาดกระดาษทิชชู่โดยรวมเติบโตไม่มากแต่กลุ่มกระดาษช าระคุณภาพดีเยี่ยม กระดาษ
เช็ดหน้า และกระดาษอเนกประสงค์ยังมีแนวโน้มการเติบโตสูง ซึ่งเป็นตลาดที่บริษัท เน้นท าตลาดอย่างต่อเนื่อง  

ส าหรับการแข่งขันในตลาดสินค้าสบู่ ปัจจุบันมีอัตราการขยายตัวของความต้องการต่ า แต่การแข่งขัน  
ทางการตลาดมีสูง ซึ่งขณะนี้ บริษัทได้ขยายตลาดจากในประเทศออกสู่ตลาดต่างประเทศมากขึ้น โดยเฉพาะกับ
ประเทศเพื่อนบ้านผ่านฝ่ายขายและฝ่ายการตลาดของบริษัท เช่น  ลาว กัมพูชา พม่า มาเลเซีย และสิงคโปร์ จาก
ผลการวิจัย ส่วนแบ่งการตลาดของบริษัท ในปี 2557 สบู่ตรานกแก้วยังคงครองส่วนแบ่งตลาดสูงเป็นอันดับหน่ึงของ
ตลาดสบู่ก้อน และเป็นอันดับสามของตลาดสบู่รวมในประเทศไทย นอกจากนี้ ยังได้ขยายสินค้าสู่กลุ่มสินค้าสบู่
สมุนไพร ยี่ห้อ แพรอท เฮอร์เบิล ในส่วนของการรับจ้างผลิต RIL ยังคงเป็นผู้รับจ้างผลิตสบู่ก้อนและลูกอมรายใหญ่
ที่สุดรายหนึ่งในประเทศ โดยได้รับความไว้วางใจจากลูกค้าให้ผลิตเพื่อจ าหน่ายทั้งในประเทศและส่งออกไปยัง
ต่างประเทศ ได้แก่ ประเทศในกลุ่มอาเซียน ประเทศไต้หวัน ฮ่องกง เป็นต้น 

ในด้านการตลาดและการจัดจ าหน่าย การแข่งขันของกลุ่มธุรกิจเครื่องใช้ส่วนตัวและในครัวเรือนจัดอยู่ในกลุ่ม 
ที่มีการแข่งขันสูง เนื่องจากก าลังซื้อของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายลดลงตั้งแต่ต้นปีจากอากาสหนาวเย็นและปัญหา
การเมืองที่ไม่เสถียรภาพในช่วงครึ่งปีแรก ท าให้คู่แข่งทุกรายจ าเป็นต้องเพิ่มความถี่ในการจัดกิจกรรมส าหรับการขาย
อย่างรุนแรงตลอดทั้งปี เป็นผลให้อัตราการเติบโตของยอดขายโดยรวมในปีนี้ เพิ่มขึ้นร้อยละ 3 เมื่อเปรียบเทียบกับ 
ปีที่แล้ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งการแข่งขันของกลุ่มผลิตภัณฑ์สบู่ เครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวในปี  2557 ที่มี
อากาศหนาวเย็นในช่วงต้นปี และมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรง ตราสินค้าผู้น าต่าง ๆ ในตลาดได้มีการออกผลิตภัณฑ์
ใหม่ ๆ ที่มีจุดขายที่มีความแตกต่างเข้ามาแข่งขันมากขึ้น รวมถึงกิจกรรมการตลาดและกิจกรรม ณ จุดขาย ไม่ว่าจะ
ลด แลก แจก แถม  กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวได้มุ่งเน้นในการท าการตลาดออนไลน์ และ
ร้านค้าเครื่องส าอางโดยเฉพาะ อีกทั้งการตลาดออฟไลน์ก็เน้นทั้งในส่วนโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการส่งเสริม     
การขายที่รุนแรง แม้กระทั่งผลิตภัณฑ์เด็กในปีนี้ก็เพิ่มการแข่งขันมากขึ้น มีการขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อขยายกลุ่ม
ลูกค้าในตราสินค้านั้นเพิ่มขึ้น เช่นดีนี่ จากเพียงแค่ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือนประเภทน้ ายาซักผ้า น้ ายาปรับผ้านุ่ม น้ ายา
ล้างจาน เข้าสู่กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส่วนตัว เป็นต้น 

(2.3) บริการด้านการจัดเก็บและจัดส่งสินค้า 

ด้านการตลาด ในปี 2557 BJL ได้มุ่งเน้นการท างานอย่างใกล้ชิดกับลูกค้าทั้งในกลุ่มบริษัทและลูกค้าภายนอก
เพื่อปรับปรุงความพึงพอใจของลูกค้าอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้บริษัทยังได้มุ่งเน้นขยายการให้บริการแก่ลูกค้า
ภายนอกกลุ่มบริษัท โดยใช้ทีมงานพัฒนาธุรกิจที่มีความรู้และประสบการ์ณทางด้านโลจิสติกส์เพื่อน าเสนอบริการ
ของบริษัทไปในอุตสาหกรรมที่หลากหลาย เช่น สินค้าวัตถุอันตราย ไอศครีม ผลิตภัณฑ์ที่ท าจากนม และ  
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E-commerce โดยใช้กลยุทธ์ที่เน้นการให้บริการที่มีคุณภาพ ด้วยลักษณะการให้บริการที่แตกต่างกันตามความ
ต้องการของลูกค้าแต่ละราย ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย และมีราคาที่เหมาะสม ปัจจุบันนี้ ลูกค้าหลักของ BJL อยู่ใน
กลุ่มบริษัทประมาณร้อยละ 80 โดยมาจากสินค้ากลุ่มอุปโภคและบริโภค เวชภัณฑ์และอุปกรณ์การแพทย์            
กลุ่มเทคนิคและอุตสาหกรรม สินค้าไอทีและอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ และมีเป้าหมายที่จะขยายการบริการไปสู่ลูกค้า
ภายนอกมากขึ้นในแต่ละปี เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาดโลจิสติกส์ 

สภาพการแข่งขันในอุตสาหกรรม 

การเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 2557 อยู่ในระดับไม่สูงนัก เนื่องจากปัญหาความ
วุ่นวายทางด้านการเมือง ท าให้ผู้ประกอบการในทุกธุรกิจต่างมุ่งเน้นด้านการควบคุมและลดต้นทุน การผลิตและ      
โลจิสติกส์ ส่งผลให้ผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์ทั้งของไทยและต่างชาติ จ าเป็นต้องมีการปรับกลยุทธ์การขายและ
การท างานเพื่อให้สอดคล้องกับทิศทางใหม่ของธุรกิจ โดยให้บริการครบวงจรด้วยเทคโนโลยี่ที่ทันส มัยและ
ประสบการณ์ในหลากหลาย อุตสาหกรรม ซึ่งจะท าให้บริษัทสามารถแข่งขันได้ด้วยการให้บริการที่มีประสิทธิภาพ
และด้วยต้นทุนท่ีเหมาะสม 

 อย่างไรก็ตาม ในปี 2558 ประเทศไทยเริ่มมีความชัดเจนทางด้านการเมืองมากขึ้น ซึ่งจะส่งผลให้การ
เจริญเติบโตของเศรษฐกิจเป็นไปในทิศทางที่ดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งการมุ่งไปสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
(ASEAN Economic Community: AEC) ในปี 2558 ท าให้ปริมาณความต้องการการใช้บริการทางด้านโลจิสติกส์    
มีอัตราการขยายตวัเพิ่มอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเปิดโอกาสให้บริษัทแสวงหาลูกค้าเพิ่มและท้ังการให้บริการเพิ่มในด้านอื่น ๆ
ทั้งนี้การแข่งขันก็จะทวีความรุนแรงเพิ่มขึ้นจากผู้ประกอบการท้ังของไทยและต่างชาติที่มีเครือข่ายในหลายประเทศ 
ด้วยเช่นกัน 

(2.4) ธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายในประเทศเวียดนาม 

นโยบายการตลาด 

TCI – VN ใช้นโยบาย “การตลาดน าหน้าการขาย” มาตั้งแต่เริ่มก่อตั้งบริษัทจึงท าให้สามารถพัฒนายอดการ 
จัดจ าหน่ายของสินค้าที่มีอยู่ให้เติบโตดียิ่งขึ้น พร้อมกับสามารถน าเสนอผลิตภัณฑ์สินค้าใหม่  ๆ เข้าสู่ตลาดได้อย่าง
ต่อเนื่องจนประสบความส าเร็จ และสินค้าเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคในประเทศเวียดนาม  โดยจัดจ าหน่ายและ
กระจายสินค้าไปสู่ระบบการค้าผ่านตัวแทนจัดจ าหน่าย (Dealer) ผู้ค้าส่ง (Wholesalers) และผู้ค้าปลีก (Retailers) 
ซึ่งครอบคลุมช่องทางกระจายสินค้าแบบสมัยใหม่ (Modren Trade) แบบดั้งเดิม (Traditional Trade) และร้านค้า
เฉพาะกลุ่ม นอกจากนี้ TCI – VN ยังให้ความส าคัญในการสร้างตราสินค้าให้เป็นที่รู้จักในหมู่ผู้บริโภค โดยผ่านการ
จัดท ากิจกรรมทางสังคม (Corporate Social Responsibility) เช่น การบริจาคสินค้าที่บริษัทจัดจ าหน่ายช่วยเหลือ    
ผู้ประสบอุทกภัย สถานรับเลี้ยงเด็กก าพร้า เด็กพิการ และบ้านพักคนชรา เป็นต้น 

Ichiban ได้ก าหนดกลยุทธ์หลัก ๆ เพื่อส่งเสริมขีดความสามารถของธุรกิจ โดยมุ่งเน้นการสร้างภาพลักษณ์      
ตราสินค้าที่แตกต่างจากสินค้าเวียดนาม โดยวางต าแหน่งของตราสินค้าเป็นเต้าหู้ญี่ปุ่นแบรนด์ Fujisan และมี        
บรรจุภัณฑ์ที่มีดีไซน์โดดเด่น ทันสมัย ได้มาตรฐานออกสู่ตลาดผู้บริโภคชาวเวียดนาม  รวมถึงสร้างความหลากหลาย



 

 
ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                               แบบ 56-1 ประจ าปี 2557 

รับรองความถกูต้อง                    สิทธิชัย ชัยเกรียงไกร                    อัศวิน  เตชะเจริญวิกุล                    ส่วนท่ี 1 หน้า 26 / 74 
                                                         กรรมการ                                      กรรมการ 

ของประเภทผลิตภัณฑ์เต้าหู้ ได้แก่ เต้าหู้ขาว เต้าหู้ไข่ เต้าหู้แบบกระดาน เต้าหู้แบบหลอด เต้าหู้ทอด น้ าเต้าหู้ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยสินค้าของ Ichiban ได้จัดจ าหน่ายผ่านช่องทางการขาย ได้แก่ 1) ร้านค้า
ปลีกสมัยใหม่ (Modren Trade) ผ่านทีมงานฝ่ายขายของ TCI-VN และ 2) ร้านค้าปลีกในตลาดสด (Traditional 
Trade) และการขายตรงเข้าภัตตาคาร ร้านอาหาร ผ่านทีมงานฝ่ายขายของ Ichiban 

TAG เป็นบริษัท 1 ใน 5 ของบริษัทจัดจ าหน่ายและกระจายสินค้าสินค้าอุปโภคบริโภครายใหญ่ในเวียดนาม
เนื่องจากทีมงานขายที่มีประสิทธิภาพและศักยภาพในการกระจายสินค้าทั่วประเทศผ่านบริษัทย่อย และสาขา 
ในแต่ละจังหวัด โดย TAG มีหน้าที่หลักในการจ าหน่ายและกระจายสินค้าไปยังช่องทางจ าหน่ายทั่วประเทศ ซึ่งได้แก่ 
ร้านค้าส่ง ร้านค้าปลีก ร้านค้าโมเดิร์นเทรด และร้านค้ากลุ่มสถาบัน รวมทั้งผ่านตัวแทนกระจายสินค้าตามต่างจังหวัด 
การท าตลาดขึ้นอยู่กับกิจกรรมและการสนับสนุนจากเจ้าของสินค้าแต่ละราย 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

เนื่องจาก TCI – VN เป็นตัวแทนจัดจ าหน่ายแต่เพียงผู้เดียวของสินค้าแบรนด์ต่าง ๆ ดังกล่าว จึงไม่มีคู่แข่งขัน
ทางการค้า ที่มีศักยภาพเทียบเคียงในด้านการเป็นผู้ให้บริการทางด้านตัวแทนจัดจ าหน่ายและกระจายสินค้าไทยใน
ประเทศเวียดนามแต่อย่างใด 

ส่วนผลิตภัณฑ์เต้าหู้ ในระยะ 10 ปีแรกของการด าเนินธุรกิจ การแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์เต้าหู้ของประเทศ
เวียดนามยังไม่มีคู่แข่งที่สามารถผลิตสินค้าที่ได้มาตรฐาน และไม่มีการบรรจุในลักษณะเต้าหู้หลอด ส่วนใหญ่จะเป็น
การผลิตแบบชาวบ้าน และขายในตลาดสดทั่วไป ไม่มีบรรจุภัณฑ์และแบรนด์สินค้า (No Brand) แม้ว่าในปัจจุบันจะ
มีผู้ผลิตสินค้าเต้าหลอดและเต้าหู้ชนิดต่าง ๆ เพิ่มขึ้นอีกสองราย ท าให้เกิดการแข่งขันสูงขึ้นในผลิตภัณฑ์เต้าหู้         
ทุกประเภท แต่เนื่องด้วย Ichiban เป็นบริษัทแรกที่ริเริ่มท าผลิตภัณฑ์เต้าหู้หลอดแบบมาตรฐาน และด้วยคุณภาพท่ีดี 
ราคาที่สมเหตุสมผลควบคู่ไปกับการสร้างแบรนด์สินค้ามาโดยตลอด ท าให้ผลิตภัณฑ์เต้าหู้ของ Ichiban ยังคงเป็น
สินค้าขายดีเป็นอันดับหนึ่ง (Leading Brand) และเป็นแบรนด์สินค้าที่จดจ า (Top of the mind) ของผู้บริโภค       
ชาวเวียดนามมาโดยตลอด ทั้งนี้สัดส่วนของการถือครองตลาดนั้น สินค้าต่าง ๆ ของ Ichiban สามารถครองสัดส่วน
ตลาด (Market Share) ได้ร้อยละ 70 ของตลาดโดยรวม 

ในด้านการจัดจ าหน่ายและกระจายสินค้าของ TAG ท่ามกลางสภาพเศรษฐกิจและ ก าลังซื้อผู้บริโภคใน
ประเทศที่ยังชะลออยู่ ท าให้บริษัทมียอดขายรวม 3,350 ล้านบาท หรือเติบโตร้อยละ 3  แต่มีก าไรเติบโตถึงร้อยละ 
170 เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว เนื่องจากการปรับปรุงประสิทธิภาพการด าเนินงานและการเพิ่มสินค้าใหม่ที่มีก าไรสูงขึ้น 
โดยสินค้าที่มีการเติบโตที่โดดเด่น ทั้งยอดขายและก าไร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องใช้ส่วนตัวและ         
ในครัวเรือน และผลิตภัณฑ์นม โดยในปี 2557 TAG มุ่งเน้นในการพัฒนาบุคลากรทั้งองค์กรโดยเฉพาะทีมขาย 
ปรับปรุงระบบคลังสินค้าทั้งที่ฮานอย ย้ายคลังสินค้าใหม่ในโฮจิมินต์เพื่อเพิ่มพื้นที่ในการจัดเก็บและรองรับสินค้าใหม่ 
ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัทย่อยเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการจัดการ ประหยัดต้นทุนในการกระจายสินค้าและการ
ด าเนินการ รวมทั้งการเพิ่มผลิตภัณฑ์ผ่านคู่ค้ารายใหม่ อาทิเช่น เตาไฟฟ้าตรา Paloma จากประเทศญี่ปุ่น ลูกอมตรา 
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Inbisco จากประเทศ อินโดนิเซีย มุ้งกันยุงตรา  Cham Cham จากประเทศเวียดนาม มันฝรั่งทอดตรา Tasto         
จากประเทศมาเลเซีย 

(2.5) ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและไลฟ์สไตล์ 

 นโยบายการตลาด 

สินค้าเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานมีวางจ าหน่ายตามร้านค้าเครื่องเขียน ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern 
Trade) และห้างสรรพสินค้าชั้นน าทั่วไปท้ังกรุงเทพและต่างจังหวัด  โดยมีพนักงานขายให้บริการท่ัวประเทศ  กลยุทธ์
การแข่งขันที่ใช้ คือ คุณภาพของสินค้า การมีสินค้าที่หลากหลาย ตรงใจผู้บริโภค การแข่งขันด้านราคา และการ
บริการหลังการขาย ซึ่งสินค้าของฝ่ายถือว่ามีความได้เปรียบเชิงการค้าต่อคู่แข่ง เนื่องจากได้รับสิทธิในการ 
จัดจ าหน่ายอย่างเป็นทางการจากเจ้าของผลิตภัณฑ์ที่ได้ด าเนินธุรกิจนี้มาอย่างยาวนาน  มีชื่อเสียงที่ดีและได้รับ
ความไว้วางใจจากผู้บริโภคในเรื่องของคุณภาพสินค้าและบริการ 

สินค้าประเภทผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ มีวางขายจ าหน่ายตามร้านค้า ห้างสรรพสินค้าทั่วไป ทั้งตัวแทนจ าหน่าย
หลักของทางแบรนด์ และผู้จัดจ าหน่าย โดยมีพนักงานขายให้บริการทั่วประเทศ โดยในปี 2557 บริษัทมุ่งเน้นมีการจัด 
Event และ Roadshow คาราวานสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ราคาพิเศษ ไปยังตึกส านักงานต่าง  ๆ ตลอดทั้งปี ซึ่งมี
หลากหลายแบรนด์ให้ความร่วมมือในการออกงานด้วยสินค้าดีราคาพิเศษ และ การให้บริการด้านการช าระเงิน     
การบริการผ่อนช าระผ่านบัตรเครดิตของธนาคาร มีการให้บริการหลังการขาย ท้ังการส่ง การติดตั้ง ศูนย์เทรนน่ิง และ
ศูนย์ซ่อมที่รวดเร็ว ทั้งชื่อเสียงที่ดีท าให้ลูกค้าได้รับความไว้วางใจในสินค้าและบริการ และแผนกสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ 
ได้ร่วมกับบริษัท บีเจซี คอมเมิร์ซ จ ากัด เพื่อเป็นผู้จัดหาสินค้าอิเล็กซ์ทรอนิกส์ และสินค้าไอที ลูกเล่นและนวัตกรรม
ใหม่ ๆ ตามความนิยมของตลาด เข้าไปขายยังช่องทางออนไลน์ คือ เว็บไซต์  www.voltzstore.com 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

ธุรกิจสินค้าเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานมีคู่แข่งทั้งขนาดใหญ่ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก ท าตลาดตั้งแต่
ระดับบนจนถึงระดับล่าง มีภาวะการแข่งขันที่รุนแรง เนื่องจากผู้บริโภคมีสินค้าให้เลือกหลากหลายรูปแบบและเป็น
สินค้าที่สามารถทดแทนกันได้ คู่แข่งมีการใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ ในการแข่งขัน ทั้งทางด้านราคา คุณภาพ และการบริการ 
เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ตามวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันไป แนวโน้มภาวะอุตสาหกรรมนี้ในอนาคตน่าจะ
มีการแข่งขันที่สูงขึ้น เนื่องจากการปรับตัวของผู้ประกอบการในด้านตัวผลิตภัณฑ์และรูปแบบการให้บริการ รวมทั้ง
การเข้ามาแข่งขันของเครื่องเขียนน าเข้าที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น รวมถึงการมีตลาดที่ใหญ่ขึ้น อันเนื่องมาจากการเปิด
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 ส่งผลให้ผู้ประกอบการหลายรายต้องเร่งปรับตัว 

สินค้าประเภทผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ มีหลากหลายตราสินค้า หลากหลายความการใช้งาน และ หลากหลาย
กลุ่มเป้าหมายตั้งแต่เล็ก กลาง ใหญ่ ทั้งสินค้าที่เป็นอินเตอร์แบรนด์ และ สินค้า House-Brand ธุรกิจนี้จึงมีภาวะการ
แข่งขันที่รุนแรง โดยเฉพาะการแข่งขันด้านราคา และมีการเปล่ียนแปลงสินค้ารวดเร็ว โดยเฉพาะในช่วงต้นปีที่มี
ปัญหาเรื่องการเมืองศูนย์การค้ามาบุญครองซึ่งเป็นตลาดใหญ่ของโทรศัพท์มือถือ ถูกปิดท าให้ผู้ประกอบการ 
หลายราย ยอมขายสินค้าในราคาที่ขาดทุน หรือโปรโมชั่นรุนแรง ท าราคาตลาดมีการผันผวน อย่างไรก็ตาม  

http://www.voltzstore.com/
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บริษัทยังคงแข่งขันได้ โดยกลยุทธ์การเข้ากลุ่มเป้าหมาย ณ ตลาด Business to Business กลุ่มธุรกิจต่าง ๆ ทั้งบริษัท
ในเครือ บริษัทพันธมิตร และการขายลูกค้าสถาบัน เช่น ขายบริษัท สถาบันการศึกษา องค์กรที่เกี่ยวข้องอื่น ๆ ท้ังการ
ซื้อใช้ภายในองค์กรเอง หรือการซื้อใช้ส่วนตัว ซึ่งบริษัทมีความได้เปรียบในเรื่องความแข็งแรงด้านการเงินที่ท าให้
สามารถได้สินค้าเข้ามาขายได้เร็วกวา่คูแ่ข่ง และจัดจ าหน่าย โดยการบริหารให้หมุนเวียนสินค้าเร็ว ไม่มีการเก็บสินค้า
ไว้ส ารองจ านวนมาก 

(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

(3.1) ผลิตภัณฑอ์าหาร 

ก าลังและปริมาณการผลิต 

BJF มีโรงงานผลิต ตั้งอยู่เลขที่ 225/10 หมุ่ 1 นิคมอุตสาหกรรมเทพารักษ์ ต าบลบางเสาธง อ าเภอบางเสาธง 
จังหวัดสมุทรปราการ 10540 ประกอบด้วยที่ดินประมาณ 15.2 ไร่ และอาคารส านักงานโรงงานและคลังสินค้า
ประมาณ 23,510 ตารางเมตร โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         20,131 20,131 17,702 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 8,952 10,584 11,245 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     44.46 52.6 63.52 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) -13.99 -5.9 8.3 

ทั้งนี ้เพื่อเป็นการขยายกลุ่มลูกค้าและฐานธุรกิจของ BJF ได้ว่าจ้าง 1) บริษัท Want Want ในฐานะหุ้นส่วนทาง
ธุรกิจระยะยาวให้ผลิตข้าวอบกรอบ “โดโซะ” 2) บริษัท แมรี่ แอน แดรี่ โปรดักส์ จ ากัด ผลิตสินค้าแคมปัส ช็อคโกดริ้ง
3) สหกรณ์โคนมหนองโพราชบุรี จ ากัด (ในพระบรมราชูปถัมภ์) ผลิตสินค้าแคมปัส ช็อคโกดริ้ง ในด้านการรับจ้าง
ผลิต BJF รับเป็นผู้ผลิตสินค้าให้กับ 1) บริษัท Leslie Corporation ผลิตมันฝรั่งทอดภายใต้ตราสินค้า “Farmer 
John” เพื่อน าไปบรรจุและจ าหน่ายในตลาดฟิลิปปินส์ 2) บริษัท Frente Co.Ltd ผลิตมันฝรั่งทอดภายใต้ตราสินค้า 
“Karamucho” เพื่อจ าหน่ายในประเทศไทย 

BJFM ตั้งอยู่ที่ ล๊อต1 ถนนเพอราโบ 23/1 เซ็กชั่น ชาอารัม เซอลังงอ ประเทศมาเลเซีย ประกอบด้วยที่ดิน
ประมาณ 10 ไร่ และอาคารส านักงาน โรงงานและคลังสินค้าประมาณ 3,235 ตารางเมตร โดยมีรายละเอียดก าลัง
และปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         2,823 2,823 2,823 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 1,695 1,695 1,501 
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ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     60.8 60.8 54.9 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 0.0 17.4 35.7 

ทั้งนี้ BJFM ได้รับจ้างผลิตสินค้าให้กับ 1) บริษัท MOH SENG MARKETING PTE LTD ผลิตมันฝรั่งทอดกรอบ
ภายใต้ตราสินค้า Calbee 2) บริษัท Big Care Co.,Ltd ผลิตมันฝรั่งทอดกรอบภายใต้ตราสินค้า Tescoเพื่อจ าหน่าย
ในประเทศไทยและมีแผนขยายธุรกิจไปสู่ภูมิภาคเอเชีย 

BDD มีโรงงานผลิต ตั้งอยู่เลขที่ 42/3 หมู่ 4 นิคมอุตสาหกรรมโรจนะ ต าบลบ้านช้าง อ าเภออุทัย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 13210 ประกอบด้วยที่ดินประมาณ 6.48 ไร่ และอาคารส านักงาน โรงงานและคลังสินค้าประมาณ 
5,000 ตารางเมตร โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน)         28,000 28,000 12,000 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตนั)                 12,127 14,455 5,600 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     32 38 47 
อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) -16.1 158.1 12.0 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

วัตุดิบที่ BJF ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตร ซึ่งเป็นการน าผลผลิตทางการเกษตรมาแปรรูป
เพื่อเพิ่มมูลค่าและเป็นการส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกร โดยบริษัทมีการส่งเสริมการปลูกมันฝรั่งแบบครบวงจร โดย
จัดหาหัวพันธ์ ปุ๋ย และเคมีให้เกษตรกรยืมและประกันราคารับซื้อคืน  โดยวัตถุดิบภายในประเทศ ได้แก่ มันฝรั่ง  
มันเทศ แป้งมันส าปะหลัง น้ ามันปาล์ม น้ าตาลทราย นมสด นมข้นหวาน บรรจุภัณฑ์ต่าง  ๆ ภายในประเทศ ได้แก่ 
ฟิล์ม ซีพีพี โอพีพี ถึงพลาสติก และ ล่องกระดาษลูกฟูก ส่วนวัตถุดิบจากต่างประเทศ ได้แก่ แป้งสาลี ไขมันเนย 
เครื่องปรุงรส ผงโกโก้ เป็นต้น ในปัจจุบัน BJF จัดซื้อวัตถุดิบหลักในการผลิตจากผู้จ าหน่ายมากกว่า 50 ราย โดยมี
สัดส่วนการซื้อวัตถุดิบในประเทศและต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 80 และ 20 ตามล าดับ 

ส่วนวัตถุดิบที่ BJFM ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นมันฝรั่งสดน าเข้าจากต่างประเทศ ได้แก่ จีน สหรัฐอเมริกา 
เยอรมัน ออสเตรเลีย และอียิปต์ เป็นต้น วัตถุดิบอื่น ๆ จากต่างประเทศ ได้แก่ เครื่องปรุงรส เป็นต้น บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ
ภายในประเทศ ได้แก่ ฟิล์ม โอพีพี ถุงพลาสติก และกล่องกระดาษลูกฟูก ในปัจจุบัน BJFM จัดซื้อวัตถุดิบหลักในการ
ผลิตจากผู้จ าหน่ายมากกว่า 14 ราย โดยมีสัดส่วนการซื้อวัตถุดิบในประเทศและต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 71      
และ 29 ตามล าดับ 

วัตถุดิบที่ BDD ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นผลผลิตจากนมสดซึ่งเป็นการน าผลผลิตจากเกษตกรมาแปรรูปเพื่อ
เพิ่มมูลค่าและเป็นการส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกร โดย BDD มีนโยบายใช้วัตถุดิบภายในประเทศ ได้แก่ น้ านมดิบ 
ผลไม้สด น้ าตาลทราย บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ ภายในประเทศ ได้แก่ ถุงพลาสติก และกล่องกระดาษลูกฟูก วัตถุดิบจาก
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ต่างประเทศ ได้แก่ นมผงพร่องมันเนย และหัวเชื้อจุลินทรีย์ เป็นต้น ในปัจจุบัน BDD จัดซื้อวัตถุดิบหลักในการผลิต
จากผู้จ าหน่ายมากกว่า 30 ราย โดยมีสัดส่วนการซื้อวัตถุดิบในประเทศและต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 70 และ 30 
ตามล าดับ 

ผลกระทบส่ิงแวดล้อม 
น้ าเสียจากกระบวนการผลิตจะผ่านระบบบ าบัดน้ าเสีย เพื่อให้ได้มาตราฐานก่อนปล่อยไปสู่ระบบบ าบัดน้ าเสีย

ส่วนกลางของนิคมอุตสาหกรรมหรือออกสู่สาธารณะ และได้ใช้เชื้อเพลิงจากก๊าซธรรมชาติ (Natural Gas Vehicle-
NGV) ทั้งหมด ซึ่งเป็นการใช้พลังงานที่สะอาดในกระบวนการผลิต นอกจากนี้ยังได้ศึกษาระบบการแปรรูปขยะของ
เสียให้เป็นสินค้ามูลค่าเพิ่ม โดยมุ่งลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชนเป็นส าคัญ 

(3.2) สินค้าอุปโภค 

ก าลังและปริมาณการผลิต 

CPC มีโรงงานผลิตและจัดเก็บสินค้าในประเทศไทย 2 แห่ง โรงงานแห่งแรกตั้งอยู่เลขที่ 330 หมู่ 9 ซอยร่วมใจ 
ถนนบางนา-ตราด กม.19 ต าบลบางโฉลง อ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 10540 และโรงงานแห่งที่สองตั้งอยู่
เลขที่ 598 หมู่ 10 ต าบลท่าตูม อ าเภอศรีมหาโพธิ จังหวัดปราจีนบุรี 25140 โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณ 
การผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเต็มที่ (หน่วย : ตัน)         45,000 45,000 45,000 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตัน)                 42,684 44,219 44,461 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                  94.85 98.26 98.80 
อัตราเพิ่มของปริมาณการผลิต (ร้อยละ)                      -3.59 -0.54 -1.20 

RIL มีโรงงานผลิต 3 โรงงาน คือ โรงงานผลิตสบู่ โรงงานผลิตเครื่องส าอาง และโรงงานผลิตลูกอมและ 
ช็อคโกแลต ตั้งอยู่เลขที่  70 หมู่ 13 ถนนปู่ เจ้าสมิงพราย ต าบลบางหญ้าแพรก อ าเภอพระประแดง จังหวัด
สมุทรปราการ 10130 โดยมีรายละเอียดก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี ้

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ผลิตภัณฑ์สบู ่    

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน) 22,410 22,410 22,410 

ปริมาณผลิตจริง (หน่วย : ตัน) 12,009 13,530 13,224 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 53.6 60.4 59.0 

อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (รอ้ยละ) -11.2 2.3 -3.4 
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ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง    

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน) 8,877 7,600 7,600 

ปริมาณผลิตจริง (หน่วย : ตัน) 7,050 5,760 5,991 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 79.4 75.8 78.8 

อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (รอ้ยละ) 22.4 -3.9 52.4 
ผลิตภัณฑ์ลกูอม    

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน) 8,804 8,804 8,804 

ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตัน) 5,321 5,126 6,087 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 60.4             58.2 69.1 

อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (รอ้ยละ) 3.8 -15.7 7.6 
ผลิตภัณฑก์ลีเซอรีน (ผลติภัณฑ์พลอยได้)    

ก าลังการผลิตเตม็ที่ (หน่วย : ตัน) 850 850 850 

ปริมาณผลิตจริง (หน่วย : ตัน) 449 482 521 

การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ) 52.8 57.4 61.3 

อัตราเพิม่ของปริมาณการผลิต (รอ้ยละ)                      -6.8 -7.5 -1.7 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

ผลิตภัณฑ์กระดาษทิชชู่ วัตถุดิบที่ส าคัญ คือ เยื่อรีไซเคิลที่ผลิตขึ้นเองที่โรงงานปราจีนบุรี และเยื่อใย ส้ัน           
ยูคาลิปตัส/เยื่อใยยาวจากต่างประเทศ โดยใช้เยื่อรีไซเคิลประมาณร้อยละ 40 โดยใช้เยื่อใยส้ันร้อยละ 47 ในขณะที่
วัตถุดิบต่างประเทศใช้เยื่อใยยาวร้อยละ 13 และมีสัดส่วนการซื้อวัตถุดิบจากในประเทศต่อวัตถุดิบต่างประเทศเป็น 
63 ต่อ 37 โดยมูลค่า 

ส าหรับการผลิตสินค้าจ าพวก สบู่ แชมพู เครื่องส าอาง ลูกอม และช็อคโกแลต เน้นนโยบายจัดหาวัตถุดิบจาก
ภายในประเทศเป็นหลัก โดยปี 2557 มีสัดส่วนการจัดซื้อในประเทศประมาณร้อยะ 90 - 95 และต่างประเทศ
ประมาณร้อยละ 5-10 วัตถุดิบที่จัดซื้อจากต่างประเทศ ได้แก่ วัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์บางชนิดที่ไม่สามารถจัดหาได้
ภายในประเทศ หรือที่มีอยู่ภายในประเทศแต่มีคุณภาพไม่ได้มาตรฐาน เช่น หัวน้ ามันหอม หัวเชื้อ เคมีภัณฑ์ หัวปั๊ม 
กระดาษห่อลูกอม เป็นต้น ทั้งนี้ วัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ข้างต้น บริษัทฯ จัดซื้อจากประเทศฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย และจีน ส่วนวัตถุดิบที่จัดซื้อได้ในประเทศ ได้แก่ น้ ามันปาล์ม น้ ามันมะพร้าว น้ าตาลทราย    
และกลูโคส เป็นต้น 
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ผลกระทบส่ิงแวดล้อม 

บริษัทให้ความส าคัญกับการดูแลส่ิงแวดล้อมทุกด้านมาอย่างต่อเนื่อง อาทิเช่น น้ าเสียจากกระบวนการผลิต 
บริษัทสร้างระบบบ าบัดน้ าเสียและเปิดเดินระบบอย่างต่อเนื่อง เพื่อน าน้ าทั้งหมดกลับมาใช้ในกระบวนการใหม่โดย  
ไม่ปล่อยสู่ภายนอก ท้ังยังตรวจสอบคุณภาพน้ าเสียอย่างต่อเนื่อง ผลการทดสอบจากห้องปฏิบัติการภายนอกที่ได้รับ
การรับรองพบว่าในระยะ 3 ปีท่ีผ่านมา ค่าต่าง ๆ อยู่ในมาตรฐานท่ีกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรมก าหนด  

นอกจากนี้ยังมีกากตะกอนที่เกิดจากกระบวนการผลิต ซึ่งเป็นกากตะกอนประเภทไม่เป็นพิษ บริษัทได้ว่าจ้าง
หน่วยงานภายนอกที่ได้รับอนุญาตถูกต้องในการบ าบัด/ก าจัดกากตะกอนดังกล่าว และก าหนดให้มีการตรวจติดตาม
การก าจัดทุกขั้นตอน เพื่อให้มั่นใจว่า กากตะกอนดังกล่าวได้รับการก าจัดอย่างถูกต้อง 

(3.3) บริการด้านการจัดเก็บและจัดส่งสินค้า 

BJL มีคลังสินค้า 8 แห่ง เพื่อให้บริการแก่ลูกค้า ได้แก่ 
1. เลขท่ี 91 หมูที่ 15 ต าบลบางพลีใหญ่ อ าเภอบางพลี สมุทรปราการ 
2. เลขที่ 48 ซอยสมานฉันท์ - บาโบส ถนนสุขุมวิท 42 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร  
3. เลขท่ี 228 หมู่ที่ 1 ถนนราษฎร์บูรณะ แขวงราษฎร์บูรณะ เขตราษฎร์บูรณะ กรุงเทพมหานคร  
4. เลขที่ 9/14 และ 9/16-18 หมูท่ี่ 3 ต าบลบางเสาธง อ าเภอบางเสาธง สมุทรปราการ 
5. เลขที่  1/11 ถนนพัฒนาชนบท 3 แขวงคลองต้นนุ่น เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร  
6. เลขท่ี 111/3,111/7 และ111/8 หมู่ที่ 11 ต าบลบางโฉลง อ าเภอบางพลี ดสมุทรปราการ  
7. เลขท่ี 111/10  หมู่ 11 ต าบลบางโฉลง อ าเภอบางพลี สมุทรปราการ  
8. เลขท่ี 111/12 หมู่ที่ 7 ต าบลบางปลา อ าเภอบางพลี สมุทรปราการ 

ซึ่งในปี 2558 บริษัทจะเปิดให้บริการคลังสินค้าเพิ่มอีก 2 แห่ง ได้แก่ คลังสินค้าวัตถุอันตราย 1 และคลังสินค้า
อาหาร นอกจากนี้ยังมีแผนท่ีจะเปิดให้บริการคลังสินค้าวัตถุอันตราย 2 ในช่วงปลายปี 2558 อีกด้วย 

ผลกระทบส่ิงแวดล้อม 
การให้บริการด้านคลังสินค้า และการขนส่ง มิได้ก่อให้เกิดของเสียที่จะมีปัญหาต่อส่ิงแวดล้อมอย่างมีนัย หรือ

เกินกว่าที่กฎหมายก าหนด อย่างไรก็ตาม เพื่อเป็นการลดการใช้พลังงาน บริษัทพยายามลดการใช้ไฟฟ้าในคลังสินค้า
และเพิ่มประสิทธิภาพของรถส่งสินค้า เพื่อลดจ านวนเที่ยวในการขนส่ง อีกทั้งได้มีการปรับปรุง รถขนส่งให้สามารถใช้
ก๊าซธรรมชาติเป็นเชื้อเพลิงอีกด้วย 

(3.4) ธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายในประเทศเวียดนาม 

TCI-VN ได้ลงนามในสัญญาเป็นตัวแทนและจัดจ าหน่ายในประเทศเวียดนามแต่เพีงผู้เดียว (Sole Agency) 
กับเจ้าของผลิตภัณฑ์ด้านอุปโภคบริโภค ดังนี้ 

- เครื่องดื่มชูก าลัง ตรากระทิงแดง จากโรงงาน Red Bull (Vietnam) Co., Ltd. 
- ปลากระป๋อง ตราสามแม่ครัว จากโรงงาน Royal Foods (Vietnam) Co., Ltd. 
- เต้าหู้ ตรา Ichiban จากโรงงาน Ichiban Co., Ltd.  
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- กระดาษช าระ ตราเซลล็อกซ์ จากบริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ เซลล็อกซ์ จ ากัด 
- นม ตราหมีและคาร์เนชั่น จาก F&N Dairy (Thailand) Ltd. 
- เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ตรา Crown 99 และ Meridian จากบริษัท ไทย เบฟเวอร์เรจ จ ากัด (มหาชน) 
- ขนม ตรา Dozo, Want Want, Yappy จากบริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) และ Want Want Group 
- สเปรย์ปรับอากาศ และฆ่าแมลง ตรา Ars จากบริษัท อาท เคมิคัล (ประเทศไทย) จ ากัด 

TAG บริษัทรับซื้อสินค้าจากเจ้าของสินค้าภายใต้ข้อตกลงทางการค้าที่ให้บริษัทท าหน้าที่จัดจ าหน่ายและ
กระจายสินค้าในประเทศเวียดนาม โดยเจ้าของสินค้าหรือคู่ค้า หลัก ได้แก่ บริษัท P&G, SC Johnson, Rohto, 
Dumex, Frieslandcampina, 3M, Cuckoo, Paloma เป็นต้น 

Ichiban ตั้งอยู่ที่  อาคารอิชิบัง เลขที่  5 -4 ถนน M14 โซนนิคมอุตสาหกรรม Tan Binh อ าเภอ Binh Tan          
โฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม โดยในปี 2557 Ichiban ได้ลงทุนซื้อเครื่องจักรใหม่ที่ทันสมัยจากต่างประเทศ เพื่อขยาย
ก าลังการผลิต และขยายประเภทสินค้าที่ผลิตที่อยู่ในไลน์เดียวกันให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น  ซึ่งด าเนินการ
ติดตั้งแล้วเสร็จในเดือนพฤศจิกายน 2557 โดยมีก าลังและปริมาณการผลิต ดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิต (คดิจากวตัถุดิบถัว่เหลือง:วัน) (หน่วย : กิโลกรัม) 1,200 1,500 1,200 
ปริมาณของสินคา้ที่ผลิตได้ (เต้าหู้:ชิ้น:วัน) (หน่วย : ชิ้น) 35,000 30,000 24,000 
อัตราการเติบโตของยอดขาย (ล้านบาท) 97 85 74 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

ในการผลิตเต้าหู้วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตรซึ่งเป็นการน าผลผลิตทางเกษตร
มาแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าและเป็นการส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกร โดยบริษัทวัตถุดิบหลัก ๆ ได้แก่ ถั่วเหลือง ซึ่งได้มี
การซื้อจากแหล่งวัตถุดิบในท้องถิ่นและน าเข้ามาจากประเทศไทย 

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

นอกจากจะเป็นผู้ผลิตสินค้าอาหารที่ได้คุณภาพตามมาตรฐานของกฎหมายก าหนด Ichiban ยังค านึงถึง
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมทุก ๆ ด้าน และให้ความส าคัญต่อระบบการบ าบัดน้ าเสียที่เกิดจากกระบวนการผลิตให้
เป็นไปตามมาตรฐาน 

(3.5) ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและไลฟ์สไตล์ 

ผลิตภัณฑ์เครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานที่จัดจ าหน่ายซึ่งผลิตในประเทศและน าเข้าจากต่างประเทศ  เช่น 
ประเทศเยอรมันและประเทศจีน เป็นต้น 

ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ทีจ่ัดจ าหน่ายซึ่งส่ังตรงมาจากเจ้าของแบรนด์ภายในประเทศ 
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(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 

3.  กลุ่มสินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์และทางเทคนิค 

3.1 สินค้าและบริการทางเวชภัณฑ์ 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

ด าเนินธุรกิจน าเข้า ท าการตลาด และจัดจ าหน่ายเวชภัณฑ์และเครื่องมือแพทย์ ด าเนินการโดยฝ่ายเวภัณฑ์และ    
ฝ่ายการแพทย์ของบริษัท โดยมีผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

- สินค้าด้านเวชภัณฑ์ ได้แก่ (1) เวชภัณฑ์ยา เช่น เภสัชภัณฑ์จาก Biosidus S.A. ยา Hemax, ยา Neutromax 
แ ล ะ  Bioferon, Daito Corporation ย า Mecobalamin - Daito, Bio products Laboratory ย า  Zenalb, 
Astellas ยา Cefspan, SciGen ยา Gensulin และ Scitropin A, Pierre Fabre ยา Permixion, Ossopan และ 
Ixel, Teijin ยา Bon-One, Schwabe, ยา Tebonin, Hugel ยา Botulax, Eurodrug (2) เวชภัณฑ์ร้านยา เช่น 
เภสัชภัณฑ์จาก Taiko Pharmaceutical ประเทศญี่ปุ่น ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพของ 3M สหรัฐอเมริกา และถุงยาง
อนามัยแอนเซลล์ ออสเตรเลีย ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ จาก Cocokara ประเทศญี่ปุ่น ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร และ
เครื่องส าอางบ ารุงผิว ด าเนินการโดยฝ่ายเวชภัณฑ์ของบริษัท 

- สินค้าด้านเครื่องมือแพทย์ ได้แก่ (1) สินค้าด้านนวัตกรรมทางการแพทย์และเวชสารสนเทศ (Medical 
Innovation Technology) (2) สินค้าด้านการผ่าตัด (Surgery) (3) สินค้าด้านฟื้นฟูสุขภาพและช่วยชีวิตครบ
วงจร (Life Care Solutions) ด าเนินการโดยฝ่ายการแพทย์ของบริษัท 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

นโยบายการตลาด 

สินค้าด้านเวชภัณฑ์ของบริษัทจ าหน่ายเฉพาะในประเทศ กลุ่มลูกค้า คือ โรงพยาบาลในสังกัดรัฐบาล โรงพยาบาล
เอกชน โรงเรียนแพทย์และคลินิคทั่วประเทศไทย โดยยาบางชนิดใช้รักษาโรคต้องอาศัยทีมแพทย์ผู้ช านาญและอุปกรณ์
เฉพาะทาง ในขณะที่บางชนิดเป็นยาที่ไม่มีคู่แข่งโดยตรงแต่ราคาสูง และรัฐบาลไม่รับผิดชอบค่าใช้จ่ายโดยผู้ป่วยต้องจ่าย
เอง นอกจากนี้ นโยบายการเบิกจ่ายที่เข้มงวดขึ้น มีผลกระทบต่อยาที่ไม่อยู่ในบัญชียาหลักแห่งชาติ ผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม
วิตามินและแร่ธาตุ และสมุนไพร แต่ท าให้ตลาดยาสามัญที่อยู่ในบัญชียาหลักแห่งชาติมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น 
โรงพยาบาลรัฐมีการจัดซื้อยาโดยวิธีการประมูลราคาเพิ่มมากขึ้น  

ส่วนธุรกิจทางด้านร้านขายยา ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายส่วนมากจ าหน่ายเฉพาะในประเทศ มีลูกค้ากระจายเป็นจ านวน
มากตามกลุ่มของผู้ค้าสินค้าทางเวชภัณฑ์ เช่น ร้านขายยาทั่วไป ร้านขายยาเชนสโตร์ เช่น บูท วัตสัน กลุ่มคอนวิเนี่ยน  
สโตร์ กลุ่มดิสเคาท์สโตร์ รวมถึงโรงแรมและสถานบริการท่ัวประเทศ 



 

 
ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                               แบบ 56-1 ประจ าปี 2557 

รับรองความถกูต้อง                    สิทธิชัย ชัยเกรียงไกร                    อัศวิน  เตชะเจริญวิกุล                    ส่วนท่ี 1 หน้า 35 / 74 
                                                         กรรมการ                                      กรรมการ 

สินค้าด้านเครื่องมือแพทย์ ฝ่ายการแพทย์มุ่งเน้นการเป็นผู้น าในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการแพทย์ที่เป็น
นวัตกรรมสมัยใหม่ ซึ่งมีคุณภาพสูงและเป็นที่ยอมรับในระดับสากลมาจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ดังกล่าวได้น าเข้าจากนานา
ทวีป อาท ิอเมริกา ยุโรป (ฝร่ังเศล อังกฤษ อิตาลี เยอรมัน เบลเยี่ยม สวิตเซอร์แลนด์) และเอเชีย (ญี่ปุ่น เกาหลี ไต้หวัน)  

ส าหรับการท าการตลาดสินค้าด้านเครื่องมือแพทย์นั้น เนื่องด้วยเครื่องมือแพทย์เป็นสินค้าอยู่ในกลุ่มเฉพาะ (Niche 
Market) ดังนั้น การท าการตลาดจึงแตกต่างกับสินค้าอุปโภคบริโภคทั่วไป คือมีกฎหมายมาควบคุมการโฆษณา และ
ส่งเสริมการขายทุกประเภท ดังนั้นการท าตลาดจึงมุ่งเน้นถึงการฝึกอบรมและการสอนใช้งานเครื่องมือแพทย์ (educations 
& workshops) เพื่อให้กลุ่มลูกค้าได้มีประสบการณ์จริง ในการใช้เครื่องมือได้อย่างถูกต้องและแม่นย า ท้ังนี้ การฝึกอบรม
ดังกล่าวจึงมีประโยชน์ต่อแพทย์ และบุคคลากรการแพทย์ในด้านการใช้งานและ ขณะเดียวกันคนไข้ก็ได้รับประโยชน์ด้าน
การตรวจวินิจฉัยอย่าง แม่นย าจากแพทย์ผู้เชี่ยวชาญ นอกจากการท าตลาดในด้านต่าง  ๆ แล้วทางแผนกยังตระหนักถึง 
การท าประโยชน์ให้กับสังคม หรือเรียกว่า Coporate Social Responsibility (CSR) นั่นคือ การบริจาคเครื่องมือแพทย์
ให้กับโรงเรียนแพทย์และ สถาบันทางการแพทย์เพื่อเป็นประโยชน์ ให้กับประชาชนท่ัวไปต่อไป อีกทั้งยังมีการน าเครื่องมือ
ของแผนกไปออกหน่วย กับแพทย์และบุคคลากรทางการแพทย์ทั่วประเทศเพื่อช่วยเหลือประชาชนในพ้ืนท่ีต่าง ๆ อีกด้วย 

ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายหลักของสินค้าด้านการแพทย์ คือ บุคคลากรทางการแพทย์ในโรงพยาบาลรัฐบาล และเอกชน 
สถานพยาบาลและคลีนิค การจัดจ าหน่ายส่วนใหญ่ขายในประเทศ แต่ในปี 2558 ฝ่ายการแพทย์มีแผนขยายกลุ่มลูกคา้ไป
ยังประเทศในกลุ่ม CLMV คือ กัมพูชา ลาว พม่า และเวียดนาม 

สภาพการแข่งขันในอุตสาหกรรม 

ผลิตภัณฑ์ด้านเวชภัณฑ์การแข่งขันมีค่อนข้างมาก เนื่องจากเป็นสินค้าที่มีแหล่งผลิตทั้งในและต่างประเทศจ านวน
มากราย อีกทั้งความแตกต่างหลากหลายของสินค้ามีน้อยท าให้มีการแข่งขันอย่างเข้มข้นในด้านราคา รวมกับการส่งเสริม
การขายและบริการหลังการขาย 

ส่วนสินค้าด้านเครื่องมือแพทย ์ในปี 2557 ที่ผ่านมาพบว่าการแข่งขันในตลาดเครื่องมือแพทย์ นับว่าจะมีความรุนแรง
เพิ่มขึ้น สามารถเห็น ได้จากการมีคู่แข่งใหม่ ๆ เพิ่มขึ้นทุกปี ทั้งจากในประเทศเองก็ดีหรือจากประเทศเกาหลีและจีนก็ดี 
เนื่องจากประเทศไทยมีความต้องการ วัสดุอุปกรณ์ทางการแพทย์เพิ่มสูงขึ้นทุกปีประมาณร้อยละ 9.1 อีกปัจจัยหนึ่ง 
ที่ส าคัญคือ ประเทศไทยน าเข้าวัสดุอุปกรณ์ทางการแพทย์มากกว่าส่งออก ขาดดุลปีละ 5 ,000 ล้านบาท และมีแนวโน้ม 
ที่จะขาดดุลเพิ่มสูงขึ้น จึงเกิดความร่วมมือด้านการก าหนดแนวทาง การสนับสนุนงานวิจัย และพัฒนาและบริหาร 
ผลงานวิจัยด้านการแพทย์สู่การใช้ประโยชน์ ระหว่าง สปสช. และ สวทช. เพื่อต่อยอดผลงานวิจัยนวัตกรรมและเทคโนโลยี
ทางการแพทย์ ภายใต้บทบาทภารกิจ สปสช. ในฐานะผู้ใช้บริการและมีข้อมูลสุขภาพและบริการสาธารณสุขของประเทศ 
ปัญหาหลักอีกด้านหนึ่งคือต้นทุนด้านธุรกิจของเครื่องมือแพทย์ปัจจุบันเพิ่มขึ้นสูงมากขึ้นทั้งจากต้นทุนด้านการผลิตของ  
คู่ค้าที่เพิ่มขึ้นสูงขึ้นและอัตราการแลกเปล่ียนที่ผันผวน รวมทั้งปัญหาการเมืองในประเทศที่ยัง ไม่มีความแน่นอน ท าให้
โครงการพัฒนาขยายโรงพยาบาลและสถาบันทางการแพทย์ทั้งด้านภาครัฐ และเอกชนใหม่ ๆ ชะลอตัวเป็นอย่างมาก 
ในต้นปี 2557 จนถึงไตรมาสสุดท้ายของปี  
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ถึงแม้ว่าในปี 2557 เสียรภาพของการเมืองไทยจะส่งผลกระทบอย่างมาก ในการด าเนินธุรกิจจัดจ าหน่ายเครื่องมือ
แพทย์ ทั้งในภาครัฐและเอกชน อย่างไรก็ตาม จากผลการด าเนินงานในปีที่ผ่านมาจะพบว่า ทางฝ่ายยังมีอัตราการเติบโต
อยู่ร้อยละ 10 ในขณะที่คู่แข่งบางรายประสบการด าเนินงานขาดทุน ปัจจุบันในตลาดเครื่องแพทย์ บริษัทยังเป็นบริษัทท่ีมี
ประวัติการด าเนินการในตลาดมายาวนานมากกว่า 40 ปี ทั้งด้านการจัดจ าหน่ายและการบริการหลังการขายจากทีม
ผู้เชี่ยวชาญ จึงถือว่ามีความได้เปรียบมากกว่าคู่แข่ง อีกส่ิงหนึ่งที่เป็นกลยุทธ์หลักคือการมีสินค้าและการบริการด้าน 
เครื่องมือแพทย์ที่ครบวงจรมากที่สุด  

(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

ผลิตภัณฑ์ที่จัดจ าหน่ายส่วนใหญ่น าเข้าจากหลากหลายประเทศ ผลิตภัณฑ์บางรายการว่าจ้างโรงงานผลิตใน
ประเทศ 

(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 

3.2 สินค้าและบริการทางเทคนิค 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

- เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม โดยมีฝ่ายเคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมเป็นผู้น าเข้าหลักในกลุ่มวัตถุดิบและสารปรุงแต่งในอาหาร 
เครื่องดื่มและเครื่องส าอาง รวมถึงเคมีในอุตสาหกรรม โดยเป็นตัวแทนจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพจากผู้ผลิต 
ชั้นน าทั่วโลก ซึ่งล้วนเป็นพันธมิตรทางธุรกิจกับฝ่ายมาเป็นเวลานาน ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะจัดจ าหน่ายภายใต้ 
ตราสินค้าเดิมของผู้ขาย โดยบางผลิตภัณฑ์มีการปรับเปล่ียนการบรรจุ หรือการบดผสม เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้า  
ในห่วงโซ่อุปทาน 

- บริการออกแบบและติดตั้งผลิตภัณฑ์วิศวกรรมให้กับลูกค้าภาคอุตสาหกรรมทั้งในประเทศ บริษัทข้ามชาติ และ
หน่วยงานของรัฐ ตลอดจนให้ค าปรึกษาและให้บริการหลังการขายส าหรับผลิตภัณฑ์อุปกรณ์และระบบวิศวกรรม
ประเภทต่าง ๆ โดยน าเข้าจากต่างประเทศ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ (1) ระบบขนถ่ายและล าเลียงสินค้า 
(Material Handing) (2) ระบบและอุปกรณ์จัดเก็บสินค้า (Logistics and Warehouse Equipment) (3) เครื่องผลิต
ก๊าซ (Gas Generator) ด าเนินการโดยแผนกวิศวกรรมของบริษัท 

-  ท าการตลาดและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ใช้เทคโนโลยีด้านการพิมพ์ที่ต้องการคุณภาพสูงให้กับผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมการพิมพ์ ด าเนินการโดยแผนกอุตสาหกรรมการพิมพ์ของบริษัท 

- ออกแบบ ผลิต และชุบสังกะสี โครงสร้างเหล็กเพื่อใช้กับเสาสายส่งไฟฟ้าแรงสูง เสาส่ือสารโทรคมนาคม และ
อุตสาหกรรมทั่วไปทั้งในประเทศและต่างประเทศ ด าเนินการโดยบริษัท ไทย-สแกนดิค สตีล จ ากัด (“TSS”) 
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- ตัวแทนจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม สินค้าหลักคือ โซดาแอช ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่น าไปใช้ในหลาย
อุตสาหกรรม เช่น อุตสาหกรรมผลิตขวดแก้ว อุตสาหกรรมเซรามิกส์ อุตสาหกรรมกระจก อุตสาหกรรมเหมืองแร่ และ
อุตสาหกรรมผงซักฟอก ด าเนินการโดยบริษัท เบอร์ล่ี เอเชียติ๊ก โซดา จ ากัด (“BAS”) โดยน าเข้าสินค้าจากผู้ผลิต 
ในต่างประเทศ 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

นโยบายการตลาด 

ผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม แม้จะต้องเผชิญกับปัญหาทางเศรษฐกิจ ภาพรวมของธุรกิจฝ่ายเคมีภัณฑ์
อุตสาหกรรมในปี 2557 ที่ผ่านมา ยังคงมีอัตราการเติบโตเล็กน้อยเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า โดย (1) วัตถุดิบส่วนผสม 
เบเกอรี่ ยังคงมียอดขายและฐานลูกค้าที่เพิ่มขึ้นกว่าปีที่ผ่านอย่างต่อเนื่อง  เช่นเดียวกับ สินค้า “โกโก้ดัทช์” ยังคงมีการ
เติบโตของยอดขายเป็นอย่างดีตอ่เนื่อง  เครื่องดื่มโกโก้ผงชนิดปรุงส าเร็จ “โกโก้ดัทช์ 3in1” มีการปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ์ให้
มีความสวยงามทันสมัยยิ่งขึ้น  นอกจากนี้ยังออกผลิตภัณฑ์ใหม่ 2 รายการ โกโก้ผงตรา “โกโก้ดัทช์ ช้อยส์” ส าหรับ
ผู้ประกอบการร้านเครื่องดื่ม และโกโก้ผงชนิดปรุงส าเร็จ “โกโก้ดัทช์ 3in1 ซีเล็คเต็ด” เพื่อสอดรับความต้องการของผู้บริโภค
ที่ใส่ใจในสุขภาพเป็นพิเศษ (2) วัตถุดิบส่วนผสมในอาหาร และกลุ่มสารเติมแต่งกลิ่นและรสในอาหาร โดยรวมยังคงรักษา
ตลาดไว้ได้และมีการเติบโตต่อเนื่องของสินค้าทางเทคนิค ในขณะที่กลุ่มสินค้าส่วนผสมในอาหารทั่วไปต้องเผชิญการ
แข่งขันด้านราคาและมีคู่แข่งเพิ่มขึ้นในตลาด ส่วนสินค้ากลุ่มนิวทราซูติคัล ยังคงมุ่งเน้นการพัฒนาธุรกิจใหม่อย่างต่อเนื่อง
ด้วยการสรรหาส่วนผสมใหม่ที่อยู่ในเทรนด์และเป็นนวัตกรรมมากขึ้น (3) เคมีส าหรับอุตสาหกรรมกลับมียอดขายที่ลดลง
จากปีที่แล้ว  ธุรกิจในกลุ่มสารเติมแต่งในปิโตรเคมี ได้รับผลกระทบโดยตรงจากตลาดน้ ามันหล่อล่ืนในประเทศที่ลดลง  
ส่วนธุรกิจสารท าความเย็น,  สารกลุ่มฟอสเฟตและ น้ ายาท าความสะอาดในอุตสาหกรรมเฉพาะด้าน  ยังคงมีการขยายตัว
เมื่อเทียบกับปีท่ีผ่านมา (4) วัตถุดิบส่วนผสมในเครื่องส าอางมียอดขายโดยรวมเตบิโตเมื่อเทียบกับปีท่ีผ่านมาซึง่เป็นผลมา
จากการส่งออกไปยังประเทศแถบเอเชียเป็นไปในทิศทางบวกแม้ว่าภาวะเศรษฐกิจโลกโดยเฉพาะในยุโรปและอเมริกา     
หดตัวและส่งผลลบต่อลูกค้าที่ผลิตเพื่อการส่งออกก็ตาม 

บริการออกแบบและติดตั้งผลิตภัณฑ์วิศวกรรม ในปี 2557 เนื่องจากสถานการณ์ทางการเมืองในประเทศ และการ
ชะลอตัวของเศรษฐกิจโลก ท าให้การค้าขายในประเทศชะลอตัวลง และในปี 2558 นี้สถานการณ์ต่าง ๆ ได้คล่ีคลายลง 
เข้าสู่สภาวะปกติ แผนกวิศวกรรมจึงได้ปรับแผนการตลาดที่เน้นเข้าถึงกลุ่มอุตสาหกรรมโดยในนิคมอุตสาหกรรม  
ด้วยกิจกรรม Roadshow โดยเฉพาะในเขตภาคกลางและภาคตะวันออก ด้วยวิธีการจัดสัมมนากลุ่มย่อย ให้ความรู้และ 
ให้ค าปรึกษาเรื่องการออกแบบหรือปรับมารตรฐานการจัดการคลังสินค้าสินค้าเพื่อให้ได้ประสิทธิภาพและได้ประโยขน์
สูงสุดให้กับโรงงานที่มีแผนการการปรับปรุง หรือขยายโรงงาน โดยน าเสนอผลิตภัณฑ์ต่าง  ๆ ที่ทันสมัยและมีอย่างครบ
วงจรของบริษัท ด้วยการออกแบบพัฒนาคลังสินค้าให้ลูกค้า ด้วยอุปกรณ์แท่นปรับระดับ สายพานล าเลียง ประตู เครื่องชั่ง 
ชั้นวางสินค้าและ Forklift เป็นต้น ท าให้ลูกค้าสามารถบริหารการล าเลียง การจัดเก็บสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 
พร้อมกับการขยายตัวของธุรกิจในอนาคตด้วยระบบการจัดการคลังสินค้าที่มีประสิทธิภาพ และต่อยอดด้วยระบบการ
จัดการคลังสินค้าแบบอัตโนมัติ (Automation System) เพื่อรองรับการแข่งขันที่ต้องการลดต้นทุนการจัดเก็บสินค้ามี
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ปริมาณมาก และต้องการความแม่นย าและความปลอดภัยสูงได้อีกด้วย   และการที่ประเทศไทยได้เข้าสู่ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) จะท าให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจภูมิภาคนี้รวมถึงประเทศไทย ซึ่งจะส่งผลต่อปริมาณ
สินค้าที่มากขึ้น จึงจ าเป็นต้องมีการบริหารการจัดเก็บและการส่งสินค้าที่มีประสิทธิภาพและรวดเร็วยิ่งขึ้น เป็นโอกาสที่จะ
แผนกจะเติบโตได้อีกมากในตลาดนี้ 

ผลิตภัณฑ์ด้านการพิมพ์ ในปี 2557 เนื่องจากเศรษฐกิจในประเทศและ เศรษฐกิจโลกชะลอตัวลง ท าให้การแข่งขัน
ทางการตลาดของแต่ละกลุ่มอุตสาหกรรมการพิมพ์ของประเทศไทยได้ลดลง กลุ่มธุรกิจเตรียมงานพิมพ์ด้านสินค้าเพลท
แม่พิมพ์ ตลาดยังคงทรงตัวและมแีนวโน้มลดลง แต่ในกลุ่มอุตสาหกรรมการพิมพ์ก็ได้เตรียมพร้อมที่จะปรับตัว เพื่อตอบรับ
ความท้าทายรูปแบบใหม่อันเป็นผลมาจากความต้องการที่เปล่ียนแปลงไปตามค าเรียกร้องในตลาดสากล โดยเฉพาะ  
อย่างยิ่งผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมที่ครอบคลุมเรื่องวัตถุดิบ ระบบจัดการ และระบบการผลิต และสินค้าใหม่ 
ที่จ าหน่ายเป็นเครื่องพิมพ์ระบบดิจิตัลที่สามารถส่ังพิมพ์จ านวนขั้นต่ าตามที่ต้องการได้โดยส่งผลไม่ให้สูญเสียวัสดุ
ส้ินเปลืองและลดการเกิด Carbon  Footprint ท าให้มีส่วนช่วยลดปัญหาส่ิงแวดล้อม 

ผลิตภัณฑโ์ครงสร้างเหล็กชุบสังกะสี ในปี  2557 TSS ได้ท าการผลิตและส่งมอบเสาสายส่งไฟฟ้าแรงสูงของการไฟฟ้า
การผลิตแห่งประเทศไทย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นค าส่ังซื้อที่ได้รับในปี 2555 และเสาโทรคมนาคมในพม่า รวมทั้งงานโครงสร้าง
เหล็กทั่วไปซึ่งเป็นค าส่ังซื้อในปี 2557 ท้ังหมด โดยคิดเป็นร้อยละ 56 ของยอดขายโดยรวมทั้งปี ส่วนตลาดอีกร้อยละ 44 
นั้น เป็นงานรับเหมาก่อสร้างที่บริษัทได้เริ่มประกอบธุรกิจด้านนี้ในปี 2557 เป็นปีแรก ทั้งนี้ TSS ได้ท าการปรับปรุง
กระบวนการผลิตเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของโรงงานชบุสังกะสี ในการท่ีจะรองรับลูกค้าที่มาใชบ้ริการงานดา้นการชุบสังกะสี
แบบจุ่มร้อนที่มีมากขึ้น 

ผลิตภัณฑ์โซดาแอช น าเข้าจากผู้ผลิตในประเทศเคนยา โดยลูกค้าส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์แก้วซึ่งด าเนิน
กิจการอยู่ในประเทศไทย ลูกค้าหลักมีประมาณ 10 ราย และในอนาคต  BAS มีนโยบายจะขยายฐานลูกค้าไปยัง
อุตสาหกรรมอื่น ๆ แต่ทั้งนี้การขยายฐานลูกค้าจ าเป็นต้องขึ้นอยู่กับคุณภาพสินค้าของผู้ผลิตที่ BAS ท าการน าเข้าด้วยการ
จ าหน่ายและช่องทางการจ าหน่าย BAS ได้ท าการจัดเก็บดูแลสินค้าที่น าเข้าจากผู้ผลิตในประเทศเคนยา และดูแลจัดการ
การกระจายสินค้าไปให้แก่ลูกค้าในประเทศตามแผนการจัดส่งสินค้าตามที่ลูกค้าต้องการ 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

ผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม สภาพการแข่งขันในตลาดโดยรวมยังคงมีสูงในทุกกลุ่มธุรกิจและยังคงมีอยู่อย่าง
ต่อเนื่อง โดยมีผู้น าเข้ารายย่อยและรายใหญ่ใหม่ ๆ เพิ่มมากขึ้น  อีกทั้งมีการแข่งขันในเรื่องของราคาที่รุนแรงขึ้น 
โดยเฉพาะสินค้ากลุ่ม Commodity  แต่กลุ่มสินค้าเฉพาะที่ต้องอาศัยข้อมูลทางเทคนิค ยังคงสามารถแข่งขันได้  
นอกจากนี้ยังคงเผชิญกับการลดต้นทุนการผลิตของกลุ่มอุตสาหกรรมอาหารซึ่งเป็นกลุ่มลูกค้ารายหลัก ซึ่งส่งผลกระทบต่อ
ยอดขายและก าไร อย่างไรก็ดี ฝ่ายเคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมก็ยังคงรักษาฐานลูกค้าหลักไว้ได้และมีการขยายตัวในธุรกิจใน
ภาพรวมเล็กน้อย อันเป็นผลมาจากการน าเสนอผลิตภัณฑ์หลากหลายที่มีคุณภาพและมุ่งเน้นการให้บริการและสร้าง
มูลค่าเพิ่มจาก มีเจ้าหน้าที่ผู้เชี่ยวชาญให้ข้อมูลทั้งทางด้านเทคนิคและการตลาด  รวมถึงบริการจากห้องปฏิบัติการส าหรับ
อาหารและเครื่องส าอาง ประเภทต่าง ๆ 
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ผลิตภัณฑ์ด้านการพิมพ์ มีแนวโน้มจะสร้างการเปล่ียนแปลงใหม่ ๆ ของความร่วมมือกันระหว่างธุรกิจในอุตสาหกรรม
ภายในประเทศเพื่อพัฒนาศักยภาพเพื่อรองรับโอกาสและอุปสรรคในการประกอบกิจการ ประเทศไทยเป็นจุดศูนย์กลาง
การผลิตส่ิงตีพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ของอาเซียนเนื่องจาก มีนักออกแบบที่มีคุณภาพเป็นที่ยอมรับระดับนานาชาติ               
มีคุณภาพงานพิมพ์ที่ดีเยี่ยม และมีทรัพยากรป่าไม้ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักของกระดาษ ท าให้ส่งผลดีและช่วยสนับสนุนการ
ขยายตัวของธุรกิจการพิมพ์เพิ่มขึ้นด้วย แนวโน้มในอนาคต ธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ์ของไทยคาดว่าจะขยายตัวต่อไป เนื่องจาก  
ส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ จะต้องสัมพันธ์กับงานพิมพ์ ไม่ว่าจะเป็นงานพิมพ์บนฉลากและผลิตภัณฑ์ งานพิมพ์
เคลือบบนยานพาหนะ งานพิมพ์ป้ายโฆษณษขนาดใหญ่ เพื่อรองรับการขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศและภูมิภาค 
บริษัทมีศักยภาพในการแข่งขันกับคู่แข่งเนื่องจากเราเป็นผู้ให้บริการทางด้านงานพิมพ์แบบเบ็ดเสร็จ (Solution provider) 
มีเครื่องพิมพ์ท่ีสามารถรองรับความต้องการทางด้านงานพิมพ์ที่หลากหลายประเภทและตราสินค้า ไม่ว่าจะเป็นงานก่อน
พิมพ์ งานหลังพิมพ์ งานพิมพ์ดิจิตัล งานพิมพ์ฉลากและบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น รวมทั้งการให้บริการหลังการขายด้วยทีมช่าง
ที่มีประสบการณ์ 

อุตสาหกรรมผลิตโครงสร้างเหล็กชุบสังกะสีในประเทศมีผู้ประกอบการทั้งหมด 5 ราย โดยเป็นผู้ประกอบการ 
ขนาดใหญ่ 2 ราย และขนาดกลางอีก 3 ราย สภาพการแข่งขันในช่วงปี 2557 น้อยลง สืบเนื่องจากปริมาณงานในประเทศ
ที่ TSS ได้รับ เช่นโครงการขยายสายส่งไฟฟ้าขนาด 500 กิโลโวลต์ จากสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวไปถึง
จังหวัดนครสวรรค์ให้กับการไฟฟ้าการผลิตแห่งประเทศไทย โดยในปี  2557 TSS ได้ท าการผลิตและส่งมอบเสาสายส่ง
ไฟฟ้าแรงสูงของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย และเสาโทรคมนาคมส่งออกยังประเทศพม่า นอกจากนี้ยังได้ท าการ
ปรับเปล่ียนแนวทางธุรกิจเพื่อให้ธุรกิจมีความมั่นคงและเติบโตได้อย่างยั่งยืนโดยได้ขยายสัดส่วนในธุรกิจงานก่อสร้างและ
โครงสร้างเหล็กอุตสาหกรรมให้มากขึ้น แทนการมุ่งเน้นไปท่ีธุรกิจเสาสายส่งไฟฟ้าแรงสูงเป็นหลักเพียงอย่างเดียว 

ผลิตภัณฑ์โซดาแอช BAS น าเข้าผลิตภัณฑ์จากผู้ผลิตในประเทศเคนยา ซึ่งเมื่อน ามาเปรียบเทียบกับคู่แข่งซึ่งเป็น
ผู้ผลิตจากประเทศพัฒนาแล้ว เช่น สหรัฐอเมริกา หรือสหภาพยุโรป รวมทั้งผู้ผลิตรายใหญ่จากจีน จะเห็นว่าผู้ผลิตจาก
ประเทศเคนยาถือได้ว่าเป็นผู้ผลิตรายเล็ก ซึ่งไม่อยู่ในฐานะท่ีจะสามารถแข่งขันได้ในด้านคุณภาพ หากแต่เนื่องจากต้นทุน
ในการผลิตจากประเทศเคนยาอยู่ในเกณฑ์ต่ า จึงเป็นข้อได้เปรียบที่ท าให้บริษัทสามารถก าหนดราคาสู้คู่แข่งขันรายอื่น ๆ 
ได้ 

(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมส่วนใหญ่น าเข้าจากอเมริกา ยุโรป และเอเชีย มากกว่า 50 บริษัท ซึ่งล้วนเป็นผู้ผลิตและมี 
ตราสินค้าที่น่าเชื่อถือและได้รับการยอมรับในตลาด ผลิตภัณฑ์วัตถุดิบปรุงแต่งอาหารของบริษัทมีการน าเข้าโดยได้รับ
ใบอนุญาตจากองค์การอาหารและยา และใบอนุญาตฮาลาลจากคณะกรรมการมุสลิมแห่งประเทศไทย โดยมีลูกค้า
ภายในประเทศเป็นหลัก ครอบคลุมในกลุ่มของผู้ผลิต ผู้ค้าส่ง ผู้ค้ารายย่อยทั่วประเทศ 

ผลิตภัณฑ์วิศวกรรมที่น าเข้าทั้งหมดเป็นเครื่องหมายการค้าจากทวีปยุโรป สหรัฐอเมริกา และเอเชีย แผนกวิศวกรรม
ได้เน้นการพัฒนาธุรกิจเป็นหลัก โดยสรรหาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ออกสู่ตลาด สร้างความหลากหลายและเป็นทางเลือกใหม่
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ให้กับลูกค้า โดยเน้นการจัดหาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ โดยเน้นการน าเข้าจากทวีปยุโรป ซึ่งลูกค้าสามารถเชื่อมั่นได้ในคุณภาพ
และบริการ 

ผลิตภัณฑ์ด้านการพิมพ์ที่น าเข้าทั้งหมดเป็นเครื่องหมายการค้าน าเข้าโดยผู้ผลิตชั้นน าจากต่างประเทศ อาทิ 
อิสราเอล อังกฤษ เกาหลี และจีน ภายใต้แบรนด์ เช่น Hewlett Packard, Epson, Screen, Jetrix, เป็นต้น 

TSS มีโรงงานตั้งอยู่เลขที่ 7 ถนนไอ-ห้า นิคมอุตสาหกรรมมาบตาพุด ต าบลมาบตาพุด อ าเภอเมือง จังหวัดระยอง 
21150 ก่อตั้งเมื่อปี 2534 โรงงานมีความสามารถในการผลิต 20,000 ตันต่อปี และสามารถชุบสังกะสีได้ 25,000 ตันต่อปี 
ชั่วโมง โดยมีรายละเอียดการผลิตในระยะ 3 ปีท่ีผ่านมาดังนี้ 

ก าลังและปริมาณการผลิต 2557 2556 2555 

ก าลังการผลิตเต็มที่ (หน่วย : ตัน)         20,000 20,000 20,000 
ปริมาณการผลิตจริง (หน่วย : ตัน)                 11,797 9,678 13,440 
การใช้ก าลังการผลิต (ร้อยละ)                     59.0 48.4 67.2 
อัตราเพิ่มของปริมาณการผลิต (ร้อยละ) 21.9 -28.0 105.0 

ผลิตภัณฑ์โซดาแอชน าเข้าจากผู้ผลิตต่างประเทศเพื่อจ าหน่าย และ/หรือ ให้บริการน าเข้า จัดเก็บ และกระจายสินค้า
ให้แก่ลูกค้าในประเทศไทย 

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 

วัตถุดิบที่ TSS ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นวตัถดุิบในประเทศและบางส่วนจากต่างประเทศ โดยวัตถุดิบในประเทศคิด
เป็นร้อยละ 98 โดยมูลค่า ซึ่งวัตถุดิบภายในประเทศ ได้แก่ เหล็กฉาก  เหล็กแผ่น สังกะสี และวัตถุดิบจากต่างประเทศ 
ได้แก่ สลักแป้นเกลียวบางส่วน โดยผู้ผลิตวัตถุดิบหลักมีจ านวนน้อยราย และการน าเข้าเหล็กมีความยุ่งยากซับซ้อน ดังนั้น 
อ านาจต่อรองในการซื้อจึงมีน้อย อย่างไรก็ตาม TSS พยายามวางแผนการส่ังซื้อล่วงหน้าเพื่อรวบรวมปริมาณให้มากพอ 
เพื่อการบริหารต้นทุนท่ีมีประสิทธิภาพมากขึ้นภายใต้ข้อจ ากัดในการน าเข้า 

(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 

4.  กลุ่มธุรกิจอื่น ๆ 

4.1 ธุรกิจต่างประเทศ 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

ฝ่ายธุรกิจต่างประเทศตั้งอยู่ที่ส านักงานใหญ่ของบริษัทในประเทศไทย และมีส านักงานตัวแทนใน 4 ประเทศ ได้แก่ 
เวียดนาม เมียนมาร์ สปป.ลาว และกัมพูชา โดยฝ่ายธุรกิจต่างประเทศมีบทบาทส าคัญในการสร้างรากฐาน เครือข่าย
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ธุรกิจ และแสวงหาโอกาสการลงทุน เพื่อสร้างธุรกิจใหม่ในภูมิภาคอาเซียน อันเป็นการต่อยอดฐานธุรกิจสินค้าเดิมของ
กลุ่มบริษัท และเพิ่มความแข็งแกร่งด้านการค้าการลงทุนในภูมิภาคให้แก่บริษัท 

ในส่วนส านักงานตัวแทนในต่างประเทศมีหน้าที่หลักในการรวบรวมข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความเคล่ือนไหวของตลาด 
กฏระเบียบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการค้าและการลงทุน ที่ทันเหตุการณ์ในแต่ละประเทศ เพื่อเป็นฐานข้อมูลให้กับบริษัทและ
บริษัทในเครือ รวมทั้งสร้างความสัมพันธ์อันดีในเชิงรุกกับนักลงทุนท้องถิ่น หน่วยงานราชการและเอกชนในประเทศนั้น ๆ 
อันเป็นส่วนส าคัญในการต่อยอดธุรกิจของบริษัทในภูมิภาคอาเซียน 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

ที่ผ่านมาบริษัทมีการขยายธุรกิจไปในภูมิภาคอาเซียนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในประเทศเวียดนามซึ่งบริษัทได้
วางรากฐานของธุรกิจอย่างครบวงจร ตั้งแต่ต้นน้ าจนถึงปลายน้ า โดยครอบคลุมทั้งธุรกิจด้านการผลิต การสร้างเครือข่าย
กระจายสินค้า และธุรกิจค้าปลีกในรูปแบบแฟรนไชน์ร้านสะดวกซื้อ ส่งผลให้ปัจจุบันบริษัทจัดเป็นบริษัทชั้นน าในทุกธุรกิจ
ดังกล่าวในประเทศเวียดนาม 

ส าหรับตลาดที่เติมโตสูงในภูมิภาคอาเซียน เช่น เมียนมาร์ สปป. ลาว และกัมพูชา ซึ่งมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง
และมีบทบาทส าคัญเพิ่มขึ้น ในปัจจุบัน บริษัทมีนโยบายมุ่งเน้นเพื่อหาโอกาสทางธุรกิจการค้าและการลงทุน พร้อมทั้ง
สร้างพันธมิตรใหม่ ๆ ในประเทศดังกล่าวอย่างต่อเนื่อง ความส าเร็จในการขยายธุรกิจของบริษัทที่ผ่านมา อาทิ การขยาย
ตลาดสินค้าเวชภัณฑ์สู่ประเทศเมียนมาร์ โดยบริษัทชนะการประมูลการจัดหาสินค้าเวชภัณฑ์ให้แก่กระทรวงกลาโหมของ    
เมียนมาร์ และอยู่ระหว่างการเจรจาร่วมทุนกับนักธุรกิจท้องถิ่นเมียนมาร์ในการจัดหาเครื่องมือและอุปกรณ์การแพทย์  
นอกจากนี้ บริษัท ไทย-สแกนดิค สตีล จ ากัด ซึ่งเป็นบริษัทในเครือสามารถจ าหน่ายเสาโทรคมนาคมในเมียนมาร์ ในส่วน
ของสปป.ลาว บริษัทได้ขยายกิจการธุรกิจแฟรนไชน์ร้านสะดวกซื้อ ซึ่งปัจจุบันได้รับการยอมรับว่าเป็นร้านสะดวกซื้อที่มี
ความทันสมัยที่สุดในสปป.ลาว ส าหรับกัมพูชาเป็นฐานการขยายสินค้าอุปโภคบริโภคที่เติบโตอย่างรวดเร็ว และมีโอกาส
ในการลงทุนในหลายธุรกิจ ซึ่งถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพของบริษัทในการท่ีจะเข้าไปขยายธุรกิจร่วมกับนักลงทุนท้องถิ่นใน
อนาคต  

4.2 ธุรกิจค้าปลีก 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

- ด าเนินธุรกิจน าเข้าและจัดจ าหน่ายหนังสือภาษาอังกฤษ ภาษาไทยและ ภาษาต่างประเทศอื่น ๆ อีกทั้งร่วมพิมพ์และ
เป็นผู้แทนจ าหน่ายสิ่งพิมพ์จากส านักพิมพ์ท้ังในประเทศ และต่างประเทศ นอกจากนี้ ยังเป็นผู้แทนจ าหน่ายนิตยสาร
ต่างประเทศ แต่เพียงผู้เดียวในประเทศไทย ตลอดจนเป็นผู้แทนจ าหน่ายสินค้ากลุ่มไลฟ์สไตล์  สมุดโน้ต อุปกรณ์
เครื่องเขียน และสินค้าเสริมสร้างการเรียนรู้และทักษะการอ่าน ตลอดจนพัฒนาการของเด็กในหลายระดับ               
ซึ่งด าเนินการโดยบริษัท เอเซียบุ๊คส จ ากัด (“AB”) 

- ด าเนินธุรกิจร้านค้าปลีกเพื่อสุขภาพและความงามสไตล์ญี่ปุ่นในนาม “OGENKI” โดยให้บริการสินค้าเพื่อดูแลทั้งเรือ่ง
สุขภาพและความงามมากกว่า 5,000 รายการ ประกอบด้วย วิตามิน ยา อาหารเสริม (Health & Fitness) เวชส าอาง 
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(Derma Skin) ของใช้ส่วนตัว (Personal Care) ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว (Skincare) เครื่องส าอาง (Cosmetics) อุปกรณ์
ความงาม และสินค้าเบ็ดเตล็ด (Beauty Accessories & Others) และทางร้านยังมีเครื่องมือที่ทันสมัย เพื่อให้บริการ
ตรวจเช็คสภาพผิวหน้า พร้อมให้ค าแนะน า และวิธีการดูแลผิวหน้าที่ถูกต้องเหมาะกับสภาพผิวหน้าของท่าน
สุภาพสตรี ซึ่งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายของโอเกนกิเป็นสุภาพสตรี อายุ 30 – 35 ปี อาศัยอยู่ในเมือง ชื่นชอบการดูแลเอา
ใจใส่เรื่องสุขภาพและความงาม ด าเนินการโดยบริษัท บีเจซี โอเกนกิ จ ากัด (“BJO”) 

- ด าเนินธุรกิจประเภทพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-commerce) ในรูปแบบของการกระจายและจัดจ าหน่ายสินค้า      
ผ่านช่องทางออนไลน์ ทั้งทางเว็บไซต์และโทรศัพท์เคลื่อนที่แบบสามาร์ทโฟน ด าเนินการโดยแผนกธุรกิจออนไลน์และ
บริษัท บีเจซี คอมเมิร์ซ จ ากัด (“”BJCC”) 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

AB จ าหน่ายหนังสือและนิตยสารภาษาอังกฤษครอบคลุมทุกช่องทางการขายและจ าหน่าย โดยผ่านช่องทางจ าหน่าย
แบบการค้าปลีกของ AB ที่มีร้านหนังสือภายใต้แบรนด์ “ Asia Books” และ “Bookazine” รวมกันกว่า 70 สาขาทั่ว
ประเทศ และบริหารร้านหนังสือในสนามบินนานาชาติที่กรุงเทพฯ  และสนามบินภูมิภาคในต่างจังหวัด อีกทั้ง AB ยังมี
ช่องทางการจัดจ าหน่ายขายส่งหนังสือครอบคลุมกว่า 300 ร้านค้าอื่น ๆ ทั่วประเทศ เช่น เป็นผู้บริหารการขายหนังสือและ
นิตยสารภาษาอังกฤษในร้านบีทูเอส จ านวน 14 สาขา   และจัดส่งสินค้าหมวดดังกล่าวให้กับร้านหนังสือหลัก  ๆ เช่น ร้าน
นายอินทร์ และอื่น ๆ ทั่วประเทศ อีกทั้งมีการจ าหน่ายตรงให้กับห้องสมุด สถาบันการศึกษาต่าง ๆ บริษัท และองค์กร
มากกว่า 400 แห่งตลอดจนจ าหน่ายในงานแสดงสินค้าต่าง  ๆ นอกจากนี้ AB ยังเป็นผู้น าในการจ าหน่ายหนังสือใน
ช่องทาง ecommerce ผ่าน เว็บไซต์ www.asiabooks.com ที่มีสินค้าให้เลือกซื้อกว่า 1,000,000 รายการ ไม่ว่าจะเป็น 
หนังสือภาษาอังกฤษ หนังสือภาษาไทย หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-book) และนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ (E-Magazines) 
พร้อมส่งตรงถึงบ้าน ด้วยบริการท่ีรวดเร็ว อาทิ Next-day delivery service และยังมีระบบการส่ังซื้อหนังสือออนไลน์ท่ีง่าย 
และปลอดภัย พร้อมบริการตลอด 24 ชั่วโมง 

ในด้านธุรกิจร้านค้าปลีกเพื่อสุขภาพละความงามสไตล์ญี่ปุ่น Ogenki จากการศึกษากลุ่มธุรกิจค้าปลีกและค้าส่งยัง
เป็นธุรกิจที่มีความส าคัญต่อประเทศและมีการเปล่ียนแปลงค่อนข้างมาก  ปัจจุบันสถานการณ์การเมืองนิ่งขึ้น ส่งผลให้
ความเชื่อมั่นมีแนวโน้มดีขึ้น และคาดการณ์ว่าปี 2558 จะดีขึ้น โดยมีมองไปถึงทิศทางธุรกิจค้าปลีกและค้าส่งอีก 5 ปี
ข้างหน้าว่าจะขยายตัวเฉล่ียอยู่ที่ร้อยละ 7-8 ต่อปี (2558-2562) เพิ่มขึ้นจากอัตราการขยายตัวเฉล่ียต่อปีในช่วง ปี 2553-
2557 อยู่ที่ 5% ต่อปี เช่นเดียวกับธุรกิจร้านค้าปลีก เพื่อสุขภาพและความงามที่มีอัตราการเติบโตอย่างต่อเนื่องโดยเฉล่ีย
ประมาณร้อยละ 10 ต่อปี เพราะการขยายตัวของสังคมเมือง รวมถึงการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) เป็น
โอกาสส าคัญในการรองรับนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามา 

ธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-commerce) มีนโยบายในการท าธุรกิจทั้งแบบค้าปลีกและค้าส่ง ดังนี้  

ค้าปลีก ผ่านช่องทางออนไลน์ ปัจจุบันประกอบไปด้วย (1) www.AsiaBooks.com (เอเซียบุ๊คสดอทคอม) เว็บไซต์
จ าหน่ายหนังสือ และนิตยสาร ซึ่งสามารถเลือกซื้อได้ทั้งในแบบรูปเล่มทั่วไปและแบบดิจิทัล หรือ E-book นอกจากนี้ยังมี
การจ าหน่ายสินค้าประเภทเครื่องเขียนและอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง (2) www.VoltZtore.com (โวลต์สโตร์ดอทคอม) 

http://www.asiabooks.com/
http://www.voltztore.com/
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เว็บไซต์จ าหน่ายสินค้าไอทีและอิเล็กทรอนิกส์มากมายหลายประเภท เช่น โทรศัพท์มือถือ คอมพิวเตอร์ โน๊ตบุ๊ค และ
อุปกรณ์เสริมต่าง ๆ ตลอดจนเครื่องใช้ไฟฟ้าในครัวเรือน เครื่องเสียง และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ส าหรับรถยนต์ รวมกว่า 
1,000 รายการ จากแบรนด์ชั้นน าทั่วโลก (3) www.OgenkiStore.com (โอเกนกิสโตร์ดอทคอม) เว็บไซต์จ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับความงามและสุขภาพ เช่น เครื่องส าอาง สกินแคร์ น้ าหอม วิตามิน และอาหารเสริมต่าง ๆ ที่ได้
มาตรฐาน จากแบรนด์ที่ได้รับความนิยมจากทั่วโลก 

นอกจากนี้ ยังให้บริการช าระค่าสินค้าสินค้าผ่านบัตรเครดิต โอนผ่านเอทีเอ็มและอินเตอร์เน็ตแบ็งค์กิ้ง การช าระเงิน
ผ่านเคาท์เตอร์เซอร์วิส รวมไปถึงให้บริการช าระเงินเมื่อส่งสินค้า (Cash on Delivery) และให้บริการจัดส่งสินค้าถึงมือ
ลูกค้าทั่วประเทศ ด้วยความรวดเร็ว 

ค้าส่ง ผ่านทางช่องทางออนไลน์ ซึ่งมีภารกิจหลักในการน าสินค้าที่ผลิตและจัดจ าหน่ายโดยบริษัทไปกระจายยัง
ช่องทางออนไลน์ต่าง ๆ ท้ังภายในประเทศและต่างประเทศ ในปัจจุบันได้มีการจัดจ าหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภคของ
บริษัทไปยังเว็บไซต์หลายแห่ง เช่น เซ็นทรัลออนไลน์ (central.co.th) ลาซาด้า (lazada.co.th) และเว็นบิดอทคอม 
(venbi.com) เป็นต้น เพื่อตอบรับกับกระแสความนิยมการช็อปป้ิงออนไลน์ท่ีเพิ่มขึ้นของผู้ใช้อินเตอร์เน็ตในประเทศไทย 

(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

AB น าเข้าสินค้าหนังสือและนิตยสารภาษาอังกฤษจากต่างประเทศเป็นหลัก ส่วนส่ิงพิมพ์ภาษาไทยจัดซื้อจาก
ส านักพิมพ์ในประเทศ ตลอดจนเป็นผู้แทนสินค้าในหมวดไลฟ์สไตล์และผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับเครื่องเขียนและอุปกรณ์
ส่งเสริมทักษะการอ่านและการสร้างสรรค์จากต่างประเทศและในประเทศ 

BJO น าเข้าสินค้าแบรนด์คุณภาพจากญี่ปุ่น และมีผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ “Ogenki”  

หน่วยงานธุรกิจออนไลน์ มีทีมงานที่มีประสบการณ์และมีความเชี่ยวชาญในธุรกิจ E-Commerce เป็นผู้คัดสรร
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ และเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค ทั้งที่ผลิตในประเทศไทยและต่างประเทศ นอกจากนี้ยังได้น า
ผลิตภัณฑ์ที่ บริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) เป็นผู้ผลิตและจัดจ าหน่าย กระจายออกสู่ตลาด E-Commerce 
เพื่อให้ลูกค้าเข้าถึงสินค้าของ BJC ให้มากที่สุด ไม่ว่าลูกค้าจะท าการซื้อผ่านเว็บไซด์ใด ๆ ก็ตาม 

(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 

4.3 ธุรกิจอื่น ๆ 

(1) ลักษณะผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

ให้บริการศูนย์ข้อมูลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ (Commercial Data Center) โดยให้บริการเป็นศูนย์ข้อมูลคอมพิวเตอร์
เชิงพาณิชย์หลัก และศูนย์ข้อมูลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ส ารองให้หน่วยงานธุรกิจต่าง ๆ ด าเนินการโดยบริษัท ที.ซี.ซี. 
เทคโนโลยี จ ากัด (“TCCT”) โดยมีบริการหลัก ได้แก่ 

http://www.ogenkistore.com/
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 บริการ Infrastructure Services ได้แก่ 
- บริการศูนย์หลัก ศูนย์ส ารอง Colocation & Disaster Recovery Services 
- บริการเชื่อมต่อระบบ Interconnection & Network Connectivity Services 
- บริการเครือข่ายเคเบิลใยแก้วน าแสงเชื่อมระหว่างประเทศ International Gateway 

 บริการจัดการระบบ Enterprise Business/ Cloud Services ได้แก่ 
- บริการดูแลระบบ ERP  - SAP Cloud Services 
- บริการดูแลระบบ Microsoft  -  Microsoft Hosted Services 
- บริการดูแลระบบ Virtual Private Server Hosted Services  
- บริการดูแลระบบไอทีครบวงจรและเป็นท่ีปรึกษาให้กับลูกค้า IT Outsourcing & Consulting Services 

(2) การตลาดและการแข่งขัน 

TCCT เน้นคุณภาพในการให้บริการเป็นหลักโดยไม่เน้นกลยุทธ์การแข่งขันด้านราคา ทั้งนี้ บริการของบริษัทเป็น
บริการท่ีจัดอยู่ในระดับ Premium ด้วยบริการศูนย์ข้อมูลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ซึ่งถูกออกแบบมา เพื่อรองรับการท างาน
ของระบบหลักของธุรกิจ Mission Critical Application อย่างแท้จริง 

TCCT ได้ขยายตัวโดยมีฐานลูกค้าเพิ่มขึ้นในหลายภาคธุรกิจ ได้แก่ ธุรกิจสารสนเทศ ธุรกิจส่ือสาร โทรคมนาคม       
สถาบันการเงิน ประกันชีวิต  ประกันภัย โรงพยาบาล ตลอดจนธุรกิจส่ือต่าง ๆ เป็นต้น ฐานลูกค้าปัจจุบัน ประกอบด้วย  
บริษัทท้ังภายในประเทศและบริษัทข้ามชาติ บริษัทยังได้ขยายฐานลูกค้ารวมถึงองค์กรภาครัฐบาลและเอกชน ในอนาคต 
TCCT มุ่งมั่นที่จะไปสู่ความเป็นผู้น าในการบริการด้านเทคโนโลยีสารสนเทศในระดับภูมิภาค (Regional Hosting Hub) 
ด้วยศักยภาพและการขยายตัวของศูนย์ข้อมลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ทั้ง  3 แห่ง ประกอบกับการเพิ่มจ านวนศูนย์
ข้อมูลคอมพิวเตอร์เชิงพาณิชย์ต่าง ๆ ในอนาคตในภูมิภาคเอเชีย  รวมถึงการเชื่อมโยงศูนย์ด้วยเครือข่ายใยแก้วน าแสงทั้ง
ภายในและต่างประเทศ เพื่อสนองความต้องการของลูกค้าจะส่งผลให้บริษัทสามารถเติบโตได้อย่างรวดเร็วและมั่นคง
ต่อไป 

สภาพการแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

การแข่งขันในปัจจุบันมีแนวโน้มสูงขึ้น เนื่องจากการเติบโตอย่างรวดเร็วของตลาด Data Center อย่างไรก็ตาม บริษัท
ที่ให้บริการมีพื้นฐานและความช านาญในด้านที่ต่างกัน จึงเน้นการให้บริการ และเน้นกลุ่มเป้าหมายที่ต่างกัน ธุรกิจด้าน   
ไอทีและดาต้าเซ็นเตอร์ภายในประเทศไทย มีโอกาสเติบโตในระดับที่น่าพึงพอใจ เนื่องจากปัจจัยต่าง ๆ  ได้แก่ การขยายตัว
อย่างรวดเร็วของธุรกิจ Outsourcing นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อเพิ่มจ านวนบรอดแบนด์ในประเทศ บทเรียนที่
สร้างความตื่นตัวของภาคธุรกิจต่าง ๆ เพื่อเตรียมพร้อมรองรับผลกระทบจากการเมือง ภัยพิบัติ และภัยคุกคามจากการก่อ
การร้าย ทัง้นี้ เมื่อพิจารณาถึงคุณภาพอัตราการเติบโตและศักยภาพ ในการแข่งขันแล้ว TCCT ถือได้ว่าอยู่ในอันดับต้นต้น
เมื่อเทียบกับผู้ให้บริการด้านดาต้าเซ็นเตอร์อื่น ๆ ได้แก่ CAT Telecom Public Company Limited, CS Loxinfo Public 
Company Limited, Samart, Jasmin Internet Co., Ltd., True Corporation Public Company Limited 
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(3) การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

TCCT มีศูนย์คอมพิวเตอร์ 3 แห่ง คือ 1) ศูนย์คอมพิวเตอร์ที่อาคารเอ็มไพร์ทาวเวอร์ สาทร ชั้น 30 พาร์ควิง เลขที่ 195 
ถนนสาทรใต้ กรุงเทพมหานคร 10120 2) ศูนย์คอมพิวเตอร์ที่อาคารอินเตอร์ลิงค์ ทาวเวอร์ บางนา ชั้น 1-6 อาคาร 
Interlink Tower II เลขที่ 1854 ถนนบางนา-ตราด กรุงเทพมหานคร 10260 และ 3) ศูนย์คอมพิวเตอร์ที่นิคมอุตสาหกรรม
อมตะ เลขที่ 700 หมู่ 1 ต าบลคลองต าหรุ อ าเภอเมือง จังหวัดชลบุรี 20000 

(4) งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

- ไม่มี - 
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3. ปัจจัยความเสี่ยง 

 ในปี 2557 นี้ อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของมหาอ านาจโลก ทั้งสหรัฐอเมริกา จีน สหภาพยุโรปและญี่ปุ่น      
ยังเติบโตอย่างชะลอตัว ประกอบกับปัญหาทางการเมืองที่มีอยู่ทั้งในยุโรปตะวันออกและตะวันออกกลาง ซึ่งมีโอกาสเกิดความ
รุนแรงและขยายวงกว้างได้ รวมทั้งโรคระบาดอีโบล่าที่ยังไม่สามารถควบคุมได้ ปัจจัยเหล่านี้ย่อมจะท าให้การค้าและภาคธุรกิจ
หยุดชะงักลงได้ 

 ส าหรับภาวะเศรษฐกิจในประเทศไทยนั้น ชะลอตัวตั้งแต่ต้นปีจากปัญหาความวุ่นวายทางการเมือง จนน าไปสู่การ
ปฏิวัติรัฐประหาร ภาคการส่งออกสินค้ายังไม่สามารถกอบโกยผลก าไรได้มากนัก ถึงแม้ว่า ค่าเงินบาทจะมีแนวโน้มแข็งค่ามาก
ขึ้นเรื่อย ๆ ทั้งนี้เพราะ สินค้าภาคเกษตรกรรมมีราคาตกต่ าลงอย่างเห็นได้ชัด เช่น ข้าว ยางพารา เป็นต้น ซึ่งสาเหตุอาจเป็น
เพราะราคาน้ ามันโลกที่ตกต่ าลงด้วย ส่วนทางด้านธุรกิจการท่องเที่ยวก็ยังชะลอตัว ด้วยเหตุการณ์ทางด้านการเมือง ประกอบ
กับข่าวคราวในหลาย ๆ เรื่องที่สร้างความเสียหายต่อภาพลักษณ์ของธุรกิจท่องเที่ยวไทย 

 อย่างไรก็ตามบริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) และกลุ่มบริษัท (“บีเจซี”) ได้ตระหนักเป็นอย่างยิ่งที่จะรับมือกับ
ความเส่ียงต่าง ๆ ที่อาจส่งผลกระทบต่อภาพรวมในการด าเนินธุรกิจของกลุ่มบริษัท โดยมีคณะกรรมการบริหารความเส่ียง 
(คณะกรรมการ) ท าหน้าที่บริหารความเส่ียงและดูแลบริหารการด าเนินธุรกิจให้มีความต่อเนื่อง เพื่อลดผลกระทบจาก  
ความเส่ียงต่าง ๆ ให้น้อยที่สุด และเพื่อให้การด าเนินธุรกิจเป็นไปตามเป้าหมายที่บริษัทตั้งไว้ 

 ทั้งนี้ นอกจากความเส่ียงทั่วไปที่ผู้ด าเนินธุรกิจ จะต้องบริหารจัดการ ดังที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นแล้ว บีเจซี ยังมีประเด็น
ความเส่ียงที่ต้องพิจารณา และบริหารจัดการดังต่อไปนี้ 

1. ความเสี่ยงจากราคาวัตถุดิบสูงขึ้น 

 เนื่องจาก บีเจซี มีโรงงานอุตสาหกรรมในการผลิตสินค้าอยู่มากมายครอบคลุมทั้งสินค้าอุปโภค-บริโภค แต่ในภาวะ
ปัจจุบันราคาวัตถุดิบที่เพิ่มขึ้นตามกลไกของตลาด ส่งผลให้ต้นทุนของการผลิตและต้นทุนการขายสูงขึ้นตามไปด้วย จึงมีความ
จ าเป็นอย่างมากที่บริษัทจะต้องควบคุมราคาของวัตถุดิบ ให้อยู่ในกรอบที่บริษัทยอมรับได้ ทั้งนี้เพื่อให้ ธุรกิจมีผลก าไรและ
สามารถด าเนินไปอย่างมั่นคงและยั่งยืน 

 การบริหารความเส่ียง 

1.1 เลือกใช้วัตถุดิบทางเลือกหรือวัตถุดิบทดแทน แต่อย่างไรก็ตามการใช้วัตถุดิบทดแทนจะต้องไม่ส่งผลกระทบต่อ
คุณภาพสินค้าและมาตรฐานสินค้า/บริการ 

1.2 ปรับเปล่ียนบรรจุภัณฑ์/ผลิตภัณฑ์ และ/หรอื ส่วนผสมของวัตถดุบิ  
1.3 หาผู้จ าหน่ายวัตถุดิบใหม่ ๆ ที่สามารถเสนอราคาที่สมเหตุสมผล ยอมรับได้ และมีมาตรฐานเป็นที่น่าพอใจ 
1.4 ท าสัญญาซื้อล่วงหน้า และพิจารณาเพิ่มปริมาณการส่ังซื้อบางประเภท เพื่อเพิ่มอ านาจในการต่อรองราคา 
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2. ความเสี่ยงจากการแข่งขัน 

 เนื่องจาก บีเจซี มีธุรกิจหลากหลายประเภทและยังด าเนินธุรกจิทั้งในประเทศและต่างประเทศด้วย ดังนั้นการแข่งขันทาง
ธุรกิจทั้งในประเทศและต่างประเทศจึงมีอยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงที่เศรษฐกิจชะลอตัวเรื่อยมานับตั้งแต่ต้นปี  
การแข่งขันมาจากทุกช่องทางการขาย ทั้งนี้เพื่อให้ บีเจซี มีความแข็งแกร่งในการด าเนินธุรกิจที่ครอบคลุมทุกช่องทาง                          
กลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจจึงมีความส าคัญอย่างยิ่งในการสร้างโอกาสทางธุรกิจของบีเจซี ให้สามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้อย่าง
มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
 การบริหารความเส่ียง 

2.1  รักษาความสัมพันธ์อันดี กับท้ังลูกค้าและคู่ค้า รวมไปถึงพิจารณา ท าสัญญาระยะยาวส าหรับการค้าบางประเภท 
2.2 พัฒนาคุณภาพสินค้าและระบบการกระจายสินค้าให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น 
2.3 จัดท ากิจกรรมส่งเสริมการขายใหม่ ๆ เพื่อรักษายอดขายและเพิ่มโอกาสทางการขาย 
2.4 ศึกษาและพัฒนา สินค้า/บริการใหม่ ๆ รวมถึงการหาพันธมิตรทางการค้าเพิ่มเติม ทั้งนี้เพื่อเพิ่มโอกาสในการ

ด าเนินธุรกิจ และเพื่อการขยายธุรกิจของบีเจซีด้วย 

3. ความเสี่ยงเศรษฐกิจชะลอตัว 

 เนื่องจากธุรกิจส่วนใหญ่ของ บีเจซี เป็นการผลิตสินค้าอุปโภคและบริโภค แต่สถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน             
ทั้งเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทยที่ชะลอตัว ส่งผลกระทบต่อผู้บริโภค ท าให้ชะลอการจับจ่ายใช้สอยลง รวมไปถึงคู่ค้าและ
กลุ่มนักลงทุนต่างชะลอการลงทุนเพื่อรอดูแนวโน้มเศรษฐกิจ ซึ่งปัจจัยดังกล่าวนี้ส่งผลต่อยอดขายของบีเจซีด้วยเช่นกัน  
 การบริหารความเส่ียง 

3.1  ผลักดันสินค้า บีเจซี เขา้สู่ตลาดตา่งประเทศมากขึ้น เช่น เวยีดนาม มาเลเซีย เมียนมาร์ และกัมพูชา  
3.2 เปิดตวัสินค้าและเพิ่มช่องทางการขายใหม่ ๆ เพื่อเพิม่โอกาสในการขาย รวมไปถงึเพิม่ยอดขายด้วย 
3.3 ปรับเปล่ียนกลยุทธ์ ในการท าการตลาด เพื่อให้สามารถสนองความต้องการของผู้บริโภค และเพื่อความพึงพอใจ

สูงสุดของลูกค้า/คู่ค้า 

4. ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง 

 เนื่องจาก บีเจซี มีการด าเนินธุรกิจหลากหลายประเภท และมีกลุ่มลูกค้า/คู่ค้าที่แตกต่างและหลากหลาย ทั้งนี้ รัฐบาลถือ
เป็นลูกค้า และ/หรือคู่ค้าที่ส าคัญอีกกลุ่มหนึ่งของ บีเจซี อย่างไรก็ตามจากปัญหาความวุ่นวายทางการเมือง จนน าไปสู่ 
การปฏิวัติรัฐประหาร โดยการควบคุมการบริหารและปกครองประเทศของฝ่ายทหาร มีการปรับเปล่ียนโครงสร้างในการบริหาร
ประเทศ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อการเบิกจ่ายของภาครัฐ โดยเฉพาะ ช่วงครึ่งปีหลังของปี 2557 ซึ่งอาจ ส่งผลกระทบต่อการ
ด าเนินธุรกิจของบีเจซี 
 การบริหารความเส่ียง 

4.1 รักษาความสัมพันธ์อันดีต่อกลุ่มลูกค้าเดิม และหาพันธมิตรใหม่ ๆ ทางการค้าเพิ่มเติม 
4.2 เปล่ียนกลยุทธ์ ในการด าเนินธุรกจิ เพื่อให้สอดคล้องและเหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน 



  

 
ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                                                                       แบบ 56-1 ประจ าปี 2557                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             

รับรองความถกูต้อง                     สิทธิชัย ชยัเกรยีงไกร                        อัศวิน  เตชะเจริญวิกุล               ส่วนท่ี 1 หน้า 48 / 74 
                                                          กรรมการ                                         กรรมการ 

4.3 ติดตามสถานการณ์ทางการเมืองอย่างใกล้ชดิ ซึ่งจะชว่ยให้รับรู้สถานการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างเป็นปัจจบุันและเพื่อ
สามารถป้องกันความเส่ียงตา่ง ๆ ได้ทันท่วงทีในกรณีทีเ่กิดเหตกุารณ์ใด ๆ ที่อาจส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ
ของบีเจซีได ้

5. ความเสี่ยงด้านอัตราแลกเปลี่ยน  

 จากการที่ บีเจซี มีการด าเนินธุรกิจและลงทุนทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งมีธุรกรรมอ้างอิงเงินตราต่างประเทศ    
ทั้งการน าเข้า-ส่งออก วัตถุดิบ สินค้าและบริการ รวมทั้งเครื่องจักรและอุปกรณ์ต่าง ๆ เพื่อใช้ในการผลิต ท าให้ต้องเผชิญกับ
ความเส่ียงจากการผันผวนของอัตราแลกเปล่ียน ซึ่งอาจส่งผลกระทบโดยตรงต่อผลการด าเนินการด้านการเงิน 
 การบริหารความเส่ียง 

5.1 พิจารณาท าการป้องกันความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียนในตัว (Natural Hedge) ส าหรับรายการที่มีการรับและ
จ่ายเงินด้วยเงินตราต่างประเทศ ในสกุลเดียวกันและเกิดขึ้นในช่วงเวลาเดียวกัน  

5.2 ใช้เครื่องมือทางการเงิน อาทิ การซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า (Forward) เพื่อป้องกันความเส่ียงด้าน
รายจ่ายและรายรับที่เป็นเงินสกุลต่างประเทศโดยแนวทางการบริหารความเส่ียงจะต้องสอดคล้องกับนโยบาย
ทางการเงินของบีเจซี  

5.3 ศึกษาและติดตามสถานการณ์ แนวโน้มและโอกาสทางการเงินที่เกี่ยวข้องกับอัตราแลกเปล่ียนอย่างใกล้ชิด        
เพื่อเป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจในการเลือกใช้เครื่องมือทางการเงนิท่ีเหมาะสม โดยปราศจากการเก็งก าไรจาก
อัตราแลกเปล่ียน 

6. ความเสี่ยงด้านอัตราดอกเบี้ย  

เนื่องจาก บีเจซี มีการลงทุนและขยายธุรกิจอย่างต่อเนื่อง ท าให้ต้องมีการระดมเงินทุนเพื่อใช้ในกิจการและการลงทุนใน
โครงการต่าง ๆ  โดยการกู้ยืมผ่านสถาบันการเงิน รวมถึงการออกตราสารหนี้ จึงหลีกเล่ียงไม่ได้ที่จะต้องเผชิญกับความเส่ียง
จากการผันผวนของอัตราดอกเบี้ย ซึ่งอาจจะส่งผลกระทบต่อต้นทุนทางการเงินของบริษัท 

การบริหารความเส่ียง 

6.1 พิจารณาสัดส่วนโครงสร้างหนี้ที่มีอัตราดอกเบี้ยคงที่  และหนี้ที่มีอัตราดอกเบี้ยลอยตัว ให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม
และสอดคล้องกับสภาวะความต้องการใช้เงินทุน รวมทั้งสภาวะและแนวโน้มอัตราดอกเบี้ยในแต่ละช่วงเวลา 

6.2 พิจารณาสินเชื่อที่เหมาะสม และสอดคล้องกับกระแสเงินสดรับและจ่ายของกิจการ โดยหลีกเล่ียงการใช้เงินกู้ 
ผิดวัตถุประสงค์ เช่น การน าเงินกู้ระยะส้ันไปลงทุนในธุรกิจที่ต้องรอผลตอบแทนในระยะยาวหรือการน าเงินที่ได้
จากเงินกู้ระยะยาวแบบอัตราดอกเบี้ยลอยตัวไปท าธุรกิจที่คาดว่าจะได้ผลตอบแทนคงที่  

6.3 ใช้เครื่องมือทางการเงิน เช่น Interest Rate Swap โดยค านึงถึงความเหมาะสม และสอดคล้องกับสถานการณ์
ในขณะใดขณะหน่ึง เพื่อช่วยลดต้นทุนและความเส่ียงทางด้านอัตราดอกเบี้ยของบริษัท 

6.4 ศึกษาทางเลือกในการกู้ยืมในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อช่วยในการบริหารต้นทุนทางการเงินให้อยู่ในระดับท่ีเหมาะสมกับ
ธุรกิจ โดยแนวทางการบริหารความเส่ียงจะต้องสอดคล้องกับนโยบายทางการเงินของ บีเจซี 

6.5 ศึกษาและติดตามสถานการณ์ แนวโน้มของอัตราดอกเบี้ยอย่างใกล้ชิดเพื่อเป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจในการ
ป้องกันความเส่ียง 
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หน่วย : พันบาท 

4. ทรัพย์สินท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ 

ทรัพย์สินถาวรที่บริษัทและบริษัทย่อยใช้ในการประกอบธุรกิจ 

ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 ประกอบดว้ย 
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บมจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ 47,247              -     87,483            -      71,818          -    115,175   41,668  12,708   376,099  ไม่ม ี
บจ. รูเบียอุตสาหกรรม   3,860              -      44,860            -    153,076         -    6,175  -    7,656  215,627  ไม่ม ี
บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ ฟู้ดส์ 60,590  -    128,708  -    264,367  -    5,878  41  13,970  473,554  ไม่ม ี
บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ เซลล็อกซ ์ 129,345  434,413  289,485  -    1,257,945  -    3,353  -    19,582  2,134,123  ไม่ม ี

บมจ.อุตสาหกรรมท าเครื่องแก้วไทย 137,144  1,169,850  460,188  -    1,362,996  -    27,521  -    51,273  3,208,972  ไม่ม ี
บจ. ไทยกลาสเทคโนโลยี -    -    -    -    7,132  -    269  -    -    7,401  ไม่ม ี
BJC International (Vietnam) Limited -    -    118,864  -    23,382  -    2,639  -    -    144,885  ไม่ม ี
บจ. ไทย-สแกนดิค สตีล -    -    27,152  -    26,831  -    2,284  -    1,376  57,643  ไม่ม ี

บจ. เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ โลจิสติกส ์ -    -    9,826  -    40,472  -    19,328  1,004  712  71,342  ไม่ม ี
บจ. บีเจซี เฮลท์แคร ์ -    -    -    -    40,725  -    -    -    -    40,725  ไม่ม ี
BJC Foods (Malaysia) Sdn. Bhd. -    -    31,839  -    45,320  -    5,556  2,605  -    85,320  ไม่ม ี
บจ. ไทยเบเวอรเ์รจแคน 103,725  -    761,466  -    2,715,869  -    27,191  13,847  106,473  3,728,571  ไม่ม ี
บจ. ที.ซี.ซี. เทคโนโลยี -    -    -    -    311,689  -    171,385  -    -    483,074  ไม่ม ี

Malaya Glass Products Sdn Bhd 24,804  37,682  39,080  53,599  272,385  -    5,022  3,528  10,764  446,864  ไม่ม ี
Malaya-Vietnam Glass Limited -    -    99,439  -    532,330  -    4,562  3,581  241  640,153  ไม่ม ี
บจ. ไทย มาลายา กลาส  316,252  36,309  1,433,557  7,131  2,923,461  248,806  35,261  -    58,943  5,059,720  ไมม่ ี
Thai Corp International (Vietnam) 
Company Limited 

-    -    -    -    2,030  -    6,373  1,070  493  9,966  ไม่ม ี

บจ. บีเจซี โอเกนกิ  
(เดิมชื่อ บจ. เจอรเ์นิล โฮลด้ิงส์) 

-    -    8,066  -    4,488  -    9,351  -    3,112  25,017  ไม่ม ี

บจ.เอเซยีบุ๊คส -    -    29,583  -    -    -    25,135  -    -    54,718  ไม่ม ี
บจ. บีเจซี ดานอน แดรี ่ -    -    76,972  14,932  363,694  66,296  7,622  -    217  529,733  ไม่ม ี

Ichiban Company Limited -    -    131,932  -    17,882  -    1,507  376  47,648  199,345  มี* 
Thai An Group -    -    16,894  -    57,544  -    31,869  10,408  288  117,003  ไม่ม ี
BJC-MPM (Lao) Sole Company 
Limited 

-    -    18,957  -    39,083  -    10,151  9,153  -    77,344  ไม่ม ี

TBC-Ball Beverage Can Vietnam 
Limited 

5,901  -    433,286  -    967,712  -    4,467  5,474  129,554  1,546,394  ไม่ม ี
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บจ. บีเจซี คอมเมิร์ซ  
(เดิมชื่อ บจ. บเีจซี รีเทล) 

-    -    -    -    -    -    622  -    1,944  2,566  ไม่ม ี

รวม  828,868  1,678,254  4,247,637   75,662  11,502,231   315,102  528,696  92,755  466,954   19,736,159   

 * อาคารมูลค่าตามบัญชี จ านวน 132 ล้านบาท ได้ถือเป็นหลักประกันตามบันทึกข้อตกลงการกู้ยืมเงินระยะยาวกับ
สถาบันการเงินแห่งหน่ึง 
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5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 

1.1 คดีที่อาจมีผลกระทบด้านลบต่อสินทรัพย์ของบริษัทหรือบริษัทย่อย ที่มีจ านวนสูงกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของ
ผู้ถือหุ้น 

 - ไม่มี - 

1.2 คดีที่กระทบต่อการด าเนินธุรกิจของบริษัทอย่างมีนัยส าคัญ แต่ไม่สามารถประเมินผลกระทบเป็นตัวเลขได้ 

- ไม่มี -   

1.3 คดีที่มิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบริษัท 

- ไม่มี - 
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6. ข้อมูลท่ัวไปและข้อมูลส าคัญอื่น 

6.1 ข้อมูลทั่วไป  

6.1.1 ข้อมูลทั่วไปของบริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จ ากัด (มหาชน) 

ชื่อบริษทั  บริษัท เบอร์ล่ี ยุคเกอร์ จ ากดั (มหาชน) (“บริษัท”) 
Berli Jucker Public Company Limited 

ชื่อย่อหลักทรัพย ์ BJC 

ที่ตั้งส านักงานใหญ่ อาคารเบอร์ล่ี ยุคเกอร์  เลขที่ 99 ซอยรูเบีย ถนนสุขุมวิท 42 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย
กรุงเทพมหานคร 10110 

ประเภทธุรกิจ บริษัทด าเนินธุรกิจหลักเกี่ยวกับการผลิต การจัดจ าหน่าย และการให้บริการด้าน  
ต่าง ๆ ดังนี้ 

 1.  ผลิต ท าการตลาด และจัดจ าหน่าย (1) ผลิตภัณฑ์ด้านบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์
แก้ว กระป๋องอลูมิเนียม และบรรจุภัณฑ์พลาสติกแข็ง (2) ผลิตภัณฑ์ด้านอุปโภค
บริโภค ได้แก่ ขนมขบเคี้ยว เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑ์ซึ่งท าจากนม สินค้าเครื่องใช้ส่วนตัว 
(สบู่  แชมพู และเครื่องส าอาง) สินค้าเครื่องใช้ในครัวเรือน  (กระดาษทิชชู่และ
ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาด)  

 2.  น าเข้า และจัดจ าหน่าย (1) ผลิตภัณฑ์ด้านเวชภัณฑ์ ได้แก่ เภสัชภัณฑ์ เวชภัณฑ์ และ
เครื่องมือทางการแพทย์ (2) ผลิตภัณฑ์ด้านเทคนิค ได้แก่ เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีทางภาพ (3) ผลิตภัณฑ์ด้านหนังสือและนิตยสาร เครื่องเขียนและ
เครื่องใช้ส านักงาน 

 3. ออกแบบ จัดหา และจัดจ าหน่ายเครื่องมือและอุปกรณ์  ระบบควบคุมอัตโนมัติ 
เครื่องมือเพื่อการอุตสาหกรรม อุปกรณ์คลังสินค้า และขนส่งสินค้า และโครงเหล็ก
เสาไฟฟ้าแรงสูงชุบสังกะสี 

 4.  ให้บริการด้านพิธีการออกสินค้า คลังสินค้า ขนส่ง และจัดส่งสินค้า (โลจิสติกส์) 
 5.  ใหบ้ริการด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และธุรกิจอื่น ๆ 

เลขทะเบียนบริษัท 0107536000226 

ทุนจดทะเบียน  2,014,389,444 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญจ านวน 2,014,389,444 หุ้น มูลค่าหุ้นละ  
1 บาท 

ทุนช าระแล้ว   1,592,221,000 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญจ านวน 1,592,221,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ  
1 บาท (ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557) 
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สิทธิออกเสียงในที่ประชุม 1 หุ้น ต่อ 1 เสียง 

โทรศัพท์  0 2367 1111 (ระบบ D.I.D.) และ 0 2367 4520-39 

โทรสาร  0 2367 1000 และ 0 2381 4545 

เว็บไซต์  http://www.bjc.co.th 

http://www.bjc.co.th/
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6.1.2 ขอ้มูลของนติิบคุคลที่บริษัทถือหุน้ตั้งแต่ร้อยละ 10 ขึ้นไป (ณ วันที่ 31 ธนัวาคม 2557) 

ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย                

บริษัท อุตสาหกรรมท าเคร่ืองแก้วไทย จ ากัด (มหาชน) 
15 หมู่ 1 ถนนราษฎร์บูรณะ แขวงราษฎรบ์ูรณะ  
เขตราษฎร์บูรณะ กรุงเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2427 0060-3, 0 2769 3500 
โทรสาร : 0 2427 6603, 0 2769 3501, 0 2769 3535 

ผลิตภาชนะแก้ว 1,170,000,000 
บาท 

สามัญ 117,000,000 10 
บาท 

1,170,000,000 
บาท 

115,355,235 

 

98.59 

บริษัท ไทย มาลายา กลาส จ ากัด 
28 เขตประกอบการอุตสาหกรรม เอส ไอ แอล หมู่ท่ี 1  
ต าบลบัวลอย อ าเภอหนองแค จังหวัดสระบุร ี
โทรศัพท์ : 0 3637 3821-7 

โทรสาร : 0 3637 3812-7 

ผลิตภาชนะแก้ว 2,270,000,000 
บาท 

สามัญ 

 

22,700,000 100 
บาท 

2,270,000,000 
บาท 

22,,700,000 100 

บริษัท ไทยกลาสเทคโนโลย ีจ ากัด 
78 หมู ่3 ซอยวัดศรีวารีน้อย ถนนบางนา-ตราด กม.18  
ต าบลหนองปรือ อ าเภอบางพล ีจังหวัดสมทุรปราการ 
โทรศัพท์ : 0 2769 3500 
โทรสาร : 0 2769 350, 0 2769 3535 

บริการจัดอบรมสัมมนา 100,000,000 
บาท 

สามัญ 10,000,000 10 
บาท 

100,000,000 
บาท 

10,000,000 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย                

บริษัท บีเจซ ีแพคเกจจิ้ง จ ากัด 
99 ชั้น 19 ซอยรูเบีย ถนนสุขุมวิท 42 แขวงพระโขนง  
เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

บริษัทลงทุน 2,055,000,000 
บาท 

สามัญ 20,550,000 100 
บาท 

2,055,000,000 
บาท 

20,550,000 100 

บีเจซ ีกล๊าส คัมปะนี ลิมิเต็ด  
1 ถนนแมทเธอร์สัน อาคารไทม์สแควร์ ตึก 2 ชั้น 36  
คอสเวย์เบย ์เขตปกครองพิเศษฮ่องกง 
โทรศัพท์ : 3188 8333 
โทรสาร : 3188 8222 

ลงทุน ค้าขาย น าเข้า และส่งออก  8,310,000 
เหรียญฮ่องกง 

สามัญ 8,310,000 1 
เหรียญฮ่องกง 

8,310,000 
เหรียญฮ่องกง 

 8,310,000 100 

บีเจซ ีกล๊าส เวียดนาม ลิมิเต็ด 
เขตอุตสาหรรม มี่ สวน เขตตันบิน จังหวัด บา เรีย  
หวุง เตา ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์: (84.8) 39306629 
โทรสาร: (84.8) 39305925 

ผลิตภาชนะแก้ว 15,822,000 
เหรียญสหรัฐ 

 

- - - 15,822,000 
เหรียญสหรัฐ 

- 100 

บริษัท ไทย เบเวอร์เรจ แคน จ ากัด 
99 หมู่ 9 ถนนหนองปลากระด่ี ต าบลหนองปลิง  
อ าเภอหนองแค จังหวัดสระบุร ี
โทรศัพท์ :  0 3637 3600 
โทรสาร : 0 3637 3602 

ผลิตกระป๋องอะลูมิเนียม 1,500,000,000 
บาท 

สามัญ 150,000,000 10 
บาท 

1,500,000,000 
บาท 

75,000,010 50.00001 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ทีบีซี-บอล เบเวอร์เรจ แคน โฮลดิ้ง ลมิิเต็ด  
193 ถนนปริ้นส์เอ๊ดเวิร์ด ฝั่งตะวันตก 1618  
อาคารแกรนด์เซ็นจูรี่เพลส ทาวเวอร์ 1 เกาลูน  
เขตปกครองพเิศษฮ่องกง 

บริษัทลงทุน 

 

60,000,000 
เหรียญสหรัฐ 

สามัญ 60,000,000 1 
เหรียญสหรัฐ 

60,000,000 
เหรียญสหรัฐ 

16,074,000 26.79 

ทีบีซี-บอล เบเวอร์เรจ แคน เวียดนาม ลิมิเต็ด 
2 วีเอสไอพี 2-เอ ถนน18 เขตอุตสาหกรรม 
เวียดนาม - สิงคโปร์ พาร์ค 2-เอ เขตธา่นเอวียน  
จังหวัดบินเยือง ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ :  84 650 222 1081-88 
โทรสาร : 84 650 222 1089-90 

ผลิตกระป๋องอะลูมิเนียม 1,170,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 585,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- 26.79 

บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ ฟู้ดส ์จ ากัด 
225/10 หมู่ 1 ถนนเทพารักษ ์ต าบลบางเสาธง  
อ าเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 
โทรศัพท์ : 0 2313 1470-3 
โทรสาร : 0 2313 1031 

ผลิตอาหารว่าง 320,000,000 
บาท 

สามัญ 3,200,000 100 
บาท 

320,000,000 
บาท 

3,200,000 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

บีเจซ ีฟู้ดส ์(มาเลเซยี) เอสดีเอ็น บีเอชดี 
ล็อต 1 จาลัน เปลาเบอร ์23/1 ส่วน 23 40300  
ชาฮ์ ฮาลัมม เซลังกอร ์ประเทศมาเลเซีย 
โทรศัพท์ : 603-5542 4113 

โทรสาร : 603-5542 0131 

ผลิตอาหารว่าง 12,000,000 
 ริงกิต 

สามัญ 12,000,000 1 
ริงกิต 

12,000,000 
 ริงกิต 

12,000,000 100 

บริษัท บีเจซ ีดานอน แดร่ี จ ากัด 
990 อาคารอับดุลราฮิม เพลส ยูนิต 804 ชั้นท่ี 8  
ถนนพระราม 4 แขวงสีลม เขตบางรกั กรุงเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2649 2900 
โทรสาร : 0 2632 2223 

ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
โยเกิร์ตสด และผลิตภัณฑ์ซึ่ง 
ท าจากนม 

935,200,000 
บาท 

สามัญ 9,352,000 100 
บาท 

935,200,000 
บาท 

4,769,520 51 

บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ เซลล็อกซ์ จ ากัด 
330 หมู่ 9 ถนนบางนา-ตราด ต าบลบางโฉลง  
อ าเภอบางพล ีจังหวัดสมุทรปราการ 
โทรศัพท์ :  0 2312 6115-8 
โทรสาร : 0 2312 6173 

ผลิตกระดาษ 900,000,000 
บาท 

สามัญ 90,000,000 10 
บาท 

900,000,000 
บาท 

85,354,470 94.84 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

บริษัท รูเบียอุตสาหกรรม จ ากัด 
70 หมู่ 13 ถนนปู่เจา้สมิงพราย ต าบลบางหญ้าแพรก  
อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 
โทรศัพท์ : 0 2385 9024 
โทรสาร : 0 2385 9355 

ผลิตสบู่ เครื่องส าอาง และ 
ลูกอม 

70,000,000 
บาท 

สามัญ 70,000 1,000 
บาท 

70,000,000 
บาท 

69,892 99.85 

บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ โลจิสตกิส์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2367 1233-5 
โทรสาร : 0 2712 2273  

บริการด้านพิธีการออกสินค้า 
คลังสินค้า ขนส่งและจัดส่งสินค้า 

50,000,000 
บาท 

สามัญ 500,000 100 
บาท 

50,000,000 
บาท 

500,000 100 

ไทยคอร์ป อินเตอร์เนชั่นแนล คัมปะนี ลิมิเต็ด  
ถนนแมทเธอร์สัน อาคารไทม์สแควร์ ตึก 2 ชั้น 36   
คอสเวย์เบย ์เขตปกครองพิเศษฮ่องกง 
โทรศัพท์ : 3188 8333 
โทรสาร : 3188 8222 

บริษัทลงทุน 41,000,000 
เหรียญฮ่องกง 

สามัญ 41,000,000 1 
เหรียญฮ่องกง 

41,000,000 
เหรียญฮ่องกง 

30,750,000 75 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ไทยคอร์ป อินเตอร์เนชั่นแนล (เวียดนาม) คัมปะนี ลิมิเต็ด  
40 บา ฮเูยน ตวน กวน วาร์ด 6 ดิสทริก 3 โฮจิมินห์ซิต้ี   
ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : (848) 3811-7777, (848) 3811-9999 
โทรสาร : (848) 3811-7816 

ตัวแทนจ าหน่าย 54,000,000,000
เวียดนามดอง 

 

- - 

 

 

- 5,400,000,000
เวียดนามดอง 

- 75 

บีเจไอเอ็มเค คัมปะนี ลิมิเต็ด 
1 ถนนแมทเธอร์สัน อาคารไทม์สแควร์ ตึก 2 ชั้น 36   
คอสเวย์เบย ์เขตปกครองพิเศษฮ่องกง 
โทรศัพท์ : 3188 8333 
โทรสาร : 3188 8222 

ตัวแทนจ าหน่าย 

 

5,110,000 
เหรียญฮ่องกง 

สามัญ 5,110,000 

 

1 
เหรียญฮ่องกง 

5,110,000 
เหรียญฮ่องกง 

3,832,500 75 

อิจิบัง คัมปะนี ลิมิเต็ด 
ล็อต 5-4 ถนน เอ็ม 14 เขตอุตสาหกรรมทัน บินห์ ย่านบิน ฮึง 
ฮวา เขตบินห์ ทัน โฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม 

ผลิตผลิตภัณฑ์ซึ่งท าจาก 
ถั่วเหลือง 

30,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 30,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- 75 

ไทอัน เวียดนาม จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
ห้อง 1803 อาคารฮานอย เซ็นเตอร ์ออฟฟศิ 44บ ีลี ทวง เคียด 
ย่านตรัน  ฮึง ดาว เขตฮวน เคียม ฮานอย ประเทศเวยีดนาม 

บริษัทลงทุน 600,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 60,000,000 10,000 
เวียดนามดอง 

600,000,000,000 
เวียดนามดอง 

39,000,000 65 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ภูไท กรุ๊ป จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
ห้อง 1801 อาคารฮานอย เซ็นเตอร ์ออฟฟศิ 44บ ี 
ลี ทวง เคียด ย่านตรัน  ฮึง ดาว เขตฮวน เคียม ฮานอย  
ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : 5659099 
โทรสาร : 5659088 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

366,265,340,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 36,626,534 10,000 
เวียดนามดอง 

366,265,340,000 
เวียดนามดอง 

23,642,428 64.55 

ภูไท เทเลคอมมูนิเคชั่น จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
ห้อง 18-01 อาคารฮานอย เซ็นเตอร ์ออฟฟิศ 44บี ลี ทวง เคียด 
ย่านตรัน  ฮึง ดาว เขตฮวน เคียม ฮานอย ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : 5659099 
โทรสาร : 5659088 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

50,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 5,000,000 10,000 
เวียดนามดอง 

50,000,000,000 
เวียดนามดอง 

3,224,500 64.49 

ภูไท คอนสตรัคชั่น แอนด์ อินเวสท์เม้นท์ จอยท์ สต็อก  
คัมปะนี 
ห้อง 18-01 อาคารฮานอย เซ็นเตอร ์ออฟฟิศ 44บี ลี ทวง เคียด 
ย่านตรัน  ฮึง ดาว เขตฮวน เคียม ฮานอย ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : 5659078 
โทรสาร : 5659078 

จ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง 10,000,000,000 
เวียดนามดอง 

 

สามัญ 1,000,000 10,000 
เวียดนามดอง 

10,000,000,000 
เวียดนามดอง 

644,900 64.49 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ภูไท ฮานอย เทรดดิ้ง จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
บี8-บี10/ด2ี1 เกา เจย์ เรสสิเดนท์ แอเรีย ย่านดิค วง เฮา 
เขตเกาเจย์ ฮานอย ประเทศเวียดนาม 
โทรศัพท์ : +84.437959147 – 149 - 152 
โทรสาร : +84.437959154 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

19,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 1,900,000 10,000 
เวียดนามดอง 

19,000,000,000 
เวียดนามดอง 

1,225,310 64.49 

ภูไท คันเทอ ดิสทริบิวชั่น จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
132ดี ตรัน ควง เดอ ยา่นอัน ทอย เขตบิน ทุย เกิ่น เทอ  
ประเทศเวยีดนาม 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

15,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 1,500,000 10,000 
เวียดนามดอง 

15,000,000,000 
เวียดนามดอง 

967,350 64.49 

ภูไท ฟู้ดส ์เวียดนาม คัมปะนี ลิมิเต็ด 
43อาร์/27 โฮ วาน เฮือ ย่าน 9 เขตภู งวน โฮจิมินห์  
ประเทศเวยีดนาม 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

87,300,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 87,300,000,000 
เวียดนามดอง 

- 64.55 

ภูไท ฟู้ดส ์เซ็นทรัล เวียดนาม วัน เมมเบอร์ คัมปะนี  
ลิมิเต็ด 
34 เหวียน ฮู โท ยา่นฮัว ทวน เท เขตไฮ เชา ดานัง  
ประเทศเวยีดนาม 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

5,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 5,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- 64.55 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ภูไท ฟู้ดส ์นอร์ธ คัมปะนี ลิมิเต็ด 
ตรอก 62 180 เอ/3 ถนนเหวียน ลวง บาง ย่านควง ตรัง  
เขตดง ดา ฮานอย ประเทศเวียดนาม 
โทรศัพท์ : 04.37833638, 04.37833639  
โทรสาร : 04.37833637 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

60,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 60,000,000,000 
เวียดนามดอง 

- 64.55 

พีที ฟู้ด ดิสทริบิวชั่น จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
352 ไจ ฟง ย่านฟง เลียต เขตทาน ซวน ฮานอย  
ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : 04.2407594 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

10,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 1,000,000 10,000 
เวียดนามดอง 

10,000,000,000 
เวียดนามดอง 

516,100 51.61 

วัน ฝู เอกซ์พอร์ต อิมพอร์ต เทรดดิ้ง แมนูแฟคเจอร่ิง  
คัมปะนี ลิมิเต็ด 
เขตอุตสาหกรรมโฮ ข่าน ย่านโฮ ข่าน แบค เขตเลียน ชือ ดานัง 
ประเทศเวยีดนาม 
โทรศัพท์ : 0511.3821579 
โทรสาร : 0511.3614883 

บริการด้านคลังสินค้า 1,900,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 1,900,000,000 
เวียดนามดอง 

- 64.55 

ไทอัน เวียดนาม เทรดดิ้ง คัมปะนี ลิมิเต็ด 
69 เหวียน คัก งู ย่านโค เกียง เขต 1 โฮจิมนิห์  
ประเทศเวยีดนาม 

ค้าปลีก 187,125,675,000 
เวียดนามดอง 

- - - 187,125,675,000 
เวียดนามดอง 

- 64.55 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

ภูไท ฟู้ด ดสิทริบิวชั่น จอยท์ สต็อก คัมปะนี 
43อาร์/27 โฮ วาน เฮือ ย่าน 9 เขตงวน โฮจิมินห์  
ประเทศเวยีดนาม 

จ าหน่ายสินค้าอุปโภคและ
บริโภค 

9,000,000,000 
เวียดนามดอง 

สามัญ 900,000 10,000 
เวียดนามดอง 

9,000,000,000 
เวียดนามดอง 

580,950 64.55 
 

บริษัท บีเจเอช อินเวสเมนท์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

บริษัทลงทุน 200,000,000 
บาท 

สามัญ 2,000,000 100 
บาท 

50,000,000 
บาท 

2,000,000 100 

 

บริษัท บีเจซ ีเฮลท์แคร์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2367 1111, 0 2381 4520 
โทรสาร  : 0 2367 1000, 0 2381 4545 

จ าหน่ายเวชภัณฑ์ เครื่องมือ 
และอุปกรณ์ทางการแพทย ์

200,000,000 
บาท 

สามัญ 20,000,000 10 
บาท 

200,000,000 
บาท 

20,000,000 100 

บริษัท มัณฑนา จ ากัด 
48  ชั้น 1 ซอย สมานฉันท์-บาโบส ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร  
โทรสัพท์ : 0 2367 1204 

จ าหน่ายเวชภัณฑ์ เครื่องมือ และ
อุปกรณ์ทางการแพทย ์

500,000 
บาท 

สามัญ 500 1,000 
บาท 

500,000 
บาท 

500 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

บริษัท คอสม่า เมดิคอล จ ากัด 
48 ซอยสมานฉันท์-บาโบส ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์: 0 2367 1252 
โทรสาร : 0 2367 1246 

จ าหน่ายเวชภัณฑ์ เครื่องมือ 
และอุปกรณ์ทางการแพทย ์

5,000,000 
บาท 

สามัญ 50,000 100 
บาท 

1,325,000 
บาท 

50,000 100 

บริษัท บีเจซ ีมาเฮ เมดิคอล จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

จ าหน่ายเวชภัณฑ์และวัสดุ
การแพทย ์

20,000,000 
บาท 

สามัญ 200,000 100 
บาท 

15,000,000 
บาท 

200,000 100 

บริษัท บีเจซ ีแอนด์ ซีเอฟ (ประเทศไทย) จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

ผลิตและจ าหน่ายเวชภัณฑ์ 30,000,000 
บาท 

สามัญ 3,000,000 10 
บาท 

15,000,000 1,530,000 51 

บริษัท ไทย-สแกนดิค สตีล จ ากัด 
7 ถนนไอ-ห้า นิคมอุตสาหกรรมมาบตาพดุ ต าบลมาบตาพุด  
อ าเภอเมืองระยอง จงัหวัดระยอง 
โทรศัพท์ : 0 3868 3066-70 
โทรสาร : 0 3868 3065 

ผลิตโครงสร้างเหล็ก 
ชุบสังกะสี 

586,000,000 
บาท 

สามัญ 
 
 

บุริมสิทธิ 

4,560,000 
 
 

1,300,000 

100 
บาท 

 
100 
บาท 

456,000,000 
บาท 

 
130,000,000 

บาท 

4,560,000 
 
 

1,300,000 

100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย         

บริษัท บีเจซ ีอินดัสเตรียล แอนด์ เทรดดิ้ง จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 367 1111, 0 2381 4520 
โทรสาร  : 0 2367 1000, 0 2381 4545 

จ าหน่ายผลิตภัณฑ์เทคโนโลยี
ทางภาพ เครื่องเขียน และวัสดุ
ก่อสร้าง 

250,000,000 
บาท 

สามัญ 25,000,000 10 
บาท 

250,000,000 
บาท 

25,000,000 100 

บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ สเปเชยีลตีส้์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2367 1111, 0 2381 4520 
โทรสาร : 0 2381 4548 

จ าหน่ายเคมีภัณฑ์ 63,785,000 
บาท 

สามัญ 18,250 3,500 
บาท 

63,875,000 
บาท 

18,095 99.15 

บริษัท บีเจซ ีสเปเชยีลตี้ส ์จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

ค้าปลีก 200,000,000 
บาท 

สามัญ 2,000,000 100 
บาท 

50,000,000 
บาท 

2,000,000 100 

บีเจซ ีอินเตอร์เนชั่นแนล คัมปะนี ลิมิเต็ด 
1 ถนนแมทเธอร์สัน อาคารไทม์สแควร์ ตึก 2 ชั้น 36   
คอสเวย์เบย ์เขตปกครองพิเศษฮ่องกง  
โทรศัพท์ : 3188 8333 
โทรสาร : 3188 8222 

ตัวแทนจ าหน่าย 1,234,186,102 
เหรียญฮ่องกง 

สามัญ 1,234,186,102 1 
เหรียญฮ่องกง 

1,234,186,102 
เหรียญฮ่องกง 

1,234,186,102 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย                

บีเจซ ีอินเตอร์เนชั่นแนล (เวียดนาม) ลิมิเต็ด 
ขั้นบิ่น คอมมูน เขตเตินเอวียน จังหวัดบินเยือง  
ประเทศเวยีดนาม 

ตัวแทนจ าหน่าย 34,000,000 
เหรียญสหรัฐ 

 - - - 14,000,000 
เหรียญสหรัฐ 

- 100 

บีเจซ ีอินเตอร์เนชั่นแนล (เมียนมาร์) คัมปะนี ลิมิเต็ด 
132/142 ไวท์คลาวด์ คอนโด ถนนเทียนบยู เมืองโบตาตวง  
ย่างกุ้ง สหภาพเมยีนมาร ์

บริการให้ค าปรึกษาด้านการ
วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และการ
รวบรวมข้อมูล 

50,000 
เหรียญสหรัฐ 

สามัญ 50 1,000 
เหรียญสหรัฐ 

50,000 
เหรียญสหรัฐ 

50 100 

บีเจซ ีอินเตอร์เนชั่นแนล โฮลดิ้ง พีทีอี แอลทีดี 
80 ถนนโรบินสัน #02-00 
ประเทศสิงคโปร์ 068898 

บริษัทลงทุน 9,999 
ยูโร 

สามัญ 9,999 1 
ยูโร 

9,999 
ยูโร 

9,999 100 

บริษัท บีเจซ ีโลจิสติกส์ แอนด์ แวร์เฮ้าส์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

บริษัทลงทุน 1,611,000,000 
บาท 

สามัญ 161,100,000 10 
บาท 

1,611,000,000 
บาท 

161,100,000 100 

บริษัท เอเซียบุ๊คส จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2715 9000 
โทรสาร :  0 2715 9197 

ผู้ค้าและจ าหน่ายหนังสือและ
นิตยสาร  

301,724,000 
บาท 

สามัญ 3,017,240 100 
บาท 

301,724,000 
บาท 

3,017,240 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย                

บริษัท บีเจซ ีโอเกนกิ จ ากัด 
(เดิมชื่อบริษัท เจอร์เนิล โฮลด้ิงส์ จ ากัด) 
99 ชั้น 10 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรูเบยี  
ถนนสุขุมวิท 42 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 

ค้าปลีก 142,100,000 
บาท 

สามัญ 
 

บุริมสิทธิ 

1,420,490 
 

510 

100 
บาท 

100 
บาท 

142,049,000 
บาท 

51,000 
บาท 

1,420,490 
 

510 

100 

บริษัท ดิสทร่ี - ไทย จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร์ ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

ผู้ค้าและจ าหน่ายหนังสือและ
นิตยสาร 

11,000,000 
บาท 

สามัญ 110,000 100 
บาท 

11,000,000 
บาท 

110,000 100 

บริษัท บีเจซ-ีเอ็มพ็อยท์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร์ ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

ค้าส่ง และค้าปลีก 132,600,000 
บาท 

สามัญ 1,326,000 100 
บาท 

132,600,000 
บาท 

676,260 51 

บีเจซ-ีเอ็มพ็อยท์ (ฮ่องกง) คัมปะนี ลิมิเต็ด 
1 ถนนแมทเธอร์สัน อาคารไทม์สแควร์ ตึก 2 ชั้น 36   
คอสเวย์เบย ์เขตปกครองพิเศษฮ่องกง  
โทรศัพท์ : 3188 8333 
โทรสาร : 3188 8222 

บริการให้ค าปรึกษาด้านการ
บริหารจัดการแฟรนไชส์ และ
ค้าขาย 

4,300,000 
เหรียญสหรัฐ 

สามัญ 4,300,000 1 
เหรียญสหรัฐ 

4,300,000 
เหรียญสหรัฐ 

2,193,000 51 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทย่อย                

บีเจซ-ีเอ็มพีเอ็ม (ลาว) โซล คัมปะนี ลมิิเต็ด 
ไกสอนพมวิหาน บ้านพะขาว เมืองไซธานี แขวงนครหลวง
เวียงจันทน์ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

บริการให้ค าปรึกษาทางด้าน
การค้าและการลงทุน 

25,506,000,000  
กีบ 

- 327,000  78,000 กีบ 25,506,000,000  
กีบ 

166,770 51 

บริษัท บีเจซ ีคอมเมิร์ซ จ ากัด 
(บริษัท บเีจซี รเีทล จ ากัด) 
99 ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย 
กรุงเทพมหานคร 
โทร : 0 2367 1455 
โทรสาร : 0 2367 1441 

ค้าปลีก 31,000,000 
บาท 

สามัญ 310,000 100 
บาท 

31,000,000 
บาท 

310,000 100 

บริษัท ที.ซี.ซี.เทคโนโลยี จ ากัด 
195 อาคารเอ็มไพร ์ทาวเวอร ์ชั้น 30 ถนนสาทรใต้  
แขวงยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
โทรศัพท์ : 0 2626 0000 
โทรสาร :  0 2626 0088 

ให้บริการระบบข้อมูลสารสนเทศ 180,000,000 
บาท 

สามัญ 18,000,000 10 
บาท 

180,000,000 
บาท 

9,180,000 51 

         



 

 
ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                  แบบ 56-1 ประจ าปี 2557 

รับรองความถกูต้อง                                       สิทธิชัย ชัยเกรียงไกร                                           อัศวิน  เตชะเจริญวิกุล                                       ส่วนท่ี 1 หน้า 69 / 74 
                                                                            กรรมการ                                                             กรรมการ 

ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

กิจการที่ควบคุมร่วมกัน         

บีเจซ ีโอ-ไอ กล๊าส พีทีอี แอลทีดี 
80 ถนนโรบินสัน #02-00  
068898 ประเทศสิงคโปร ์

บริษัทลงทุน 245,826,002 
เหรียญสหรัฐ 

สามญั 
 
 

บุริมสิทธิ 

154,450,002 
 
 

91,376,000 

1 
เหรียญสหรัฐ 

1 
เหรียญสหรัฐ 

154,450,002
เหรียญสหรัฐ 

 

91,376,000 
เหรียญสหรัฐ 

77,225,001 
 
 

18,088,000 

50 

 

 

มาลายา กล๊าส โปรดกัส์ เอสดีเอ็น บเีอชดี 
72-เอ จาลัน แธมปอย 81200 ยะโฮร์ บาร ูจังหวัดยะโฮร์  
ประเทศมาเลเซีย 
โทรศัพท์: (07) 2371701 
โทรสาร: (07) 2371705, (07) 2360712 

ผลิตภาชนะแก้ว 

 

100,000,000 
ริงกิต 

สามัญ 

 

บุริมสิทธิ 

55,000,000 

 

172,225 
ริงกิต 

1 
ริงกิต 

 

1 
ริงกิต 

55,000,000 
ริงกิต 

 

172,225 
ริงกิต 

27,500,000 

 

86,112 

50 

 

 

มาลายา เวียดนาม กล๊าส ลิมิเต็ด 
เขตอุตสาหกรรม มี่ สวน เขตตันบิน  
จังหวัดบา เรยี หวุง เตา ประเทศเวียดนาม 
โทรศัพท์: (84.4) 39404149 
โทรสาร: (84.8) 39404294 

ผลิตภาชนะแก้ว 772,800,000,000 
เวียดนามดอง 

- - - 322,209,160,000 
เวียดนามดอง 

- 35 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทร่วม         

บริษัท เบอร์ลี่  เอเชียติก๊ โซดา จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทร : 0 2367 1601 
โทรสาร : 0 2381 5102 

จ าหน่ายโซดาแอช 40,000,000 
บาท 

สามัญ 6,400,000 6.25 
บาท 

40,000,000 
บาท 

3,200,000 50 

บริษัท เบอร์ลี่ ไดน่าพลาส จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ :  0 2381 5088 
โทรสาร : 0 2381 5788 

ผลิตบรรจุภัณฑ์พลาสติกแข็ง 303,933,400 
บาท 

สามัญ 3,039,334 100 
บาท 

303,933,400 
บาท 

1,489,274 49 

บริษัท แก้วกรุงไทย จ ากัด 
8 หมู่ 2 ถนนพหลโยธิน ต าบลล าไทร อ าเภอวังน้อย 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
โทรศัพท์ :  0 3528 7101-4 
โทรสาร :  0 3528 7235 

จ าหน่ายเศษแก้ว  
พลาสติกและวัสดุท่ีใชแ้ล้ว 

320,000,000 
บาท 

สามัญ 3,200,000 100 
บาท 

320,000,000 
บาท 

800,000 24.65 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทที่หยดุด าเนนิงาน         

บริษัท โกลด์ เมดอลเลีย่น จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42 
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

หยุดด าเนินการ 1,000,000 
บาท 

สามัญ 
 

บุริมสิทธิ 

4,900 
 

5,100 

100 
บาท 

100 
บาท 

490,000 
บาท 

510,000 
บาท 

4,900 
 

5,100 

100 

เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ (เมียนมาร์) ลิมิเต็ด  
39 (บี) ทาว วัน สตรีท ดาก้อน ทาวน์ชิป ยา่งกุ้ง  
สหภาพเมียนมาร ์
โทรศัพท์ :  951 226 658 
โทรสาร :  951 221 598 
ส านักงานกรุงเทพมหานคร 
โทรศัพท์ :  0 2367 1029 
โทรสาร : 0 2712 2241  

หยุดด าเนินการ 1,000,000 
จัค 

สามัญ 615 1,000 
จัค 

615,000 
จัค 

615 100 

รูเบีย อินเวสท์เม้นทส ์ลิมิเต็ด 
หมู่เกาะบริติช เวอร์จิ้น 

บริษัทลงทุน 30,000,000 
บาท 

สามัญ 30,000 1,000 
บาท 

30,000,000 
บาท 

30,000 100 
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ชื่อบริษทั ประเภทธุรกิจ 
ทุน 

จดทะเบียน 
ประเภท
หุ้น 

จ านวนหุ้นท่ีออก 
จ าหน่าย 

 (หุ้น) 

มูลค่าหุ้นละ 
 

ทุนช าระแล้ว 
จ านวนหุ้นท่ีถือ  

(หุ้น) 

สัดส่วน 
การถือหุ้น/ลงทุน 

 (ร้อยละ) 

บริษัทที่หยดุด าเนนิงาน         

บริษัท หินอ่อนและศิลา จ ากัด 
48 ซอยสมานฉันท์-บาโบส ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 
โทรศัพท์ :  0 2391 7331-4 
โทรสาร :  0 2391 7330 

หยุดด าเนินการ 99,800,000 
บาท 

สามัญ 998,000 100 
บาท 

99,800,000 
บาท 

998,000 100 

บริษัท ไทยฟลัวสปาร์แอนดมิ์เนอรัลส์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

หยุดด าเนินการ 2,000,000 
บาท 

สามญั 20,000 100 
บาท 

2,000,000 
บาท 

20,000 100 

บริษัท บีเจซ ีมารีน รีซอสเซส ดีเวลลอปเม้นท์ จ ากัด 
99 อาคารเบอร์ลี่ ยุคเกอร ์ซอยรเูบีย ถนนสุขุมวิท 42  
แขวงพระโขนง เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 

หยุดด าเนินการ 100,000,000 
บาท                                                                                                                                                                         

สามัญ 100,000 1,000 
บาท 

94,400,000 
บาท 

50,000 50 
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6.1.3 ขอ้มูลของบุคคลอ้างอิง 

นายทะเบียนหุน้ของบริษทั บริษัท ศูนย์รับฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จ ากดั  
เลขที่ 62 อาคารตลาดหลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทย ถนนรัชดาภิเษก  
แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 

โทรศัพท:์ 0 2229 2800 
โทรสาร: 0 2359 1259 

ผู้สอบบัญช ี บริษัท ดีลอยท์ ทู้ช โธมทัสุ ไชยยศ สอบบัญช ีจ ากดั 
เลขที่ 183 อาคารรัจนาการ ชั้น 25 ถนนสาทรใต ้แขวงยานนาวา  
เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 10120 

โทรศัพท:์ 0 2676 5700 

โทรสาร: 0 2676 5757 

ที่ปรึกษากฎหมาย บริษัท วีระวงค ์ชินวัฒน ์และเพียงพนอ จ ากัด  
เลขที่ 540 อาคารเมอรค์ิวรี่ ทาวเวอร์ ชั้น 22 ถนนเพลินจิต แขวงลุมพินี 
เขตปทุมวัน กรุงเทพมหานคร 10330 

โทรศัพท:์ 0 2264 8000 
โทรสาร: 0 2657 2222 

หลักทรัพย์จดทะเบียน ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย 
เลขที่ 62 อาคารตลาดหลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทย ถนนรัชดาภิเษก 
แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรงุเทพมหานคร 10110 

โทรศัพท:์ 0 2229 2000 
โทรสาร: 0 2359 1008-11 

ผู้แทนผู้ถือหุน้กู้และนายทะเบยีนหุน้กู ้ ธนาคารกสิกรไทย จ ากดั (มหาชน) 
เลขที่ 1 ซอยราษฎร์บูรณะ 27/1 ถนนราษฎร์บูรณะ แขวงราษฎร์บูรณะ            
เขตราษฎร์บูรณะ กรุงเทพมหานคร 10140 
โทรศัพท์: 0 2888 8888 
โทรสาร: 0 2888 8882 

ธนาคารหลัก ธนาคารกรุงเทพ จ ากดั (มหาชน) 

ธนาคารไทยพาณิชย์ จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารกสิกรไทย จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารทหารไทย จ ากัด (มหาชน) 
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ธนาคารธนชาต จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารกรุงไทย จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารยูโอบี จ ากดั (มหาชน) 
ธนาคารซิตี้แบงก์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
ธนาคารบีเอ็นพี พารีบาส์ 
ธนาคารสแตนดารด์ ชารเ์ตอร์ด (ไทย) จ ากัด (มหาชน) 
ธนาคารฮ่องกงและเซี่ยงไฮ้แบงกิง้คอร์ปอเรชั่น จ ากดั 
ธนาคารดอยซแ์บงก ์
ธนาคารมิซูโฮ คอร์ปอเรต จ ากัด 
ธนาคารซูมิโตโม มติซุย แบงกิ้ง คอร์ปอเรชั่น 

 

6.2  ข้อมูลส าคัญอื่น 

 -ไม่มี- 


